VAHOTEL

La revista lider del sector hotelero

N° 67: Afio 2018

Es una publicacién de GRUPO ( V1A

Guillermo Pérez Palacios

Director General de
Panoram Hotel Management

“Estoy a favor de una moratoria
hotelera en Madrid, si sirve para
planificar”






SUMARIO

VAEHOTEL

La revista lider del sector hotelero

NoB7: Ao 2018

o na st o GRUPO@ Vi

Guillermo Pérez Palacios
Director General de

Panoram Hotel Management
“Estoy a favor de una moratoria
hotelera en Madrid, si sirve para
planificar”

Los hoteleros piden que se trabaje en relanzar la marca Barcelona

Area Arquitectura realiza la reforma del nuevo Hotel Tigotan Lovers & Friends

Gran Debate Hotelero- Marbella 2018

GRuUPOL_ Via

Silvia Puig
Editor . .
Editorial

Edilberto Serrano

Socio-Director General Adriana Puig
Directora
Barcelona viahotel@grupovia.net
Av. Jaume |, 22 2272
08880 Cubelles WIll Jarque
Tel.: 93 895 79 22 Redaccion y Disefio
info@grupovia.net de Unicos

Www.grupovia.net

Maria José Fonseca
Deposito legal: M-14214-2006 Publicidad Unicos

Consejo Asesor

Javier Faus, Presidente de Meridia Capital - Jordi Frigola, Consejero Delegado de Izaka - Marcel Forns, Director General de Gebta Espafia
Laurent de Kousemaeker, SVP Development Caribbean & Latin América en Marriott International - Abel Matutes, Presidente de
Empresas Matutes y Fiesta Hotel Group - Antonio Maria Rodriguez, Project Director UK, Ireland & Western and Southern Euro-
pe en Hilton Worldwide - Carlos Diez de la Lastra, Director general de Les Roches Marbella Global Hospitality Education.-Rafael
Gallego, Presidente de la Confederacion Espafiola de Agencias de Viajes - Sara de la Mata, Presidente de Bunch Arquitectura



Grupo Alantra compra Islantilla Golf Resort

La plataforma de inversion y gestion de activos inmobiliarios del
grupo Alantra ha cerrado la compra del Islantilla Golf Resort, un
complejo con un hotel de cuatro estrellas ubicado entre Isla
Cristina y las marismas del rio Piedras, en la provincia de
Huelva. El establecimiento sera explotado en régimen de
alquiler por la compafiia Gestiéon de Activos Turisticos (GAT). El
proyecto prevé una inversion de reposicionamiento del

establecimiento.

IHG lanza su propuesta de lujo boutique en

Espana mediante la firma de Kimpton Barcelona

Para esta nueva apertura en Barcelona, IHG ha aunado fuerzas con la

compania Casacuberta

Hotels Group®) se

dispone a lanzar en
Espafia su enfoque Unico
hacia el lujo relajado
mediante la apertura de
Kimpton Barcelona en el
segundo semestre de
2019.
Kimpton Barcelona, el
primer hotel de la marca
en Espafia, tendra una
ubicaciéon muy céntrica en
el casco antiguo de
Barcelona, cerca de La
Rambla, y contar4 con
156 habitaciones
cargadas de estilo, un
vestibulo-lounge, un
restaurante abierto
durante todo el dia y 250
metros cuadrados de
espacio disponible para
eventos. El hotel ofrecera
a los huéspedes vy
visitantes locales una
imponente azotea, asi
como una piscina con
vistas incomparables del
centro de Barcelona y la
Catedral. El distrito en
torno al hotel cuenta con
una ecléctica mezcla de
boutiques de disefiadores
locales e internacionales
y se encuentra a poca
distancia a pie de las
principales atracciones
turisticas de la ciudad.

I HG® (InterContinental
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Para esta nueva apertura
en Barcelona, IHG ha
aunado fuerzas con
Casacuberta, compafiia
privada con mas de treinta
aflos de especializacion

en la adquisicion vy
transformacién de
propiedades en

ubicaciones privilegiadas
en ciudades clave de toda
Europa. La empresa
cuenta con hoteles en
Madrid, Barcelona vy
Ginebra, dentro de una
cartera diversificada
compuesta también por
otros activos en los
sectores residencial,
comercial, de oficinas e
industrial/logistico.

Kenneth Macpherson,
Consejero Delegado para
Europa, Oriente Medio,
Asia y Africa (EMEAA) de
IHG, declar6: «Barcelona
es una de las ciudades
europeas mas populares
para escapadas,
atrayendo a mas de 30
millones de turistas cada
afio. En Amsterdam
hemos podido comprobar
el excelente resultado de
nuestra oferta de
establecimientos boutique
de lujo en Europa y este
nuevo hotel aporta mas
inercia al crecimiento

global de Kimpton tras el
reciente anuncio de
aperturas futuras en
Frankfurt y Tokio. Estamos
seguros de que el servicio
excelente y personalizado
de Kimpton y su atrevido
disefio encajaran bien en
esta vibrante y concurrida
ciudad y esperamos
cerrar mas acuerdos a
medida que continuamos
introduciendo esta marca
en nuevos mercados de
todo el mundo».

Gonzalo Casacuberta,
Vicepresidente de
Casacuberta, compafiia
privada con mas de treinta
aflos de especializacion
en la adquisicién vy
desarrollo de inmuebles
situados en localizaciones

privilegiadas de
principales ciudades
europeas, comento:

«Estamos encantados de
convertir esta excelente
propiedad en un hotel
Kimpton, una marca de
lujo con una oferta Unica
gue encaja perfectamente
en el corazén del casco
antiguo de Barcelona.
Estamos convencidos de
que esto contribuira adn
mas a mejorar la oferta y
el paisaje de nuestra
querida Ciutat Vella».

Hotel Pestana en Oporto contard con 87 habitaciones
SALVOR - Sociedade Investimentos Hoteleiros ha adjudicado a
Sanjose Constructora Portugal las obras de ejecucion del Hotel
Pestana 4 estrellas en Oporto. El proyecto contempla la
rehabilitacion del edificio en avanzado estado de degradacion
ubicado en el centro historico de la ciudad y su adaptacion a su
nuevo uso hotelero. El hotel contard con un total de 87

habitaciones.

Vincci Hoteles renueva
su hotel en Santander

incci  Puertochico
*  renueva Ssu
imagen y sus

instalaciones como parte
de la apuesta de la
cadena hotelera por
ofrecer la maxima
calidad a sus huéspedes.
Situado en uno de los
lugares mas privilegiados
de Santander, frente a la
zona maritima de “Puerto
Chico”, elestablecimiento
de Vincci Hoteles cumple
su 16 aniversario
estrenando nuevo
interiorismo y estancias

inspiradas en el
magnifico entorno que le
rodea. La renovacion de
hotel se ha realizado con
una inversion por valor
de casi 300.000 euros.

Elnuevo disefio realizado
por Carmen Montoro de
Triggo Decoracion, ha
aprovechado la
excelente ubicacion del
establecimiento, a pocos
metros del mar
Cantabrico, para
trasladar ese ambiente
tranquilo, relajante 'y
Unico, al interior del hotel.

Grupo Pinero invierte 26 M
en un hotel en Playa Bavaro

ahia Principe
BHoteIs & Resorts,

division hotelera
de la unidad de negocio
Living Resorts de Grupo
Pifiero, anuncia la
reforma de uno de sus
catorce establecimientos
en Republica
Dominicana: Luxury
Bahia Principe Ambar,
situado en Playa Bavaro,

con 528 habitaciones, y
que reabrira sus puertas
el préximo mes de
noviembre tras una
inversion de 26 millones
de euros. La reforma de
este establecimiento de
cinco estrellas y ‘solo
para adultos’, que se
inicié el pasado mes de
junio, ha sido integra.



GCP Hospitality compra el 50% de Hospes

La firma de capital privado inmobiliario Gaw Capital
Partners ha anunciado la adquisicién, a través de su
fondo European Hospitality Fund | gestionado por
GCP Hospitality, de una participacion del 50% en la
marca de hoteles boutique Hospes Hotels, cuyos
activos totales estan valorados en 125 millones de
euros, mediante una iniciativa empresarial conjunta
con la empresa espafiola de inversion Omega Capital.

Palladium invierte 270 M de ddlares en Cancin

El grupo hotelero espafiol Palladium Hotel Group dio a
conocer la apertura de dos nuevas instalaciones en
Costa Mujeres, Cancun, en el Estado de Quintana Roo.
Segun Caribbean Newa Digital, el director de Ventas y
Marketing de la firma hotelera, Sergio Zertuche, informé
que la operacién de estos dos nuevos complejos cuya
inversion fue de méas de 270 millones de délares iniciara
el proximo 1 de noviembre.

Sir Hotels anuncia la apertura de
Sir Victor en Barcelona

La cadena ha adquirido el antiguo Hotel Omm, el que fuera el primer
hotel de diseno de Barcelona

Sir Hotels, coleccion de
hoteles boutique con
establecimientos  por
toda Europa, ha
adquirido el que fue el
primer hotel de disefio
en Barcelona. Sir Victor
abrird sus puertas a
comienzos de 2019 vy
aunara lo mejor de lo
nuevo y lo antiguo,
sumando el disefio de
autor, el estilo de vida y
la gastronomia de Sir
Hotels al acceso a la
cultura local y la
destacada arquitectura,
ubicaciényprogramacion
del establecimiento. Ello
sin olvidar Sir Explore,
una nueva iniciativa
puesta en marcha este
aflo por Sir Hotels para
poner en contacto a sus
huéspedes con vecinos
de la ciudad con un buen
conocimiento del
destino.

Situado en pleno barrio
del ensanche, en el
paseo de Gracia, Sir
Victor dispondra de 91
habitaciones y suites,
todas ellas con un disefio
Unico e inspiradas en el
estilo de vida de la
ciudad. El hotel cuenta

con varios espacios
abiertos al publico como
un restaurante, dos
espacios sociales, un
gimnasio, un spa de
dltima generacion y una
sensacional piscina en la
azotea con bar-terraza y
vistas a edificios iconicos
de la ciudad como Casa

Milda 'y la Sagrada
Familia. La biblioteca
estardA dedicada a

Caterina Albert i Paradis,
una de las primeras
autoras reconocidas en
la historia de la literatura
catalana con el
seudénimo de Victor
Catala y un simbolo de
la lucha por la igualdad
de género, que da
nombre al hotel.«Es un
honor tomar las riendas
y continuar con el legado
de uno de los destinos
mas elegantes de
Barcelona con Sir Victor.
Con la mirada puesta
tanto en el pasado como
en el futuro, estamos
deseando transformar
este inmueble y llenarlo
con todos los elementos
caracteristicos de un Sir
Hotel. La renovacion del
disefio, acompafado de

la creacién de una serie
de espacios nuevos y
vibrantes para tomar una
copa, cenar y quedar
con amigos, revitalizaran
este espacio iconico»,
comenta Liran Wizman,
fundador y propietario de
Sir Hotels.

Rindiendo tributo a la
historia del edificio como
Hotel Omm, Sir Victor
mantendra la estructura

original del estudio
barcelonés Capella
Garcia, incluida la
distintiva fachada

ondulada de paneles
alados. La renovacion
de las habitaciones
correra a cargo del
equipo de disefio de Sir
Hotels, poniendo énfasis
especial en la
comodidad, la naturaleza
y la vegetacion. Los
espacios publicos y los
restaurantes seran
totalmente rehabilitados
por los habituales
colaboradores de Sir
Hotels, Baranowitz +
Kronenberg, mientras
que las obras de arte
expuestas seréan
exclusivamente de
artistas locales.

RIU invierte 40 M en el
Riu Palace Oasis de Gran

Canaria

| Riu Palace
Oasis acaba de
reabrir sus

puertas en Gran
Canaria tras una
espectacular reforma.

RIU ha realizado los
trabajos durante cinco
meses para presentar
ahora un hotel elegante
y moderno, con nuevos
restaurantes, bares y
Servicios.

“Estamos muy
satisfechos con el
proyecto desarrollado en
el hotel Riu Palace Oasis.
El aumento de la calidad
de las instalaciones, la
nueva oferta de servicios
y la atencién al disefio y
decoracién nos han
permitido recuperar la
categoria 5 estrellas que
este hotel excepcional se
merece. La inversion
total en el proyecto ha
sido aproximadamente
de 40 millones de euros,
lo que incluye los 14
millones de obra civil,
ademas de todo el
equipamiento, mobiliario,
la cuidada decoracion, y
otros costes derivados”,
ha asegurado Luis Riu,
CEO de RIU Hotels &

Resorts.

La decoracion del hotel
est4 llena de detalles,
obras de arte, elementos
y materiales de gran
calidad que el cliente
podra ir descubriendo
poco a poco mientras
disfruta de su estancia.
La apertura a la luz
natural también define
este proyecto asi como
la creacion de terrazas y
espacios en el exterior
para poder disfrutar del

magnifico jardin del
hotel, asi como del
excelente clima.

Precisamente, el respeto
a cada una de las
palmeras existentes ha
creado espacios Unicos
tanto en terrazas como
incluso en interiores. De
hecho, el restaurante
botanico cuenta con
palmeras reales en el
interior.

Otro de los principales
atractivos que presenta
es la creacion de una
nueva modalidad de
habitacion: las exclusivas
swim-up double room,
que son 43 estancias
que disponen de piscina
de uso privado.
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Melia Hotels Internatio-
nal prosigue su expan-
sién en Portugal, donde
acaba de anunciar la fir-
ma de un nuevo hotel de
la marca Melia Hotels &
Resorts en Oporto. Con
esta incorporacion fortale-
ce su presencia con 14
hoteles abiertos y otros
cuatro en proceso de
apertura, sumando todos
ellos cerca de 2.600 habi-
taciones. El nuevo Melia
Porto, que abrira sus
puertas en 2021, refuerza
el compromiso de la com-
pafiia en el pais luso, que
es su tercer mercado eu-
ropeo por niumero de ho-
teles, por detras de Espa-
fla y Alemania.

Melia Porto estara ubica-
do en la Avenida de Boa-
vista, una de las zonas
mas dinamicas de la ciu-
dad, con éareas residen-
ciales, comerciales y una
amplia oferta de ocio y
restauracion.

El hotel ofrecera 180 ha-
bitaciones, dotadas de los
atributos caracteristicos
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Marriot apuesta por el Homesharing en Paris, Roma

y Lishoa, ademds de Londres

Marriott International ha anunciado la implantacion de su
proyecto piloto de homesharing en Paris, Romay Lisboa,
después de haberlo puesto en marcha en Londres hace
cinco meses. Asi, la mayor hotelera del mundo ofrece
ahora la posibilidad de contratar en esas cuatro ciudades
el alquiler o uso compartido de mas de 340 casas, que se
promocionan bajo la marca Tribute Portfolio.

Melia Hotels International ampliara
su presencia en Oporto

La hotelera se consolida como una de las cadenas mas fuertes del
pais, donde sumara 2.600 habitaciones

de Melia, ademas del ser-
vicio exclusivo de la mar-
ca, The Level, que ofrece
una experiencia superior
de habitaciones y aten-
ciones para los clientes
mas exigentes. Siguiendo
el posicionamiento de la
marca Melid, enfocada en
el cuidado y el bienestar
de sus huéspedes, el ho-
tel también contar4 con
un YHI spa y un gimnasio
de JUltima generacion,
ademas de diferentes op-
ciones gastronomicas,
basadas en la cocina sa-
ludable con productos lo-
cales de méxima calidad.
Melia Porto también esta-
ra preparado para res-
ponder a la demanda del
viajero de negocios, gra-
cias al programa especifi-
co de la marca, Power
Meetings, disefiado para
favorecer sesiones dina-
micas y productivas y, a la
vez, disfrutar del trabajo.
Para ello, cuenta con in-
novadoras salas de reu-
niones que incluyen des-
de fitness balls, hasta pa-
redes que se convierten
en pizarras para hacer

brainstormings, relajantes
zonas en el lounge y co-
ffee breaks creativos.

Oporto, con mas de 1,7
millones de habitantes en
su area metropolitana, es
la segunda ciudad mas
grande de Portugal, por
detras de Lisboa. Situada
al norte del pais, junto a la
desembocadura del rio
Duero, su centro histérico
fue declarado Patrimonio
de la Humanidad por la
UNESCO vy su cercania
con Espafia hace que sea
un destino muy atractivo
para los viajeros espafio-
les, primer mercado emi-
sor de turistas internacio-
nales a Portugal. Melia
persigue asi seguir refor-
zando su presencia y
aprovechar su reconoci-
miento de marca. El gru-
po espafiol opera hoteles
en los principales desti-
nos del pais, ademas de
Oporto, como Lisboa,
Funchal (Madeira), Bra-
ga, Coimbra, Castelo
Branco, Covilha, Montijo,
Setubal, Leiria o, proxi-
mamente, en el Algarve.

Atom Hoteles supera los 600 inversores

La sociedad cotizada de inversion inmobiliaria (socimi) Atom Hoteles,
gestada por Bankinter el pasado enero y que entrara en el Mercado
Alternativo Bursatil (MAB) antes de fin de afio, cuenta con mas de 600
inversores que tienen el 89 % del accionariado, mientras el banco controla
el 7 % y GMA el 4 % restante. Los principales accionistas de Atom son
clientes de banca privada de Bankinter, con una inversion minima de
200.000 euros y un maximo del 15 % de su patrimonio financiero.

Tivoli Hotels & Resorts
abre hotel en Qatar

Situado junto al nuevo
Souq Al Wakra, a orillas
del Golfo Arabigo y a tan
solo 20 minutos en coche
al sur de Doha, el Souq
Al Wakra Hotel Qatar by
Tivoli acaba de inaugu-
rarse. Combinando la tra-
dicion artistica de Qatar y
la oferta de ocio contem-
poraneo, el hotel consta
de dos edificios y un total
de 101 habitaciones. El
complejo, formado por
antiguas casas histori-
cas, mantiene la esencia
y caracter local de la zo-
na, con una arquitectura
representativa de las ca-
sas y fortalezas qataries.
Con esta apertura, Tivoli
Hotels & Resorts, la en-
sefia del grupo hotelero
Minor Hotels, contribuye
a preservar y revitalizar el
patrimonio de Al Wakra.
Entre los aspectos que
contempla esta regenera-
cion de la zona, también
se incluyen monumentos
historicos, como el Fuerte
de Al Wakra, situado a
unos metros del hotel,
que pronto volvera a abrir
sus puertas tras su rea-
habilitacion.

Desde el siglo XVIl y du-
rante afios, este zoco fue
un importante centro de
comercio y un punto cla-
ve para buceadores en
busqueda de perlas, ma-
rineros y pescadores.
Ahora, ademas, se esta
convirtiendo en un punto

de encuentro local donde
vendedores y comercian-
tes venden productos au-
téctonos, ropa tradicional,
datiles, especias y souve-
nirs. Por la noche, el
Souq y el paseo maritimo
cobran vida gracias a los
turistas y lugarefios.

El interiorismo de las ha-
bitaciones ha sido cui-
dadosamente elegido y
disefiado inspirandose
en el propio entorno del
hotel. Los exultantes
azules que sugieren el
mar y los tonos célidos y
arenosos del desierto
transportan al huésped
al centro historico de Al
Wakra. Ademas, fiel a la
herencia local, cada una
de las habitaciones y
suites cuenta con te-
chos de paja, elemento
que reinterpreta el tradi-
cional tejido de cesteria.
Asi mismo, el Souq Al
Wakra Hotel Qatar by
Tivoli ofrece a sus
huéspedes la posibili-
dad de crear para ellos
auténticos majlis qata-
ries, ideales para cele-
braciones o reuniones
familiares.  Historica-
mente, los majlis eran
espacios de reunion de-
dicados a la conversa-
cion y el debate donde
tratar temas privados
relacionados con la fa-
milia y los negocios.



Transat compra un solar para abrir resort en el Caribe
Transat ha dado el primer paso para su ambicioso
plan de desarrollar una cadena hotelera en el Caribe
con la compra en Puerto Morelos de una parcela por
alrededor de 55 millones de dolares con la que espera
estrenar en poco tiempo en Riviera Maya su proyecto
de resorts con el que planea operar 5.000 habitaciones
en México y el Caribe para el afio 2024, segln informa
Reportur.mx

Grupo Pestana abrird 20 hoteles hasta 2022

El Grupo Pestana Hoteles, del empresario portugués
Dionisio Pestana y en el que también participa Cristiano
Ronaldo, prevé abrir una veintena de hoteles hasta 2022,
dos de ellos en Madrid y otro en Montevideo, con una
inversion total de 200 millones de euros. Concretamente,
en Portugal prevén abrir once nuevas unidades hotele-
ras: 5 en Lisboa, 3 en la regiéon de Oporto, 2 en la zona
sur del Algarve y otras dos en el archipiélago de Madeira.

H10 Hotels abre nuevo hotel para

adultos en Fuerteventura

Con el H10 Ocean Dunas refuerza su presencia al norte de

Fuerteventura

H10 Hotels ha inaugura-
do un nuevo estableci-
miento en la localidad de
Corralejo, al norte de
Fuerteventura. Se trata
del H10 Ocean Dunas,
un hotel de cuatro estre-
llas especializado en va-
caciones para adultos,
ideal para aquellas per-
sonas que buscan un
ambiente tranquilo para
pasar sus vacaciones y
divertirse tanto con ami-
gos como en pareja.

El hotel cuenta con una
ubicacion privilegiada, a
menos de cien metros
de la playa de Corralejo
Viejo y en plena area
comercial y de ocio de
esta pequefa localidad,
que ha sabido combinar
su tradicibn marinera
con un desarrollo turisti-
co de calidad.

El establecimiento dispo-
ne de un total de 79 habi-
taciones amplias y lumi-
nosas, un restaurante, un
cocktail bar y un pool bar.
Entre sus grandes atracti-
vos destaca, ademas, una
amplia zona exterior con
piscina, climatizada en in-
vierno, jardin tropical y un
area para hamacas.

Se trata de un espacio
Unico, en el que también

se ubica la terraza que
comparten el restaurante,
el cocktail bar y el pool
bar, ofreciendo asi el en-
torno ideal para que los
huéspedes se relajen, de-
gusten la cuidada oferta
gastronémica del hotel y
disfruten del agradable
clima de Fuerteventura
durante todo el afio.

El H10 Ocean Dunas pre-
senta, ademds, una re-
cepcion abierta y concebi-
da para que los clientes
puedan ser atendidos
mientras se encuentran
comodamente sentados
en unas butacas frente al
mostrador principal, per-
mitiendo un trato mas per-
sonalizado y cercano a
los huéspedes. En su de-
coracion predomina el
blanco para dar continui-
dad y uniformidad al es-
pacio, que solo se inte-
rrumpe con detalles de
color en el mobiliario de
estilo vintage y suelos de
mosaico hidraulico, en los
gue se combinan diferen-
tes motivos y tonalidades.

Las confortables habita-
ciones del H10 Ocean Du-
nas estan disefiadas para
crear una atmoésfera de
tranquilidad que invita al

descanso. Muy espacio-
sas, presentan un interio-
rismo de lineas puras y de
tonos cdélidos, con toques
de color azul en

algunos elementos deco-
rativos, como los cojines,
evocando la estrecha re-
lacién de Corralejo con el
mar. De las 79 habitacio-
nes del hotel, 44 son Ju-
nior Suites, compuestas
por el dormitorio, zona de
estar, sofa y un amplio
bafio. Se distinguen, ade-
mas, por disponer de te-
rraza propia con vistas a
la piscina y hamacas, pa-
ra que los huéspedes ten-
gan una mayor intimidad
mientras disfrutan del sol
de Fuerteventura.

Todas las habitaciones in-
corporan equipamientos
de alta gama, como TV
LED de 48 pulgadas con
canales internacionales,
cafetera Nespresso, Ket-
tel y conexion Wi-Fi, asi
como atenciones especia-
les. Entre ellas, albornoz,
toallas de playa y zapati-
llas. Los bafios incluyen,
ademas, secador de pelo
y, en su mayoria, dispo-
nen de espejo de aumen-
to y ducha con efecto llu-
via.

Catalonia compra dos
edificios en Malaga para
abrir un hotel en 2020

Catalonia Hotels &
Resorts ha materiali-
zado recientemente la
compra de dos edifi-
cios en el centro histo6-
rico de Malaga, am-
pliando asi su presen-
cia en Andalucia. Di-
cha operacién supon-
dra una inversion de
24 millones de euros,
contabilizando la ad-
quisicién del conjunto
de inmuebles y la re-
forma integral de las
actuales viviendas.
Esta compra también
implica la explotacion
de 600 m?2 destinados
a locales comerciales.
El hotel, ubicado en el
numero 5 de la céntri-
ca calle Puerta del
Mar, prevé abrir sus
puertas durante el afio
2020. Sus instalacio-
nes albergaran 72 ha-
bitaciones, restauran-
te, bar y zona de fit-
ness. Sera el séptimo
establecimiento  de
Catalonia Hotels & Re-
sorts en Andalucia. El
departamento de ex-
pansion de la compa-
fiia, liderado por Fede-
rico Holzmann, no
descarta seguir estu-
diando oportunidades
en el sur de Espafia.
Segun Holzmann, “An-
dalucia es un mercado
muy atractivo para no-
sotros, donde el turis-

mo sigue en lineas as-
cendentes. Localida-
des como Cordoba,
Céadiz o Marbella, don-
de todavia no tenemos
presencia, podrian re-
sultar interesantes pa-
ra la ampliacion de
nuestro portafolio”.

A nivel nacional, Cata-
lonia Hotels & Re-
sorts tiene previsto
inaugurar  proxima-
mente un estableci-
miento en San Sebas-
tian y otro en Bilbao;
ademas de las amplia-
ciones del sevillano
Catalonia Santa Justa
y del Catalonia Mira-
dor des Port, ubicado
en Menorca.

Respecto al panorama
europeo, la cadena se
abrira paso en el mer-
cado italiano con la in-
minente apertura del
Catalonia Milano Cen-
trale, y en tierras por-
tuguesas con un hotel
en Oporto. Ademaés,
Catalonia Hotels & Re-
sorts ampliard su pre-
sencia en el Caribe
con la construccién de
un nuevo resort All In-
cludeden Riviera Maya
de 5 estrellas y 434
habitaciones ubicado
en una paradisiaca
playa de Costa Muje-
res.
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El grupo neoyorkino Highgate abre hotel en Barcelona
El grupo Highgate, el mayor operador Hotelero de

Manhattan fundado hace 30 afios,

inicia ahora la

andadura en Europa de sus hoteles marca The Gates.
Para ello ha elegido Barcelona como punto de partida vy,
concretamente, la espléndida zona comprendida entre la
nueva Diagonal y Poblenou, desde el edificio que fue
disefiado hace una década por Juli Capella junto a la

Torre de Jean Nouvel.

ME London abre el exclusivo restaurante

ZELA London

La cocina esta dirigida por el chef Ricardo Sanz y el diseno interior es
obra del estudio Diego Gronda Studio

El lujoso hotel de la capi-
tal britanica ME London
ha inaugurado el pasado
mes de septiembre su
nuevo y exclusivo res-
taurante: ZELA London,
que ofrece una fusién
Unica de cocina medite-
rranea y japonesa, coc-
teles artesanales y un
elegante servicio con to-
ques ibicencos. El res-
taurante sigue la linea
de ZELA lbiza, inaugura-
do en mayo de 2017 en
Ibiza, cerca de Marina
Botafoch y Marina Ibiza.
ZELA ha encontrado en
ME London su aliado
perfecto para hacer su
entrada en la escena
foodie londinense. La
marca ME by Melia, ali-
neada con las Ultimas

tendencias en cultura,
mdsica y arte, con una
arraigada esencia medi-
terranea ha creado junto
con ZELA una poderosa
alianza, trasladando su
concepto desde el res-
taurante original en Ibiza
y ofreciéndole ademas
un marco de excepcion
en la capital britanica co-
mo es el hotel ME Lon-
don, en pleno centro de
ciudad.

El restaurante, propie-
dad de MABEL Hospita-
lity , con socios del mun-
do del deporte y de la
musica de la talla de
Cristiano Ronaldo, Ra-
fael Nadal, Pau Gasol y
Enrique Iglesias, se pos-
tula como uno de los re-
ferentes gastro impres-

cindibles del otofio londi-
nense. MABEL Hospitali-
ty esta dirigida por los
emprendedores espafio-
les Manuel Campos
Guallar y Abel Matutes,
también fundadores del
restaurante espafiol TA-
TEL, que cuenta con lo-
cales exclusivos en Ma-
drid, Ibiza y Miami y con
prOximas aperturas pre-
vistas en lugares emble-
maticos como Beverly
Hills, Los Angeles, entre
otros.

La cocina de ZELA cuen-
ta con el reconocido chef
Ricardo Sanz, con cua-
tro estrellas Michelin. En
cuanto al disefio, el inte-
rior del restaurante es
obra del prestigioso Die-
go Gronda Studio.

Lasala Plaza Hotel logra un 90% de ocupacién
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Lasala Plaza Hotel, art
hotel que rinde homenaje
a la cultura donostiarra,
ha abierto sus puertas
en el mes de julio y hace
un balance muy positivo
desde entonces. Con
una ocupacioén del 90%,
el hotel prevé superar la
cifra de 7.500 personas
alojadas hasta fin de
2018. El establecimiento,
ubicado en un

emplazamiento
privilegiado, en la
confluencia del puerto
pesquero, la bahia y el
casco antiguo, es un
reclamo para turistas
nacionales y extranjeros.
Y cuenta ademdas con
una excepcional terraza
desde la que es posible
disfrutar de una
panoramica 360° de la
ciudad.

Urvanity Projects convierte el nuevo NYX Hotel

Madrid en un museo de arte urbano

La plataforma de creacién de proyectos culturales Urvanity
Projects comisiona a artistas locales para una serie de
instalaciones site-specific en el nuevo hotel NYX en Madrid.
Arte urbano, videoarte y una atenciéon dedicada hacia los
artistas emergentes estan entre los rasgos principales del
concepto de este nuevo hotel NYX, perteneciente la cadena

Leonardo Hotels.

El turismo gastronémico
es cada vez més populary
por ello Small Luxury Ho-
tels of the World (SLH)
ha seleccionado una co-
lecciéon de recetas de en-
tre sus mas de 520 hoteles
repartidos en mas de 80
paises. El libro de recetas
de Small Luxury Hotels
of the World presenta 142
tentadores platos creados
por chefs de sus diferen-
tes propiedades, desde
jévenes talentos a maes-
tros de renombre mundial,
que defienden los produc-
tos locales y experiencias
gourmet exclusivas dise-
fadas para tentar el pala-
dar de los viajeros mas
exigentes de todo el mun-
do.

Mas de 110 hoteles SLH
tienen restaurantes con
estrellas Michelin o pre-

Small Luxury Hotels of the World
presenta un libro de recetas

mios de reconocimiento
mundial. De entre su sucu-
lenta oferta, se han selec-
cionado recetas como el
atin de Maldivas con sal-
sa de frutas tropicales; el
pulpo griego cocinado len-
to con miso de berenjena;
o los raviolis de acelgas
con vieiras. Una variada
seleccion de platos que
combina los sabores loca-
les, las recetas tradiciona-
les transmitidas de gene-
racién en generacion con
técnicas de alta cocina
que permiten a los chefs
SLH ofrecer un sabor de
lujo. Coincidiendo con el
lanzamiento de su nuevo
liboro de cocina, SLH ha
identificado algunas de las
tendencias culinarias mas
importantes a tener en
cuenta para este afio.

Bahia del Duque estrena servicio
de asesoramiento nutricional

El Hotel Bahia del Duque
estrena un servicio de

asesoramiento nutricional
y dietético que incorpora
técnicas y tratamientos de
vanguardia en medicina
biolégica, naturopatia y
nutricion ortomolecular.
Con esta incorporacion, el
hotel de Compaiiia de las
Islas Occidentales (Gru-
po CIO) amplia la pro-
puesta de cuidados y sa-
lud de su centro de bien-
estar, Bahia Wellness
Retreat.






10

Pierre & Vacances estrena nueva imagen

Pierre & Vacances ha presentado su nueva imagen corporativa
con la finalidad de plasmar a través de ella la evolucion de la
marca en sus mas de 50 afios de historia y su voluntad de
adaptacion a los tiempos modernos. Fruto de la colaboracion
con la agencia de disefio Lonsdale, el nuevo logotipo de Pierre
& Vacances —el quinto desde su creacion en 1967— encarna

la transformacioén de la marca.

NH Hotel Group recibe un reconocimiento por su

labor en favor de la mejor restauracion hotelera
NH Hotel Group ha recibido de la Real Academia de
Gastronomia un reconocimiento por su apuesta en favor
de la mejor gastronomia en sus hoteles, no solo en
Espafia, sino también a nivel internacional. Para ello, el
presidente de la RAG, Rafael Anson, ha entregado este
premio que ha sido recogido por su director general para
el sur de Europa y Estados Unidos, Hugo Rovira.

Iberostar abre nuevo hotel de lujo en

La Habana

El hotel Iberostar Grand Packard ofrece 321 habitaciones y sera el
maximo exponente de la calidad de la cadena hotelera en Cuba

La cadena hotelera
Iberostar Hotels &
Resorts ha abierto el
pasado mes de
septiembre las puertas de
su nuevo hotel de gran
lujo en La Habana, el
Iberostar Grand
Packard, maximo
exponente de calidad y
exclusividad de l|berostar
en Cuba.

El nuevo establecimiento

ha abierto antes de la
fecha prevista gracias al
gran esfuerzo realizado
en el cumplimiento de
plazos durante la
ejecucion de las obras.

Iberostar Hotels & Resorts
ha cuidado cada detalle
para que este singular
hotel, enmarcado dentro
del segmento de hoteles
urbanos y de la categoria
de lujo Grand, sea un

ejemplo de sucompromiso
con la excelencia y la
experiencia del cliente.

El nuevo hotel combina el
valor arquitecténico del
edificio y resurge de su
fachada original, de 1911,
con innovadoras y
exclusivas lineas,
poniendo a disposicion de
sus  huéspedes 321
habitaciones y servicios
de lujo. El hotel, un clasico
de La Habana que acogio
a Pablo Neruda o Marlon
Brando, preserva la
esencia del Paseo del
Prado, la avenida mas
importante de La Habana
Vieja, y se eleva con una
moderna estructura
superior, donde se
disfrutan las vistas més
espectaculares de la
capital hacia el Malecon y
la Bahia de La Habana,
asi como al Castillo de los
Tres Reyes del Morro.
Asimismo, Iberostar
Grand Packard nace con
la vocacion de ser
referente en el sector del
turismo de negocios y
convenciones — MICE -,
ya que dispone de
instalaciones
excepcionales para
eventos corporativos.

Eurostars Hotel Real 5*GL renace en Santander
tras una gran reforma

El Eurostars Hotel Real
5*GL de Santander se
ha sometido a una
exhaustiva reforma que
se ha prolongado
durante seis meses, que
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un renovado

manteniendo
intacta la esencia del
hotel centenario. Los
trabajos han incluido la
remodelacion de plantas

brinda
aspecto

completas de
habitaciones para
mejorar su aislamiento
con el refuerzo de los
muros divisorios entre
las mismas, para ganar
una mayor privacidad a
los clientes. Se ha
mejorado la iluminacion
en todas las estancias,
gue pasan a tecnologia
Led, y se ha llevado a
cabo la reforma integral
de la instalacion eléctrica
de las habitaciones.

Room Mate inaugura su primer

hotel en San Sebastian

La cadena internacional
Room Mate Hotels
continua con su expansion
e inaugura Room Mate
Gorka, su primer hotel en
San Sebastian. Gorka
postula a ser uno de los
referentes de la cadena en
la ciudad, situado en la
emblematica Plaza de
Gipuzkoa. Este proyecto
se suma a los 23 hoteles
ya operados por la cadena
y a la consolidacion de su
liderazgo en los centros
urbanos de las principales
capitales del mundo.
Room Mate Gorka esta
ubicado en la Plaza de
Gipuzkoa, punto
embleméatico y en pleno
centro de Donostia.
Cuenta con 33
habitaciones divididas en
3 categorias: doble,
ejecutiva y duplex, varias
deellasconespectaculares
terrazas. La fachada
protegida es uno de los
simbolos de la famosa
plaza, por lo que se ha
conservado la estética de
esta.

El hotel recién inaugurado
dispone de gimnasio, un
espectaculardesayunador,
sala de reuniones y un bar
donde se podra disfrutar
de una amplia variedad de
pinchos y al que se puede
acceder directamente

desde la planta baja y con
una agradable terraza.

El bar de Gorka esta
liderado por el reconocido
chef Antonio Sanchez
Ramos formado en el
aclamado centro Basque
Culinary.

En palabras de Kike
Sarasola, Presidente vy
Fundador de Room Mate
Group: “Estoy
especialmente feliz con
esta apertura. San
Sebastian es una de mis
ciudades favoritas del
mundo y Room Mate
Hotels no podia no estar.
Mi padre era donostiarra,
mis recuerdos en la ciudad
son estupendos y me hace
mucha ilusién que Room
Mate Gorka ya sea un
miembro mas de la gran
familia que forman los 24
hoteles repartidos por todo
el mundo. Como cada
nuevo proyecto, en Room
Mate  Gorka hemos
cuidado hasta el Ultimo
detalle. Estamos seguros
que el hotel Room Mate
Gorka se va a convertir en
un nuevo referente en la
ciudad. Es obra de mis
amigos German Alvarez y
José Manuel Fernandez,
del estudio Cuarto Interior,
trabajar juntos ha sido un
verdadero placer”.
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tecnologia hotelera

World2Meet mejora ventas de clientes con

tecnologia Big Data

World2Meet, proveedor global de servicios turisticos del grupo

Iberostar, ha incorporado una nueva tecnologia de Big Data para

analizar en tiempo real las peticiones sobre sus méas de 500.000

alojamientos en todo el mundo, mejorando su disponibilidad y

ofreciendo soluciones a medida a sus clientes para optimizar sus
ventas. Esta tecnologia esté desarrollada por la compafiia espa-
fiola especializada en analitica de datos, Mind Analytics.

Playasol Ibiza Hotels apuesta por la innovacién
Playasol Ibiza Hotels, cadena ibicenca que cuenta con un port-
folio de 35 establecimientos en la isla y uno en Mallorca, ha
implementado la solucién QuoHotel, Property Management
System (PMS) para la gestion corriente de sus establecimien-
tos, una plataforma que permitira a la compafiia cubrir todas
sus necesidades. El innovador servicio permite mejorar proce-
s0s como la gestion en recepcion, los protocolos de atencion
al cliente y la administracion de los datos, entre otros.

Booking.com premiara a mujeres brillantes
emprendedoras en la industria tecnolégica

Booking.com anunciara las ganadoras el 13 de marzo de 2019 en Londres

Booking.com, una de las
comparfias de e-com-
merce mas grandes del
mundo, ha lanzado una
nueva edicion de los Te-
chnology  Playmaker
Awards 2019, que tienen
como objetivo reconocer
a las mujeres que estan
expandiendo las fronte-
ras de la innovacion tec-
nolégica e inspirando a
las futuras generaciones
de mujeres lideres de
esta industria. Con el
proposito de identificar e
impulsar ejemplos des-
tacados de liderazgo,
coraje, ingenio, tenaci-
dad e innovacién dentro

de la industria tecnoldgi-
ca, estos premios bus-
can que la proxima ge-
neracion de mujeres va-
loren iniciar su carrera
dentro del sector tecno-
l6gico, asi como fomen-
tar el didlogo sobre la
necesidad de una mayor
diversidad dentro de es-
ta industria. Este afio
Booking.com ha decidi-
do abrir las nominacio-
nes a candidatas de
cualquier parte del mun-
do para destacar la di-
versidad de talentos en
el sector tecnoldgico
mundial e incentivar que
MAas mujeres cursen es-

tudios y triunfen este
ambito. Los premios es-
tan abiertos a todas las
mujeres que desarrollen
su labor en cualquier ni-
vel o ambito del sector
tecnoldgico y que estén
transformando negocios,
industrias o comunida-
des a través de la tecno-
logia. Esta nueva edi-
cién de los Technology
Playmaker Awards cuen-
ta con siete categorias:
Role Model, Young Tech-
nologist, Business Lea-
der, Digital Leader, Em-
ployer Award, Communi-
ty Impact Award y Tech
Innovator. En el &mbito
corporativo, el Employer
Award reconoce a las
organizaciones que han
logrado un progreso sig-
nificativo para alcanzar
la diversidad de género
y la inclusién dentro del
ambito de IT y la tecno-
logia.

Las interesadas pueden
enviar sus candidaturas
en cualquier idioma a
través de techplaymake-
rawards.com antes del
22 de diciembre de
2018.

Hotel Miguel Angel by BlueBay incorpora el
teléfono inteligente Handy en sus habitaciones

El Hotel Miguel Angel by
BlueBay y la empresa
Tink Labs han firmado un
contrato por el cual a par-
tir de este mes de octubre
todas las habitaciones del

Club Miguel Angel
tendrdn un dispositivo
Handy.

Handy es el teléfono inteli-
gente para hoteles utiliza-
do por 33 millones de tu-
ristas en todo el mundo y
esta presente en 65
paises. A Espafia llegé
hace poco mas de un afio.
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Ademas, el Miguel Angel
no solo destaca por ser
uno de los primeros hote-
les en tenerlo en la capital
espafiola, también es el

primer hotel de cinco es-
trellas perteneciente al
grupo BlueBay que tiene
este extra en las habita-
ciones.

Sentencia histérica contra
los estafadores de opiniones

online

TripAdvisor® elogia
en un comunicado el
resultado de un fallo le-
gal en ltalia sin prece-
dentes que condend a
una pena de carcel a un
estafador de opiniones
online.

En uno de los primeros
casos legales de este
tipo, el Tribunal Penal
de Lecce dictamin6 que
escribir opiniones frau-
dulentas utilizando una
identidad falsa es una
conducta delictiva en
virtud del derecho penal
italiano. El propietario
de PromoSalento, que
vendié paquetes de opi-
niones falsas a nego-
cios de hospitalidad en
Italia, ha sido senten-
ciado a 9 meses de pri-
sion y ordenador a pa-
gar aproximadamente
8,000€ en costos y da-
fos.

TripAdvisor apoyo6 la
causa contra Promo-
Salento como deman-
dante civil al compartir
pruebas de sus exten-
sas investigaciones in-
ternas de fraude y brin-
dando apoyo a los ase-
sores legales italianos.
"El fraude en las opinio-
nes es algo que TripAd-
visor se toma muy en
serio, empleando tec-
nologia de seguimiento
avanzada y un equipo
dedicado de investiga-
dores para atrapar
compafiias de opinio-
nes pagadas y evitando
gue operen en la web"
afirman desde la com-
pafiia.

Brad Young, vicepresi-
dente, consejero gene-
ral asociado de TripAd-
visor, dijo: "Vemos este
fallo como un momento
histérico para Internet.
Escribir criticas falsas
siempre ha sido un
fraude, pero esta es la
primera vez que alguien

es enviado a la cércel
como resultado. Inverti-
mos mucho en preven-
cion de fraude y lo lo-
gramos con éxito: des-
de 2015, hemos puesto
fin a la actividad de més
de 60 compafias de
opiniones remuneradas
en todo el mundo. Sin
embargo, no podemos
hacerlo solos, y es por
ello que estamos en-
cantados de colaborar
con los reguladores y
las autoridades policia-
les para apoyar sus
procesos ".

"Las opiniones online
juegan un papel impor-
tante en el turismo y las
decisiones de compra
del consumidor, pero es
importante que todos
sigan las reglas", dijo
Pascal Lamy, Presi-
dente del Comite Mun-
dial de Etica del Turis-
mo en la OMT. “Las
opiniones falsas que-
brantan claramente las
directrices del Comité
Mundial de Etica del
Turismo, que publica-
mos el afio pasado pa-
ra tutelar el uso respon-
sable de las experien-
cias y opiniones en las
plataformas digitales.
Las recomendaciones
se desarrollaron en co-
laboracién con TripAd-
visor, MiNube y Yelp, y
sabemos que la colabo-
racion de la industria
tiene un papel impor-
tante que desempefar
en la lucha contra el
fraude de opiniones ".
TripAdvisor ha lanzado
recientemente un nue-
VO recurso online de in-
formacion donde obte-
ner mas informacion
sobre como la compa-
fila modera las opinio-
nesy protege su conte-
nido.



El pasado 10 de octubre
Grupo Via organizé en
Madrid una nueva edi-
cion del Gran Debate
Hotelero. El evento, al
que acudieron mas de
200 profesionales del
sector hotelero e inver-
sor, gir6 en torno a los
retos turisticos a nivel
nacional y también a ni-
vel local y contd con la
participacion de directi-
vos de las cadenas NH
Hotel Group, Iberostar
Hotels & Resorts, llu-
nion Hotels, Artiem
Fresh, One Shot Ho-
tels, Palladium Hotel
Group, Rafael Hoteles,
Panoram Hotel Mana-
gement y T3 Hotel Ma-
nagement.

La primera de las mesas
se dedico a los retos tu-
risticos de Espafia y se
puso de manifiesto que
Espafia ha vivido una
etapa de esplendor gra-
cias a la inestabilidad de
competidores como Tur-
quia, Tunez y Egipto. En
este sentido José Gui-
llermo Diaz Montaiés,
CEO de Artiem Fresh,
aseguro que. “Teniamos
un turismo prestado, de
casi un 30%, y sdlo he-
mos perdido un 5%, lo
que significa que hemos
sabido ganar cuota”. En
este sentido Carlos Diaz
de la Lastra, director ge-
neral de Les Roches
Marbella que ejerci6é de
moderador del debate,
aseguro que ademas Es-
pafia esta quedandose
con el turista de mayor
poder adquisitivo.

Por su parte Inmacula-
da de Benito, de Ibe-
rostar apuntaba que “Lo
principal es transitar de
la cantidad al valor” por-
que han aparecido nue-
vos destinos, nuevos ori-
genes, nuevas tecnolo-
gias y ese transito solo
se puede hacer desde
una politica global y
transversal que venga
de la mano de las em-
presas privadas. En este
transito hacia el valor,

El evento se celebrd en el Novotel Madrid Center el pasado 10 de octubre

Hay que enlazar el turismo a muchos
otros sectores para ganar en valor

Mas de 200 profesionales asistieron al Gran Debate Hotelero Madrid donde se debatié sobre
los retos turisticos nacionales y también sobre el futuro hotelero y turistico de Madrid

por ejemplo, los hotele-
ros estuvieron de acuer-
do con de Benito en que
hay que “enlazar el turis-
mo a muchos otros sec-
tores para ganar en va-
lor”.

Juan Manuel Garcia,
Sales & Revenue Mana-
ger de One Shot Hotels
pidi6 mayor inversion por
parte de la Administra-
cion en innovacion “No
creo que a nivel nacional
haya una apuesta clara
por la innovacion en tu-
rismo” dijo.

Por su parte, José
Matheu, Corporate De-
velopment Director de
Palladium Hotel Group,
cité la diferenciacién co-
mo clave para alcanzar
el éxito. “Buscamos con-
vertir a nuestros clientes
en fans y hacer del hotel
en si mismo un destino.
Todas nuestras noveda-
des estan disefiadas pa-
ra que exista desde el
principio una experiencia
sensorial, capaz de
asombrar al huésped”.

José Angel Preciados,
director general de llu-
nion Hotels puso como
ejemplo de diferencia-
cion y puesta en valor la
cadena que dirige, y ex-
plicé que gracias a ir de
la mano de la Funda-
cién Once “Hemos gira-
do la estrategia en hacer
algo nuevo en el mundo
que no existia y tenemos
la suerte de tener un
compromiso real para la
sociedad”.

La segunda mesa de de-
bate estuvo dedicada a
los retos del sector hote-
lero en Madrid, en un
contexto donde la ciudad
se sitia en el nimero 1
del ranking denuevos
hoteles previstos, con 14
nuevos proyectos de 5,
4, 3y 1 estrellas que se
sumaran a los 810 esta-
blecimientos que se con-
tabilizaban en 2017.

Jacobo Bello, Regional

“Lo principal es
transitar de la
cantidad al valor”
porque han
aparecido nuevos
destinos, nuevos
origenes, nuevas
tecnologias y ese
transito solo se
puede hacer
desde una politica
global y
transversal que
venga de la mano
de las empresas
privadas" afirmé
Inmaculada de
Benito (lberostar)

Operations Director de
NH Hotel Group explicé
que “Madrid depende
aun mucho del turista
nacional y estas apertu-
ras nos obligan, a los
que llevamos ya muchos

afios, a elevar el liston.
Nuestro objetivo debe
centrarse en elevar el
numero de turistas ex-
tranjeros en un 60%. Del
2014 al 2017 hemos au-
mentado en un 20%, y
aunque vamos por buen
camino, estamos lejos
de otras capitales”.

Por su parte, Guillermo
Pérez Palacios, director
general de Panoram
Hotel Management ase-
guré que en el terreno
MICE hay mucho trabajo
por hacer en Madrid
“Creo que hace falta
analisis y estrategia por-
que no nos podemos
comparar con Londres ni
con Paris y tenemos las
posibilidades”. Y apuntd
que “tenemos que apo-
yar mas los empresarios
a las administraciones”.

Juan Escudero, Direc-
tor General Rafael Hote-
les, explicaba que a pe-
sar de que Madrid vive
un buen momento, la
duracion media de la es-
tancia ha disminuido un
9%. Un dato que podria
cambiar si las institucio-
nes promocionaran los

recursos de Madrid. “A
menos de dos horas de
la capital hay 9 lugares
Patrimonio de la Huma-
nidad, un valor que ni si-
quiera tienen paises en-
teros y que muchos tu-
ristas desconocen, lo
que impide que alarguen
su estancia para hacer
visitas desde Madrid".

Paloma Martinez, de T3
Hotel Management dijo
que hay muchas cosas
del modelo turistico que
hizo posicionar la marca
Barcelona que Madrid
podria tomar como ejem-
plo “Cuando viajas y di-
ces que eres espafiola,
enseguida te preguntan
Si eres de Barcelona”.

El debate hotelero estu-
Vo sponsorizado por las
empresas Tarkett, Sihot
y Jung

Redaccion.
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actualidad hotelera ~

Balance de la ocupacion y la actividad turistica durante los meses de julio y agosto

La facturacion hotelera en Barcelona
cae un 14% este verano

El Gremi d’Hotels reclama que las Instituciones trabajen para relanzar la marca Barcelona

La institucion
alerta que
Barcelona esta
perdiendo
reputacion
internacional

El presidente del Gremi
d'Hotels de Barcelona,
Jordi Clos, ha presenta-
do los datos de ocupa-
cion de los hoteles de
Barcelona correspon-
dientes a los meses de
julio y agosto. Durante el
mes de julio, la ocupa-
cion fue del 91%, lo que
representa una disminu-
cion del 0,7% respecto al
afio 2017. El precio me-
dio de las habitaciones
fue de 150 euros, canti-
dad que supone un des-
censo del 7 % en rela-
cion al afio anterior. Y
durante este mes, la fac-
turacién cayo un 7,31%.

Con respecto al mes de
agosto, la ocupacién se
situé en el 88%, lo que
representa un descenso
del 1% en relacion al
afio 2017. El precio me-
dio de las habitaciones
fue de 135 euros, lo que
significa una reduccion
del 19% respecto al afio
anterior. Y la facturacion
sufri6 un descenso del
20%.

Durante los meses de
julio y agosto, la media
de pérdida de factura-
cion fue del 14%, vién-
dose  especialmente
afectadas las categorias
de lujo, con una caida
que se situd en el 18,5%.

En el acumulado del
afio, de enero a agosto,
la ocupacién se sitla en
un 81,5%, lo que repre-
senta un 2,5% menos
que el afo 2017. Y el
precio medio es de
134,47 euros, un 7,3%
menos que el mismo pe-
riodo del afio pasado vy,
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con una disminucién de
la facturacion del 9,6%.

Barcelona pierde repu-
tacion turistica

Para el presidente del
Gremi d’Hotels de Bar-
celona, Jordi Clos, las
cifras registradas este
verano y otros factores
confirman el diagnoéstico
que la institucion ya ha-
ce meses que esta ha-
ciendo. Clos ha sefala-
do que Barcelona esta
perdiendo su reputacién
turistica basandose en
tres indicadores impor-
tantes: los articulos en
medios internacionales
que se hacen eco de los
conflictos relacionados
con la actividad turistica;
las advertencias de pai-
ses como EEUU, Reino
Unido, Alemania y Cana-
da sobre los riesgos de
viajar a Barcelona du-
rante los proximos me-
ses y la pérdida de posi-
ciones de la capital cata-
lana entre las ciudades
mejor valoradas del
mundo, tal como queda
reflejado en el informe
anual de City Recibe
Trak, donde Barcelona
ha pasado del octavo lu-
gar al decimoquinto.

El presidente del Gremi
d’'Hotels de Barcelona
ha explicado que esta
pérdida de reputacion es
fruto de la suma de dife-
rentes factores. Por un
lado, en el marco de la
actuacion municipal se
concretan en el posicio-
namiento negativo del
consistorio hacia la acti-
vidad turistica de la ciu-
dad; en el incremento de
la inseguridad; en la pro-
liferacion de las activida-
des ilegales; en el au-
mento de las actitudes
incivicas en las calles y
en la falta de limpieza en
diferentes espacios pu-
blicos.

Aparte de estos elemen-
tos, Clos ha apuntado
otros factores que tam-

Imagen tomada desde la terraza del recién inaugurado hotel de lujo The Barcelona Edition, en el centro histérico

bién han contribuido a la
pérdida de reputacién de
la capitat catalana, como
la inestabilidad politica,
las huelgas del aero-
puerto de este verano y
los atentados de hace un
afio.

Repaso de los inciden-
tes de este verano

Jordi Clos ha repasado
los incidentes méas des-
tacados que han tenido
lugar este verano en
Barcelona, reafirmando
gue han sido hechos que
se podian haber evitado.
Episodios como la agre-
sion de un vendedor del
top manta a un turista
estadounidense, el au-
mento de los robos de
relojes de lujo a las puer-
tas de los hoteles, el in-
cremento de las bandas
de ladrones organizadas
y la proliferacion de com-
portamientos incivicos
han contribuido a dar
una imagen negativa de
Barcelona a los ojos de
la opinién publica inter-

nacional.

El Gremi d'Hotels de
Barcelona también ha la-
mentado la situacion in-
sostenible, producto del
incivismo que se ha vivi-
do este verano en diver-
sos barrios de la ciudad,
especialmente en la Bar-
celoneta. En este senti-
do, Jordi Clos ha desta-
cado que "las moviliza-
ciones que se han pro-
ducido en este barrio
han sido contra los com-
portamientos incivicos y
no contra el turismo".

El reto de relanzar la
marca Barcelona

Ante este escenario, el
Gremi d’Hotels de Bar-
celona ha hecho un lla-
mamiento al Ayunta-
miento de Barcelonay al
resto de instituciones
para relanzar la marca
Barcelona. En opinion
de Jordi Clos "no hay
que inventar nada, lo
Unico que hay que hacer
es gestionar bien la ciu-

dad con una estrategia y
un proyecto claro y am-
bicioso, imponiendo un
cambio de criterio res-
pecto a los sectores tu-
risticos y de ocio, para
ayudarles a desarrollar
su actividad".

En opinién de Jordi Clos,
"la ciudad ha de generar
una oferta de alta cali-
dad, intentando no au-
mentar la oferta turistica
de nivel bajo, que conlle-
va el crecimiento de tu-
rismo que no nos intere-

sa.

El presidente del Gremi
d’'Hotels de Barcelona
insta a que el 100% del
impuesto turistico se
destine a la promocion
de la ciudad de Barcelo-
na. Segun Clos, "esto no
significa solo ir a buscar
gente sino también utili-
zar los recursos para te-
ner ordenada la ciudad".
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Los hoteleros madrile_ﬁgs ven insuficient’es_las
medidas contra las viviendas de uso turistico

La Asociacion Empresarial Hotelera de Madrid (AEHM) presenta alegaciones al ‘Plan Especial de
Regulacion del Uso de Servicios Terciarios en la clase de Hospedaje’ del Ayuntamiento

La Asociacion Empresa-
rial Hotelera de Madrid
(AEHM) ha presentado
alegaciones al ‘Plan Es-
pecial de Regulacion del
Uso de Servicios Tercia-
rios en la clase de Hos-
pedaje’ del Ayuntamien-
to al considerar que las
medidas previstas en el
mismo son insuficientes
para abordar la proble-
matica de las Viviendas
de Uso Turistico (VUT)
en el centro de la capital.
Ademas, también ha so-
licitado un incremento de
la regulacion en torno a
las VUT

La AEHM ha indicado
que comparte plena-
mente con el Ayunta-
miento de Madrid la vo-
luntad de resolver los
desafios que plantea el
fenomeno de las Vivien-
das de Uso Turistico
(VUT). Por ello, “desde
la Asociacion defende-
mos para nuestra ciudad
un modelo de destino
turistico sostenible”.

“La proliferacion de las
VUT en grandes ciuda-
des ha provocado el en-
carecimiento de los pre-
cios de alquileres de lar-
ga duracion, el despla-
zamiento de inquilinos
tradicionales, el deterio-
ro de la salubridad y el
incremento de ruidos y
basuras. En resumen,
un deterioro progresivo
de la imagen de Madrid
como ciudad sostenible”,
ha sefialado la AEHM.

Por este motivo, los ho-
teleros madrilefios han
considerado acertada la
decision del Ayuntamien-
to de Madrid de incre-
mentar las limitaciones
urbanisticas que han de
cumplir las VUT. Sin em-
bargo, han puntualizado
gue dichas medidas “de-
berian ir mas alla” y re-
forzar las restricciones
contempladas para
“abordar con éxito la pro-
blematica que plantea el

incremento exponencial
de las Viviendas de Uso
Turistico en Madrid”.

Para la AEHM, la ten-
dencia en aumento de
transformacion de la vi-
vienda permanente a
usos de alojamiento tu-
ristico ha repercutido en
el aumento de precios
de los alquileres oferta-
dos, provocando una
gentrificacion y segrega-
cion residencial de clase
y desplazando a la po-
blacion tradicionalmente
residente de los barrios
céntricos. A ello, han ma-
tizado, ha de sumarse el
temor a la pérdida de
identidad de los barrios,
asi como su singularidad
y personalidad.

Asimismo, los represen-
tantes del sector hotele-
ro de la capital han indi-
cado que la proliferacion
de VUT supone “un evi-
dente descenso en el es-
tandar de calidad turisti-
ca que identifica a Ma-
drid”, degradando su
prestigio. Ademas, han
apuntado que es signifi-
cativo el aumento en un
226% de la oferta de
plazas de viviendas de
uso turistico en Madrid
en el periodo de 2015 a
2018, siendo este au-
mento en la oferta hote-
lera de apenas un 6%.

La AEHM también ha he-
cho hincapié en que el
namero de plazas aloja-
tivas en VUT ha pasado
de 37.000 a 121.500,
siendo este aumento en
los hoteles visiblemente
menor, de 82.000 a
87.000, lo que evidencia
que “el origen de esta
problematica se encuen-
tra en la falta de regula-
cion de esta modalidad
de alojamiento”.

Respecto a los residen-
tes de las zonas con ma-
yor concentracion de
VUT, los hoteleros ma-
drilefios han sefalado
que deben enfrentarse a

un incremento en el rui-
do, a una mayor necesi-
dad de limpieza en los
espacios comunes, a un
aumento de la inseguri-
dad, asi como a proble-
mas de mantenimiento
debido al desgaste y la
pérdida de familiaridad y
proximidad, ademéas de
soportar una mayor car-
ga de tréfico y una fuga
de bares y pequefios co-
mercios locales.

En linea con lo anterior,
la AEHM ha subrayado
que resulta imprescindi-
ble intensificar los requi-
sitos que el ‘Plan Espe-
cial’ estipula para la im-
plantacién de las VUT en
Madrid, sirviendo como
ejemplo otras ciudades
de nuestro entorno como
San Sebastian o Bilbao,
gue han impuesto limites
y condiciones de proba-
da eficacia.

Siguiendo la regulacién
existente en estas ciuda-
des, la AEHM ha pro-
puesto en sus alegacio-
nes la completa prohibi-
cion de implantacion de
VUT en la almendra cen-
tral de la ciudad de Ma-
drid, manteniendo aque-
llas que se encuentren
legalizadas y suspen-
diendo la concesion de
nuevas licencias; la pro-
hibicibn de VUT en vi-
viendas de proteccion
publica; el cumplimiento

de los requisitos en ma-
teria de accesibilidad;
delimitacion de una su-
perficie atil minima de
calidad, asi como una
superficie maxima desti-
nada a VUT en edificios
residenciales.

Ademas, los represen-
tantes del sector hotele-
ro han querido sefalar
que el hospedaje tradi-
cional (hoteles, hostales,
apartamentos turisticos,
etc.), existente desde el
siglo XIX (1886) en la
capital, poco tiene que
ver con la problematica
derivada de la aparicion
de las VUT, cuyo trata-
miento constituye el ob-
jeto declarado del propio
‘Plan Especial’. Por ello
“consideramos que este
sector no es el objetivo a
regular por el Plan, dado
que éste deberia quedar
reducido al uso de las
VUT, tal como manifes-
tamos en nuestro escrito
de alegaciones”.

Para finalizar, la AEHM
ha recalcado que solicita
la modificacion del ‘Plan
Especial’ para excluir al
sector de alojamiento tu-
ristico tradicional de la
nueva regulacion preten-
dida por el Ayuntamiento
de Madrid, y limitar ésta
a las VUT. Con ello pre-
tenden mantener un es-
tandar de calidad en la
oferta turistica, evitar

molestias a los vecinos,
salvaguardar la integri-
dad e identidad de los
barrios, evitar el despla-
zamiento de la poblacion
residente y contribuir a la
convivencia y la paz so-
cial.

Desde la AEHM
proponen la
completa
prohibicion de
implantacion de
VUT en la
almendra central
de la ciudad de
Madrid

También, ha indicado
que el sector empresa-
rial hotelero esta preocu-
pado ante la demora en
la publicacion del Decre-
to de Regulacién de las
Viviendas de Uso Turisti-
co de la Comunidad de
Madrid, considerando el
tiempo transcurrido des-
de el primer borrador-
casi un afio-, como del
segundo hace varios
meses, gozando este Ul-
timo de un amplio con-
senso.
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TRS Yucatdn Hotel se renueva

Perteneciente a la cadena hotelera Palladium Hotel Group, el lujoso re-
sort TRS Yucatan Hotel, ubicado en Riviera Maya (México) renace con un
cambio radical bajo la renovada marca de lujo adults-only TRS Hotels
(antes denominada The Royal Suites). Con un sofisticado estilo, se han
renovado espacios comunes Yy todas las habitaciones, algunas con pisci-
na privada y se ha procedido a la creacién de una infinity pool y un beach
club. La firma referente internacional en molduras Orac Decor ha partici-
pado en una gran diversidad de espacios del renovado resort de lujo.

Plan de reposicionamiento para pasar a ser hotel destino Solo Adultos

Area Arquitectura realiza la reforma del
nuevo Hotel Tigotan Lovers & Friends

Antes denominado Hotel Noelia Sur, el establecimiento esta ubicado en
Tenerife y pertenece a la cadena hotelera Dream Place Hotels.

El establecimiento hotele-
ro se ha sometido a un
ambicioso plan de reposi-
cionamiento para pasar a
ser hotel destino Solo
Adultos. El equipo de
Area Arquitectura, perte-
neciente a Verum Hotel
Development, con gran
experiencia en el sector
hotelero, se ha encargado
del proyecto de interioris-
mo y arquitectura.

Las nuevas habitaciones
destacan de dia por su
gran luminosidad y fres-
cura, gracias a espacios
abiertos donde predomina
el blanco. En algunas de
ellas, la bafiera se abre al
dormitorio generando una
atmoésfera intimista y muy
relajante. La tecnologia
se ha integrado para me-
jorar la experiencia del
usuario, que puede perso-
nalizar la estancia gracias
a un sistema de control
RGB, un sistema de soni-
do por Bluetooth y tam-
bién un sistema de aro-
materapia.

La nueva zona de restau-
racién cuenta con un res-
taurante tipo buffet y otro
a la carta que han sido
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totalmente repensados y
redisefiados para alber-
gar comodamente a los
800 posibles clientes del
hotel.

“En la zona de buffet, da-
da la magnitud del hotel,
vimos conveniente rom-
per con el estereotipo de
comedor recargado
creando ambitos con dis-
tintos tipos de mobiliario e
intensidades luminicas
para que el cliente en-
cuentre rincones intimos y
confortables, para facilitar
incluso que cada dia pue-
da variar de zona” explica
Jordi Cuenca, CEO de
Area Arquitectura. Para
lograrlo se ha disefiado
un punto central como co-
razén y atraccion del Bu-
ffet con un gran Showcoo-
king, apoyado por unas
islas que ayudan a distri-
buir el flujo de los usua-
rios. Unos muretes diviso-
res sectorizan cada espa-
cio a modo de biombo
mediante una celosia me-
talica que rinde tributo a
las hojas de los bananos,
tan presentes en la isla.
Por su parte el nuevo res-
taurante a la carta, que

ofrece gastronomia tradi-
cional, presenta un inte-
riorismo de estilo country-
chic que se ha logrado
gracias a la combinacion
de materiales naturales
como la madera de bam-
bd con mobiliario en tonos
oscuros e iluminacion ca-
lida.

La zona comun dividida
en Espacio Exclusive, zo-
na de juegos y biblioteca
gueda como un espacio
aparentemente de disefio
continuo en el que cada
ambito se transforma para
Su uso.

“Nuestro amplio conoci-
miento no sélo en interio-
rismo sino en el negocio
hotelero es clave en pro-
yectos como el reposicio-
namiento del Hotel Tigo-
tan Lovers & Friends,
donde hemos logrado no
sélo satisfacer la deman-
da de los nuevos viajeros
que buscan vivir una ex-
periencia Unica, sino tam-
bién lograr que sea exito-
so comercialmente para
el hotelero” comenta Jor-
di Cuenca, CEO de Area
Arquitectura.

Roberto Cavalli realizard el disefio interior de

Hoteles Aykon

DICO International, la division de inversion de DAMAC Pro-
perties, ha firmado un acuerdo de asociacién hotelera mundial
con el Grupo Roberto Cavalli, la firma internacional de modas.
El acuerdo contempla la inauguracién del primero de muchos
"hoteles AYKON con disefio interior de Roberto Cavalli" en
Dubai, el destino turistico internacional y sede de DAMAC

Properties.

Belgrado da la bienvenida a
Radisson Collection con un hotel
disefado por Graft Architects

Situado cerca de las
orillas del rio Sava, en
el centro de la ciudad,
en un antiguo molino
del siglo XIX (el primer
molino de vapor de
Serbia, monumento
patrimonial protegido
por el estado), el nue-
vo Radisson Collec-
tion Hotel, Old Mill
Belgrade es una pro-
piedad icénica que
cuenta con un rico pa-
trimonio.

Alun mas notable, sin
embargo, es el distinti-
vo disefio del hotel,
que refleja y amplifica
su caracter anico. La
estética industrial-chic
del primer hotel disefio
de la ciudad interpreta
de una forma contem-
poranea el pasado co-
mercial de la propie-
dad, lo que lo ha lleva-

do a alzarse con nu-
merosos premios in-
ternacionales.
Disefiado por el acla-
mado estudio Graft
Architects, las 230
habitaciones y suites
del hotel se caracteri-
zan por sus tonos te-
rrosos, materiales na-
turales y piezas de di-
sefio iconicas.

Sus habitaciones
cuentan con pinturas
murales exclusivas de
Strauss & Hillegaart
que van desde el sue-
lo al techo, asi como
una serie de instala-
cionespremium, que
van desde el Radis-
son Collection Sleep
Experience hasta ba-
flos de alta gama, Wi-
Fi de alta velocidad y
TV por streaming.



llunion presenta un nuevo disefio de habitacion accesible
ILUNION Hotels ha presentado su nuevo disefio de habitacién acce-
sible, que incluye soluciones técnicas y tecnoldgicas que mejoraran
la atencién a las personas con discapacidad. El director general de
ILUNION Hotels, José Angel Preciados, ha hecho hincapié en que
“la habitaciéon es un paso mas, porque todo el mundo sabe que
nuestra organizacion esta totalmente comprometida con la discapa-
cidad, pero queremos profundizar mas en aquellas necesidades que
tiene el cliente con discapacidad”.

Jean Nouvel diseila y amuebla los

exclusivos The Rooms of Rome,
que gestionara Kike Sarasola

Kike Sarasola lidera la
gestion de los aparta-
mentos y del restaurante
de la galeria The Rooms
of Rome, que se pre-
senta como una expe-
riencia Unica que ofrece
estancias personaliza-
das en las que el arte y
la arquitectura no tienen
fronteras, llegando asi a
la parte mas historica de
la ciudad. Los 24 aparta-
mentos se encuentran
en rhinoceros, un pala-
cio historico concebido
por la Fondazione Alda
Fendi - Esperimenti y
han sido disefiados y
amueblados por el re-
nombrado arquitecto
Jean Nouvel. Estos
apartamentos especia-
les estan totalmente
equipados, cada uno
con su propio disefio,
todos son distintos y Gni-
cos. Cada apartamento
tiene el nombre de la
palabra “pensamiento”
en 24 idiomas diferen-
tes: “pensiero, pensée,
thought,... "- desde in-
glés hasta farsi-. Ofrece
tecnologia de Ultima ge-
neracion, con instalacio-
nes dotadas de domoti-
ca que respetan siempre
el caracter histdrico del
edificio.

Jean Nouvel imaginé
los apartamentos como
un lugar completamente
innovador: disefiandolos

no como lugares habita-
bles en el sentido tradi-
cional sino como espa-
cios "abiertos", cajas de
acero que reproducen
ambientes y servicios
como cocinas, bafios o
armarios, disefiados y
patentados solo para el
edificio de rhinoceros,
cuya refinada moderni-
dad contrasta con las
paredes.

Desde cada ventana de
los apartamentos, distri-
buidos en cuatro plan-
tas, se disfruta de una
vista Unica y diferente
de los monumentos del
Forum Boarium.
Respetando las estratifi-
caciones de la historia y
en un intento de trans-
mitir las vistas del pasa-
do, Jean Nouvel ha cu-
bierto todas las venta-
nas con paneles que re-
presentan los espacios
antes de la obra de re-
novacion: un gran trom-
pe-l'oeil hacia el exterior
que, cuando se ilumina
por la noche, crea un
efecto de luces y som-
bras que transforman el
edificio en una instala-
cion luminosa en la Ro-
ma nocturna.

El paso del tiempo, la
historia romana, la mo-
dernidad y una construc-
cién sin fin, son el espiri-
tu de los apartamentos
"The Rooms of Rome".

Melia Caribe Tropical reabrird transformado en 2 hoteles
Melia Hotels International anuncia la transformacion del Melia Caribe
Tropical, su resort en Republica Dominicana que se dividira en dos
hoteles: Melia Punta Cana Beach, un resort adults-only, y Melia Ca-
ribe Beach, un resort para todos. Ambos resorts abrirdn sus puertas
a finales de 2018. Como explica Alvaro Tejeda, Vicepresidente para
America de Melid Hotels International, “ofreciendo dos resorts dife-
rentes con servicios especializados, somos capaces de atender las
necesidades de cada huésped y mejorar su experiencia”.

Ubicado en un edificio de estilo modernista catalan de finales del siglo XIX

Merce Borrell firma el interiorismo de estilo
modernista de Hostal Central Barcelona

La interiorista ha proyectado la renovacion de las habitaciones de este
hostal con un profundo respeto por su pasado

Hostal Central Barce-
lona esta ubicado en un
edificio de estilo moder-
nista catalan, de finales
del siglo XIX, que con-
serva los techos origina-
les de la finca, con mol-
duras hechas a mano, y
las vidrieras emploma-
das de coloridos moti-
vos florales en sus bal-
conadas, asi como otros
detalles en su interior.
La interiorista Merce
Borrell, experta en pro-
yectos hoteleros, ha
realizado un excelente
trabajo de rehabilitacion
en todas las habitacio-
nes del hostal mediante
un estudiado juego de
contrastes que combi-
nan presente y pasado.
“He querido poner en
valor la esencia del edi-
ficio, hacerle regresar a
su brillante época de ca-
sa noble modernista y
verlo renacer con los
elementos de disefo
mas actuales” afirma
Merce Borrell.

El proyecto tiene como
hilo conductor los moti-
vos florales tan utiliza-
dos en el estilo moder-

nista del edificio, consi-

guiendo habitaciones
muy acogedoras y con
un toque romantico. Los
suaves tejidos en tonos
ocres visten las cortinas
de las habitaciones, so-
bre las paredes y techos
pintados en un tono bei-
ge destacan las blancas
cornisas originales con
incrustaciones florales.

Los cabeceros de las
habitaciones son de di-
mensiones colosales y
su madera marron en-
marca grandes flores
dibujadas en papel pin-
tado en blanco y negro.
La funcionalidad y apro-
vechamiento del espa-
cio ha sido otra de las
prioridades del proyec-
to, utilizando mobiliario

multifuncional. Asi, por
ejemplo, el mueble don-
de se ubica el lavama-
nos hace las veces de
perchero y se integra en
el mismo dormitorio.

Este proyecto es fiel al
estilo de Merceé Borrell,
autora también de la re-
habilitaciéon interior del
Hotel Espana, Hotel
Condes de Barcelona,
Hotel Monument... to-
dos ellos ubicados en
edificios modernistas
barceloneses, donde la
interiorista ha culminado
exquisitos trabajos de
interiorismo de gran ele-
gancia y donde ha teni-
do como pilar un profun-
do respeto por la histo-
ria de cada uno de ellos.
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Lago Resort Menorca apuesta por el cicloturismo

adaptando sus instalaciones

Lago Resort Menorca ha decidido apostar por el cicloturismo
adaptando sus instalaciones para formar parte de esta modali-
dad de turismo en la que se emplea la bicicleta como medio de
transporte. Adquiriendo el Sello Bikefriendly y la categoria gold
de Cycling Friendly, se convierte en el primer alojamiento turis-
tico de Menorca dirigido a cicloturistas

hansgrohe equipa el Hotel MiM Sitges

En la comarca del Garraf (Barcelona) y a solo 100 me-
tros de la playa, se encuentra el impotente Hotel MiM
Sitges. Este hotel de 77 habitaciones ha encontrado en
hansgrohe un aliado perfecto para sus bafos, cuyos
productos combinan un cuidado disefio y la mejor tec-
nologia para el ahorro de agua, al tiempo que ofrecen
una experiencia de ducha placentera.

También equipara espacios en IFEMA y en el Aeropuerto Madrid-Barajas en Madrid

Cubiina equipa varios restaurantes en el
Aeropuesto de Barcelona para Areas

La firma de interiorismo se encargara del nuevo mobiliario para los
restaurantes Deli&Cia, Montesquieu y Como, insignias propias de Areas

La compafiia Cubifia —ex-
pertos en interiorismo, fabri-
cantes y representantes de
las marcas internacionales
maés prestigiosas de mobi-
liario e iluminacion- ha sido
asignada para amueblar va-
rios de los restaurantes y
cafeterias que Areas, la
marca global de concesio-
nes de restauracion de
Elior Group, explotara en

el Aeropuerto de El Prat —
Barcelona, asi como tam-
bién en el Aeropuerto de
Madrid-Barajas y en la Fe-
ria de Madrid-IFEMA.

Los espacios en cuya reno-
vacion participard Cubifa
son marcas reconocidas
tanto a nivel nacional como
internacional. Concreta-
mente en el aeropuerto de
El Prat, en Barcelona, Cubi-
fid se encargara del nuevo
mobiliario para los restau-
rantes Deli&Cia, Montes-
quieu y Como, insignias
propias de Areas.En el ae-
ropuerto de Madrid-Barajas
Adolfo Suérez, la compafiia
equipara dos cafeterias
Paul. En IFEMA, en un "foo-
dcourt" de 937 m2, Cubifia
sera participe de la renova-
cion de un restaurante
Deli&Cia y una hamburgue-
seria que Areas explotara
en régimen de franquicia de

Burger King.Para estos pro-
yectos Cubifia confia en fir-
mas de reconocido presti-
gio para el caso de silleria
(Andreu World, Pedrali, Alu-
tec y Biliani) siendo las me-
sas y gran parte del mobilia-
rio de fabricacién propia a
través de su linea Cubifia
Contract. Este proyecto
afianza la fortaleza de Cubi-
fid en equipar proyectos de
gran envergadura para el
sector de la hosteleria. “Nos
orgullece  enormemente
que un gigante hostelero
como Areas, con el que ya
hemos trabajado en otras
muchas ocasiones, siga
confiando en nuestra profe-
sionalidad y es un privilegio
equipar espacios de restau-
racion tan representativos y
clave para su negocio” afir-
ma Edgar Cubifia, propie-
tario y director general de
Cubina.

Hisbalit y su mosaico Urban Chic visten las
suites del Axel Hotel Madrid

El proyecto lo firma el estudio de interiorismo El Equipo Creativo

Hisbalit, firma de disefio
y fabricacién de mosaico
de vidrio, estd presente
en los bafios de las sui-
tes del Axel Hotel Ma-
drid, proyecto desarro-
llado por el estudio de
arquitectura de interior
El Equipo Creativo. La
coleccion escogida ha
sido Urban Chic, un mo-
saico que fusiona lo ur-
bano y lo elegante obte-
niendo como resultado
entornos glamurosos vy

sugerentes, llenos de
brillo y vida.
El estudio ElI Equipo

Creativo ha combinado
todas las referencias
histéricas y culturales
con la explosiva filosofia
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que hay detras de la ca-
dena hotelera dirigida al
publico LGTBQ, dando
como resultado un hotel

donde se respirara una
atmosfera de libertad y
diversion con un punto
rompedor.

Kolibrie en la terraza del
Grand Hotel Baglioni, en

Florencia

El Gran Hotel Baglioni
esta situado en un pa-
lacio del siglo XIX parte
de la historia de Floren-
cia. Inaugurado oficial-
mente el 12 de agosto
de 1903, ha hospedado
a soberanos y jefes de
estado e intelectuales,
convirtiéndose en un
punto de referencia de
la vida cultural florenti-
na.

El area del restaurante
ha sido renovada re-
cientemente y asi nace
B-Roof, un local moder-
no situado en la quinta
planta del histérico ho-
tel: Unico en su género,
ofrece una vista privile-
giada del skyline de
Florencia. En la terraza
del B-Roof se ha crea-
do una zona de restau-
rante al aire libre para

los huéspedes que
quieren disfrutar de las
vistas saboreando un
aperitivo o la cena.
Para crear el ambiente
idéneo y al mismo tiem-
po una gran zona de
sombra, la disefiadora
ha elegido dos velas de
sombra Kolibrie con te-
jido Dacron en el refina-
do color burdeos: las
lineas basicas y los
acabados nauticos de
esta vela, que es en si
misma un objeto de di-
sefio, han confluido con
los gustos del cliente.
Las dos velas de som-
bra se han colocado en
la parte central de la
terraza, aportando un
toque de estilo moder-
no al exuberante jardin
colgante de estilo flo-
rentino.
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Guillermo Pérez Palacios, director general de Panoram Hotel Management

"Estoy a favor de una moratoria hotele-
ra en Madrid, si sirve para planificar"

Atras queda Hoteles Te-
maticos y nace Panoram
Hotel Management ;Qué
supone esta nueva eta-
pa para la compaiiia?

El cambio de Hoteles Te-
maticos a Panoram forma
parte de la evolucién natu-
ral de la compaiiia, con
este cambio queremos
transmitir al mercado
nuestro objetivo: gestionar
el negocio hotelero.
Somos una compafiia fa-
miliar, con 28 afios de his-
toria, de tamafo pequefio
frente a las grandes com-
pafilas existentes en la
industria, pero en 2008-
2009 tomamos la acerta-
da decision de introducir
la franquicia en el Hotel
Madrid Prado, un hotel
gque ya era relativamente
exitoso,...quiza este cam-
bio no nos aporté ganar
muchisimo mas dinero,
pero si nos abrio estraté-
gicamente otra vision den-
tro del mundo de la hoste-
leria. Hoy, con Panoram
abrimos el camino para
aprovechar una oportuni-
dad existente en el merca-
do que consiste en hacer
lo que sabemos, que es
gestionar el negocio hote-
lero. Ese es el objetivo de
Panoram, gestionar el ne-
gocio hotelero y hacernos
cargo de él, utilizando las
diferentes herramientas
que la industria pone a
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nuestro alcance, desde
marcas franquiciadoras
hasta aplicaciones infor-
méticas

¢Cual es la composicién
actual de la cartera de
activos de Panoram Ho-
tel Management?
Actualmente contamos
con diversos activos ya
sea en gestion, arrenda-
miento o propiedad: 4
establecimientos en Ma-
drid, DoubleTree by Hilton
Madrid - Prado -propiedad
con un contrato de fran-
quicia-, Mercure Madrid
Centro -contrato en arren-
damiento y franquicia.- ,
Ibis Styles Madrid Prado
-propiedad con un contra-
to de franquicia-, Aparta-
mientos Ramoén de la Cruz
-arrendamiento-; en La
Rioja tenemos el Hotel
Palacios Rioja en Alfaro
-propiedad- y en Barcelo-
na, el Mercure Condor
-contrato de gestién vy
franquicia-.

Ademés, en 2019 nacera
el primer hotel de la marca
Hampton by Hilton en Es-
pafia, que abriremos en
Alcobendas el préximo
verano. Por otra parte, te-
nemos previsto presentar
en breve un nuevo esta-
blecimiento en Madrid con
marca propia y, actual-
mente en negociacion, es-
peramos presentar antes

de verano de 2019 cuatro
aperturas en Barcelona,
Oporto, San Sebastian y
Extremadura con inverso-
res externos para franqui-
cias tanto con Accor como
Hilton.

¢Ha mencionado Opor-
to, sera la primera incur-
sion internacional?
¢Qué otros paises son
interesantes para Pano-
ram?

"Nuestra capacidad
de gestionar un
hotel pequeno en
destinos concretos
probablemente es
mucho mas
eficiente para el
propietario que una
de las grandes"
Los dos paises que noso-
tros miramos mas de cer-
ca y que tenemos mas
analizados son tanto
Francia como Portugal.
Por un lado Portugal, por
la oportunidad que supo-
ne ahora mismo desde el

punto de vista turistico ac-
tual y de futuro, concreta-

mente Oporto por el nivel
de crecimiento que tiene,
con 34 proyectos hotele-
ros, y también Lisboa don-
de tiene muy buena cabi-
da el modelo de gestion
gue nosotros estamos
planteando. Por otro lado,
Francia es un mercado
muy interesante por ser
muy maduro para esta ti-
pologia de gestién hotele-
ra, sobre todo en cuanto a
nivel de comprension de
lo que es una empresa
gestora, si bien también
por cercania y por con-
cepto de hosteleria el
mercado francés es uno
de los objetivos donde Pa-
noram sin duda estara
presente.

¢La preferencia son
siempre destinos urba-
nos?

Somos capaces de operar
en el &mbito urbano un
hotel de manera muy efi-
caz, en todas las localiza-
ciones donde nos encon-
tramos obtenemos unos
resultados notables com-
parandolos con otros ho-
teles de nuestro segmen-
to.

Siempre digo que noso-
tros no tenemos la capaci-
dad de hacer milagros...
no podemos llegar a una
ciudad donde hay un hotel
con una mala planifica-
ciébn o que no haya una

proyeccién de futuro y de
repente sélo por nuestra
gestion hacerlo rentable,
es aqui donde los mila-
gros no existen. Panoram
pondra su mayor esfuerzo
y conocimiento en mejorar
y maximizar los resultados
del negocio hotelero, pero
siempre dentro de la 16gi-
ca empresarial. Decimos
que no a muchisimos pro-
yectos... no porque no
tengamos interés en ge-
nerar negocio, todo lo
contrario, sino porque
realmente creemos que
nuestra capacidad de
aportacion a esos proyec-
tos no seria lo suficiente-
mente atractiva ni para el
inversor ni para nuestro
crecimiento estratégico.

A dia de hoy no estamos
centrados en el segmento
vacacional, aunque estoy
seguro que en un futuro
gestionaremos hoteles va-
cacionales, tanto por el
gran numero de estableci-
mientos y oportunidades
existentes en Espafa co-
mo por el interesante nivel
de retorno econdmico
existente en este tipo de
hoteles.

¢Qué feedback reciben
de sus clientes hotele-
ros e inversores y qué
grado de fidelidad ob-
servan en los mismos?
Estoy orgulloso al decir



"Nuestra ilusion es
que la industria
hotelera reclame

Su posicion, donde

tanto las grandes
companias como

las pequenas
dejemos de
asegurar
rentabilidades que
no podemos
cumplir..."

gue nunca jamas en la
compafiia que funddé mi
padre nos han "echado"
de un hotel por mala ges-
tion. Por el contrario,
siempre hemos tratado de
ser continuistas con nues-
tros socios o inversores.
Un ejemplo reciente de
esta fidelidad es que uno
de los ultimos proyectos
gue hemos llevado a cabo
lo materializamos con in-
versores que son propie-
tarios de hoteles que no-
sotros gestionamos. Esa
es la mayor demostracion
de confianza que puede
haber, lo cual es ilusio-
nante para nosotros y nos
anima a seguir adelante.

Uno de los grandes hi-
tos de la compaiiia es su
firme apuesta por el mo-
delo de franquicia hote-
lera, con grandes resul-
tados ¢seguira siendo
en el futuro esta férmula
la mas interesante?

Es interesante aunque no
es nuestra Unica linea de
crecimiento. Cada activo
tiene su personalidad, ca-
da hotel tiene su necesi-
dad y esto no quiere decir
que cada establecimiento
hotelero necesite una
bandera o marca franqui-
ciadora de una gran com-
pafia.

Hay hoteles que son mar-
ca en si mismos, que tie-
nen una personalidad pro-
pia y muchas veces la
aportacion de una marca
adicional probablemente
incluso esté en detrimento
del propio hotel. Por ejem-

plo, si hablasemos de ho-
teles emblematicos como
Hotel Majestic en Barcelo-
na y el Wellington en Ma-
drid, o establecimientos
gue destaquen por su par-
ticularidad como por ejem-
plo el Hotel Londres en
San Sebastidn o Finca
Cortesin en Malaga, son
establecimientos que no
precisan de una marca, y
gue incluso el nombre de
estos establecimientos les
permite ser reconocidos
por si mismos tras un lar-
go por seguro duro traba-
jo.

Es verdad que el momen-
to actual en Espaiia, don-
de las franquicias supo-
nen el 16% de los hoteles
existentes frente a paises
como EE.UU., donde su-
ponen el 85%, o el resto
de Europa donde estan
por encima del 50%, su-
pone wuna oportunidad
enorme y es momento de
intentar aprovecharla.
Tras la crisis econdmica
en Espafia, donde los ho-
teles tuvimos que buscar
la solidez en un cliente
alternativo al doméstico
nosotros encontramos la
capacidad de crecimiento

en el cliente internacional
a través de franquicias in-
ternacionales. Aqui el re-
conocimiento de la marca
por parte por parte de es-
tos clientes internaciona-
les fue clave.

Por otra parte, es verdad
también que es verdad
también que la implanta-
cion de los estandares de
marca tiene un nivel de
exigencia muy alto porque
la defensa de su producto
exige unas caracteristicas
y mejoras en los estable-
cimientos que muchos
propietarios no estan dis-
puestos a asumir. Hasta la
fecha creemos haber
acertado en todas nues-
tras experiencias con los
hoteles donde trabajamos
con franquicia hotelera.
Sin duda, el correcto en-
tendimiento y respeto en-
tre propiedad, gestor y
franquicia es la clave del
éxito en estos casos.

¢Con qué grandes mar-
cas hoteleras gozan de
mejores relaciones?

Las mejores relaciones
las tenemos con las com-
pafiias con las que traba-
jamos, que son Hilton y

Accor, al mismo nivel. Se-
ran las caracteristicas del
proyecto las que definan
la alternativa mas conve-
niente. Nosotros estamos
encantados de trabajar
con ambas.

¢Y como se toma esa
decision?

Esa decision se toma con
las mateméticas. Es decir,
hay un andlisis previo muy
amplio que tiene en cuen-
ta muchas variables, por
ejemplo... llegamos a el
destino y analizamos la ti-
pologia de clientes de la
ciudad, cémo vienen, de
doénde vienen, si por ejem-
plo todos vienen de Fran-
cia, se analiza cudles son
las marcas mas reconoci-
das en ese pais y se estu-
dia si en el destino estan
presentes o no, se hace
un andlisis del activo, sus
posibilidades de adapta-
cion, se realiza una com-
paracién con otros hoteles
franquiciados para ver
qué aportan habitualmen-
te al volumen de ventas,
se valoran los programas
de fidelizacién, cuéanto
cuesta el suelo, cuanto
cuesta construir... queda
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frio decir que son mate-
maticas pero debe de ser
asi.

En ocasiones es al revés,
es preguntarse dénde una
marca puede ser rentable
y buscamos un suelo en
esa localizacion, asf lo hi-
cimos con el futuro Hamp-
ton en Alcobendas.
Intentamos demostrarnos
a nosotros mismos que
somos buenos gestores
del negocio porque anali-
zamos Yy proyectamos
donde es 6ptimo para el
negocio hotelero, no don-
de nos dice un alcalde o
un promotor porque sobra
una pastilla de suelo...
Siempre buscamos el lu-
gar donde realmente el
negocio hotelero tiene
sentido, es el criterio que
prevalece en nuestras de-
cisiones.

¢Bajo qué otras férmu-
las —ademas de franqui-
cia- se plantean el creci-
miento de la compaiiia?
Nos plantearemos fusio-
nes con otras gestoras
cuando llegue el momento
y cuando creamos que te-
nemos la capacidad de
aportar algo. Principal-
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mente esas fusiones ven-
drian por gestoras inter-
nacionales de nuestro
mismo tamafio, con locali-
zaciones estratégicas,
porque pretendemos ser
una gestora europea.
Otra de las formulas de
crecimiento que contem-
plamos es lograr consoli-
dar el modelo de contrato
de gestion como la alter-
nativa mas beneficiosa
para cada una de las par-
tes involucradas, inversor,
franquicia hotelero y ges-
tor, y por supuesto todo
ello basado en el retorno
econdémico del activo ho-
telero.

¢Qué condiciones de-
ben darse para que Pa-
noram entre a gestionar
un negocio hotelero?
Nosotros somos una ges-
tora hotelera, gestiona-
mos los hoteles profesio-
nalmente y esto esta total-
mente en contra de dar
garantias extraordinarias
a inversiones en las cua-
les no hemos participado
0 no hemos podido apor-
tar nuestro conocimiento.
Es decir, cuando un inver-
sor, por ejemplo, compra
un activo a un precio fuera
de mercado desde el pun-
to de vista hotelero en el
centro de Madrid y decide
encontrar a un gestor, a
un arrendatario, que le
arriende el hotel para ga-
rantizarle un 6% de renta-
bilidad, esa expectativa o
exigencia no puede so-
portarla el negocio com-
prendido en el activo...
nosotros no estamos dis-
puestos a entrar.

No asumimos la respon-
sabilidad de inversiones
inmobiliarias o decisiones
estratégicas de inversion
no estudiadas y validadas
desde el negocio del ho-
tel. Nuestra ilusién es que
la industria hotelera recla-
me su posicién, donde
tanto las grandes compa-
filas como las pequefias
dejemos de asegurar ren-
tabilidades que no pode-
mos cumplir... jse siguen
pidiendo 25.000 euros de
alquiler por habitaciéon en
Madrid!

¢Existen compaiiias
competidoras que ase-
guran esas rentabili-
des?

De nuestro nivel no, de
nuestro nivel econdémico
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"Lo que no puede
Ser es que en
Madrid sea noticia
relevante el
impacto de un
congreso
farmacéutico...
jdeberia haber un
congreso cada
semanal. Para eso
hace falta
planificacion por
parte de las
autoridades y
empresarios en las
infraestructuras, en
la gestion del
aeropuerto, de
IFEMA,..."

no, competidoras directas
no... Pero hay grandes
compafiias hoteleras en
Espafa que lo han estado
haciendo hasta hace dos
afnos...

¢$Qué pueden ofrecer a
las grandes cadenas ho-
teleras espaiiolas?

Nos gustaria ser una op-
cién para los grupos hote-
leros, principalmente para
aquellos que tengan de-
sarrollado un producto de
franquicia. Una opcion
que esté basada en la
aportacion de valor al in-
versor y que obviamente
ofrezca beneficios a todas
las partes.

Me gustaria sentarme con
Melia, con NH, etc

para explicarles y estudiar
conjuntamente posibilida-
des de crecimiento y de-
sarrollo

Con esto me refiero a que
gqueremos ser también
clientes y que sean nues-
tros clientes las mismas
compafiias hoteleras. Lo
gue con Panoram hemos
demostrado en estos afios
es que defendemos y res-
petamos los criterios que
cada una de las marcas

desarrollan.
Nuestra capacidad de
gestionar un hotel peque-
flo en destinos concretos
probablemente es mucho
mas eficiente para el pro-
pietario que una de las
grandes. Ademas, tene-
mos cabida dentro de los
grupos hoteleros no sélo
como gestores sino tam-
bién como desarrollado-
res de nuevos proyectos.
Habra oportunidades se-
guro y nuestro objetivo es
llegar a consultores hote-
leros, inversores y cade-
nas hoteleras.

hoteleras

¢Qué medidas cree que
seria deseable que to-
mara la administracion
publica para favorecer
el turismo en Madrid?
Es verdad que las autori-
dades tienen mucha res-
ponsabilidad, pero casi
tanta como tenemos los
empresarios a la hora de
planificar, proponer y de-
sarrollar. Es muy facil pro-
testar, pero es muy dificil
aunar para trabajar como
ocurrié en Barcelona hace
25 afios. En Madrid hay
una situacién increible,
que no creo que se de en
muchos otros lugares...
dos de las compafiias
mas grandes, que son
Melid y NH, estan senta-
das en la mesa de la Aso-
ciacion Empresarial Hote-
lera de Madrid (AEHM),
proponiendo temas y rea-
lizando un esfuerzo nota-
ble en el beneficio general
-sin tener ninguna necesi-
dad- y los demas no esta-
mos siendo capaces de
sacar beneficio de esto,
creo que debemos exigir
menos para conseguir
mas.

Hace falta unidad y sobre
todo planificacién a largo

plazo, creo que los em-
presarios deberiamos te-
ner una mayor capacidad
de propuesta. Y repito,
Barcelona es buen ejem-
plo de ello. pues crecid
gracias a la implicacion -y
también a la cesion- de
muchos hoteleros por un
objetivo comun, gracias al
cual hoy Barcelona es tu-
risticamente lo que es,
con una capacidad Unica
de sopreponerse a todo.

¢Qué hace falta en Ma-
drid?

Estoy a favor de una
moratoria hotelera en Ma-
drid, si sirve para planifi-
car, si es consensuada"
porque la situacion

actual no tiene sentido,...
Madrid necesita analizar
qué es lo que le
conviene, donde quiere
posicionarse como desti-
no turistico.

¢Una moratoria hotele-
ra? ¢Cree que no se van
a llenar las nuevas pla-
zas hoteleras en Ma-
drid?

Si, sin duda se llenaran...
pero, ¢a qué precio? Para
mi Madrid necesita poten-
ciar su oferta en estableci-
mientos enfocados a MI-
CE. IFEMA es un activo
increiblemente valioso el
cual estd desaprovechado
por completo. Y sobran
hoteles de 60 habitacio-
nes donde ofrecer servicio
y comodidades de mane-
ra correspondiente esta
muchas veces lejos de lo
deseado. Lo que no pue-
de ser es que que en Ma-
drid sea noticia relevante
el impacto de un congreso
farmacéutico... jdeberia
haber un congreso cada
semana!. Para eso hace
falta planificacion por par-

de las autoridades vy de
los empresarios en las in-
fraestructuras, en la ges-
tion del aeropuerto, de
IFEMA, ...

Para Madrid 2017 ha sido
un éxito, 2018 un fracaso
y 2019 va a ser otra vez
un éxito de ingresos, todo
ello porque en 2018 no
fuimos capaces de firmar
ningun proyecto en condi-
ciones. Es necesario que
nos sentemos todas las
partes implicadas y estu-
diarlo, demando estrate-
gia a largo plazo.

Cuando hablo de morato-
ria no me refiero a una
moratoria de 10 afios pero
si a un tiempo consensua-
do con un compromiso
entre el propio empresa-
riado y las autoridades pa-
ra estudiar durante 12 me-
ses a donde queremos ir
y qué es necesario para
lograrlo.

Por otra parte, las admi-
nistraciones tendran que
facilitar el hecho de recon-
vertir una serie de edifi-
cios para obtener un edifi-
cio de mayor o de menor
capacidad segun conven-
ga. Hay que entender que
si abre un Four Seasons
con un proyecto dinamiza-
dor y apasionante para
una zona, se podrian va-
lorar diferentes acciones
para poder adecuar las
zonas de actuacion cerca-
nas, aunando intereses
municipales, vecinales y
economicos. Los proyec-
tos hoteleros no deben
ser islas de negocio,
forman parte de su en-
torno, se deben a su
entorno y con éste de-
ben de integrarse y ca-
minar por el éxito con-
junto. —Adriana Puig






24

GRAN DEBATE HOTELERO MARBELLA. 20 SEPTIEMBRE 2018

Los principales empresarios y directivos del sector hotelero de Malaga se reunieron el pasado 20 de
septiembre en el Gran Debate Hotelero, organizado por el Grupo Via y celebrado en Les Roches Mar-
bella Global Hospitality Education. El objetivo: abordar acciones encaminadas a afianzar el modelo de
éxito de la Costa del Sol asi como el papel que juegan las grandes firmas de hospitality en la regiéon y
su potencial para convertir hoteles y destino en una experiencia que ayude a crear una propuesta dife-

rencial.

En el encuentro, que ha contado con la presencia institucional de Maria Francisca Caracuel, Tercera Teniente de Alcalde Delegada de Ordenacion del Territorio y Vi-
vienda del Ayuntamiento de Marbella y Vicepresidenta tercera de la Diputacién de Malaga y Arturo Bernal, director general de Turismo y Planificacién Costa del Sol,
han participado Luis Callején, presidente AEHCOS, José Luque, director general de Fuerte Hoteles, Sonia Tello, regional director of Business Development de Barcel6
Hotel Group, Fernando Al-Farkh, director general Los Monteros & Spa 5*GL., Rocio Galan, general manager de Gran Melia Don Pepe, Francisco Sa Teixeira, director
de ventas y marketing de Kempinsky Hotel, Jorge Manzur, general manager de Puente Romano Beach Resort, y Manuel Camacho, director de Zona Méalaga y Cadiz

de Soho Boutique Hotels.

Para Carlos Diez de la Lastra, director general de Les Roches Marbella, y moderador del
debate “debemos asegurar el potencial de la Costa del Sol utilizando nuevas estrategias
que transciendan de la actividad tradicional de un hotel. El turismo es una industria en
constante cambio, y las nuevas tendencias nos obligan a reflexionar sobre la marca que
queremos y podemos ser. Es imposible que un hotel de Marbella compita en precio
con un hotel de Turquia; y tampoco tiene sentido. Nuestra misiéon debe centrarse en
atraer no tanto al turista, sino al viajero que busca experiencias y que esta dispuesto a
incrementar su gasto”.

El director general de Turismo Costa del Sol, Arturo Bernal, que ha confirmado que el
turismo es "la primera actividad econémica de la provincia de Mélaga’, asegura que la
Costa del Sol es “uno de los destinos mas innovadores, sostenibles y cosmopolitas de
Europa gracias al trabajo de los empresarios, profesionales e instituciones publicas de
la industria turistica que han sabido adelantarse a las exigencias del nuevo perfil del
turista: mas segmentado, en busqueda continua de experiencias, mas exigente con el
entorno y conectado las 24 horas del dia".

| n°68: afo 2018

José Luque, director general de Fuerte Hoteles

Conscientes de los desafios a los que se enfrenta la marca turistica de la Cosa de la Sol,
los hoteleros coinciden en sefialar que es necesario asegurar un crecimiento basado en
el equilibrio. Asi, Luis Callején, presidente de la Asociacion de Empresarios Hoteleros de
la Costa del Sol (Aehcos), cree que uno de los mayores riesgos para el turismo en Anda-
lucia es conseguir “la sostenibilidad, en tres aspectos: econémico, social y ambiental”



Rocio Galan, general manager de Gran Melid Don Pepe Jorge Manzur, general manager de Puente Romano Beach Resort

Manuel Camacho, director de Zona Malaga y Cadiz de Soho Boutique Hotels. Sonia Tello, regional director of Business Development de Barceld Hotel Group

En la imagen, ponentes y sponsors del evento. Mas informacién e imédgenes en www.grupovia.net

n°67 :afo 2018
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Showroom con estampa futurista
Textil 360 °

Ubicar un showroom en un garaje

A priori, escoger un entorno frio y oscuro como este,
nada amable para dar a conocer productos textiles,
puede parecer una idea poco acertada. Sin embargo,
Resuinsa ha elegido el garaje subterraneo de sus oficinas
de forma intencionada, como un reto para el ingenio
y la innovacion con el disefio textil como elemento
arquitectonico. El resultado es “Textil 360°”, un espacio
asombroso, diseiiado por BoMa, un innovador estudio
de arquitectura y disefio, junto con Carmela Marti,
empresa especializada en interiorismo textil.

Al acceder desde las oficinas al garaje, el visitante se topa de frente con una estampa futurista: una gran estructura circular iluminada
potentemente por una luz blanca. Es una pieza continua que no desvela qué puede guardar en su interior. En ese momento el entorno, el
de los colores inhospitos y las plazas para vehiculos, ha desaparecido para el visitante, eclipsado por la inusual estructura. Con un sencillo
mecanismo la gran pantalla luminica se abre, mostrando un acceso hasta entonces oculto, y que da paso a un sorprendente showroom
en el que los visitantes pueden conocer los productos de Resuinsa a través de varias estancias.

El interior es calido. La iluminacidn, los colores, la climatizacidn, los propios productos textiles acogen a quien se adentra en este
revolucionario showroom. De nuevo nadie diria que uno se encuentra en un garaje. Mas bien en el contexto de una feria internacional
del sector o en un museo. Dentro todo es una inteligente y precisa demostracion de arquitectura textil en la que las cortinas sirven para
delimitar espacios, haciendo al mismo tiempo de tabique y de difusor de la iluminacion. Todo lo que rodea al visitante, tanto pavimento
como luminarias, son de material textil sirviendo, asimismo, de marco en el que se exponen las nuevas tendencias de Resuinsa.

El recorrido es circular y por espacios, para mostrar al cliente todos los productos expuestos en su contexto, combinandolos ademas
con otros elementos, aportando inspiraciones para la decoracion y poniendo en valor el producto de la firma. Inmerso en una cuidada
iluminacion, el visitante avanza por varios espacios como un baiio, un dormitorio o un salon, pero nunca ve cual sera el siguiente,
manteniendo la expectativa. La ultima estancia es un area de trabajo, un despacho, en el cual Resuinsa puede atender al visitante al que
sorprende de nuevo con un armario textil inapreciable hasta que se descorre una cortina.

La idea del proyecto nace de la “constante busqueda de innovacion de la compaiiia”, segun explican, que entiende el textil “como
creador de experiencias” y ha querido llevar este concepto a su maximo exponente con este showroom Textil 360°, demostrando el
poder del textil para transformar el entorno y su capacidad de crear ambientes calidos y confortables en cualquier lugar.

+ 3496 391 68 05
WWWw.resuinsa.com
resuinsa@resuinsa.com



UNICOS

[OSH U] ELESWIRESI AURAN | ESY uz.b EXGLOOSTVO S



UNICOS

GRAN MELIA DON PEPE
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n el corazon de la Costa del Sol, al
E pie del privilegiado enclave natu-

ral de Sierra Blanca, el hotel Gran
Melid Don Pepe es la mejor op-
cién para visitar y descubrir Marbella, gracias a
su excelente comunicacion con el centro de la
ciudad, a sus fabulosas vistas, a sus lujosas y
confortables instalaciones y a la calidad de sus
servicios. Ademas el servicio RedLevel, repre-
senta la mas exclusiva apuesta de la compariia
por ofrecerte la gama mas alta de servicios per-
sonalizados y de lujo.

Ideal para viajar en familia, donde
los nifios disfrutaran de todas las
actividades del Kids Club, mientras
podras relajarte en el Spa by Clarins.

Entre la oferta gastronémica que el Hotel ofrece,
podemos encontrar el exclusivo Asador T-Bone
Grill considerado el mejor asador de carne del
pais. Oyster & Champagne Bar y Bardot Pool
Cluby la nueva Terraza Salazonia.

Impresionantes zonas exteriores con camas
balinesas al borde de una magnifica piscina
central, situada frente al mar y rodeada de jar-
dines tropicales.

1.700 m2 de espacio flexible seran el escenario
ideal para celebrar tu evento profesional. Una
sala plenaria de 364m2 con luz natural y un total
de 10 breakouts con capacidades de hasta 100
personas.

Ademas, ofrece diferentes espacios exteriores
donde disfrutar de diversos montajes como co-
ffee breaks, almuerzos de trabajos, cocktails o
cenas de gala.

especial ‘ MICE
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GRAN MELIA DON PEPE
MARBELLA

194 habitaciones
Servicio RedLevel
Eventos/Bodas de ensuefio
Pistas de tenis y padel
2 piscinas exteriores y 1 interior
Wi-Fi
Spa by Clarins
Todo tipo de servicios y actividades
Solarium con hamacas y balibeds
Restaurantes y Bares
A pie de playa

C/ José Melia, s/n
29602 Marbella
+34 952 770 300
www.melia.com/Melia/Marbella
gran.melia.don.pepe@melia.com
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ALABRIGA HOTEL & HOME SUITES 5* GL

| hotel Alabriga es como un crucero
E amarrado a la costa més bonita de

Espafia: la Costa Brava. Cambian-
do de color a cada instante —del
esmeralda al azul, del turquesa al afii-, el Me-
diterraneo susurra junto a su nivea borda. Las
gaviotas sobrevuelan las rocas y el viento trae el
olor de los pinos. El sol brinca sobre las terrazas
de haya que conforman la cubierta del cruceroy
se asoma a las ventanas panoramicas de cada
una de las 29 habitaciones. Sea cual sea la
habitacion donde usted se hospede, los dias y
noches pasados en Alabriga solo le dejaran los
recuerdos maés felices.

Alabriga Hotel & Home Suites es un apartotel
de categoria Grande Luxe, con restaurantes,
spa, boutique, piscinas, una biblioteca con chi-
menea... Un suefio hecho realidad. El suefio
de ese lugar en el que una familia con nifios,
una pareja de enamorados o un grupo de viejos
amigos pueden olvidarse de sus ocupaciones
cotidianas y disfrutar de cada minuto que pasan
juntos. El suefio de ese lugar en el que se sen-
tira usted como en casa: relajado, de buen hu-
mor y envuelto en un ambiente acogedor.

En Alabriga todo funciona persiguiendo ese
objetivo: cada detalle del interior, cada objeto,
la luz, los sonidos, los aromas y, por supuesto,
las personas. Aqui no encontrara nada dejado
al azar ni copiado de formulas estandar, sea
cual sea el caso: unas obras de arte moderno
0 un mayordomo salicito, el sabor del vino o el
DJ que ameniza la velada. Porque creemos
en nuestro trabajo y sabemos lo que significa
prestar el servicio impecable de un hotel de nivel
internacional.

* Kk Kk k

ALABRIGA HOTEL & HOME SUITES 5*GL
S’Agaré

29 Home Suites
Restaurantes
Piscina
SPA
Salas de masaje
Eventos
Gimnasio
Salén de belleza
Gabinete de medicina estética
Wi-Fi gratuito

Carretera de Sant Jordi, 633
17220 S’Agard
+34 872 20 06 00
www.hotelalabriga.com
info@hotelalabriga.com

31



UNICOS

especial ‘ MICE

Madrid Marriott Auditorium Hotel & Conference Center

32

adrid Marriott Auditorium Hotel &

Conference Center. Tras sus puer-

tas, un festival de sorpresas y una
nueva forma de entender el mundo
de eventos y convenciones. Toda persona de
negocios busca dar en el blanco pero cada
disparo implica recursos, dedicacién y trabajo y
eso lo sabe muy bien este establecimiento. Por
ello, y pensando siempre en las personas, una
de las grandes lineas de su éxito es el saber
adaptarse a cada una de las necesidades del
cliente y ofrecer una experiencia personalizada
cuidando cada uno de los detalles.

Convertido en un destino de referencia para el
mundo de los negocios, también es un lugar
donde todo sale a la perfeccion. La apuesta
aqui siempre es ganadora. Ubicado de manera
estratégica entre el centro de la ciudad, Recinto
Ferial de lfema y Aeropuerto de Madrid — Bara-
jas Adolfo Suarez, y con 1.000 plazas de par-
king disponibles.

El hotel cuenta con 56 salas de reuniones con
un estilo moderno y diferenciado, un auditorio
con capacidad para 2.000 personas, 56 salas
de reuniones totalmente diafanas, panelables y
con una altura de casi cuatro metros; amplias
galerias para convenciones, exposiciones y fe-
rias, salones para celebrar diferentes tipos de
eventos. Dispone también de servicio de coor-
dinadora de eventos, servicio de shuttle gratuito
al aeropuerto, a la feria de IFEMA y al Centro
Comercial Plenilunio, business center gratuito,
servicio de lavanderia, fithess center con piscina
de invierno y verano, sauna y gimnasio abierto
24 horas al dia, siete dias a la semana.

* Kk Kk

MADRID MARRIOTT AUDITORIUM
HOTEL & CONFERENCE CENTER
MADRID

56 Salas
Auditorio para 2.000 personas
1.000 plazas parking
869 Habitaciones
Wi-Fi Gratuito
5km del Aeropuerto Adolfo Suarez
Madrid Barajas
8km de la Feria de Madrid Ifema
A 8 minutos del Wanda
Metropolitano
15.500m2

Avenida de Aragdn, 400
28022 Madrid
+34 914 00 44 00
www.madridmarriottauditorium.com
www.principefelipecongresscenter.com
comercial.madad@maurriott.com
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HOTEL ERCILLA

rcila Rooms&Suits se presenta
E con habitaciones renovadas y

de disefio para ajustarse a las
necesidades de cada huésped,
todas estan decoradas con gusto, ademas del
exclusivo servicio vip Le Club para los alojados
en habitaciones de categorias superiores. Una
amplia gama de servicios y completa oferta
de alojamiento en Bilbao. Recientemente
inaugurado  nuestro servicio de Guest
Experience busca cubrir todas las necesidades
de nuestro cliente para que el solo se preocupe
de disfrutar. Pero no solo por el alojamiento
destaca el hotel, esto viene acompafiado de
una amplia oferta gastronémica.

Bermeo Restaurante, combina diferentes
ambientes, espacios y cocinas para disfrutar
de los mejores desayunos, comidas o cenas,
ademés de una completa carta de cervezas y
tés.

En The Lobby Bar puedes disfrutar del ambiente
chill-out en pleno centro de Bilbao. Comenzar el
dia con un desayuno a La Carte en un entorno
elegante. El espacio The Lobby Bar nos permite
también disfrutar de una tranquila copa o incluso
de una relajada cita de negocios. Musica de
piano en directo cada noche para disfrutar los
diferentes cocteles que ofrece nuestra carta.

Y laterraza Le Club es el lugarideal para disfrutar
de uno de los locales de moda de la ciudad con
vistas panoramicas, musica en directo y una
gran variedad de bebidas premiumy snacks.”

especial ‘ MICE
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HOTEL ERCILLA
BILBAO

295 habitaciones con conexidn
a internet Wi-Fi gratuita
Lobby Bar
Bermeo Restaurant
Le Club Rooftop
Salones para reuniones
Gimnasio
Aparcamiento
Guest Experience Service
Terraza Le Club
Vistas pandramicas

Ercilla, 37-39
48011 Bilbao, Espafa
+34 944 705 700
www.hotelercilla.es
ercila@hotelercilla.es
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GALLERY HOTEL **** S
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naugurado en 1991, y con sus 110
habitaciones reformadas en 2015,
Gallery Hotel es un hotel 4 estrellas
superior Unico, situado en pleno

I

centro de Barcelona, a escasos metros del
Passeig de Gracia, junto a La Pedrera de Gaudi
y muy préximo a Plaza Catalunya.

En sus amplias y luminosas habitaciones
se cuida hasta el mas minimo detalle para
ofrecer al huésped la mejor acogida y confort,
proporcionandole todo lo necesario para que su
experiencia en la ciudad sea lo mas cercana a
la de un barcelonés mas.

Gallery Hotel, dispone de 8 elegantes y
acogedores salones para eventos, dos de ellos
con luz natural y todos equipados con la Ultima
tecnologia audiovisual. Entre ellos destaca el
salén Ambassador, con sus 187 m2, diafano y
panelable, o el Crillon y el Robert, ambos con
grandes ventanales con vistas alos maravillosos
jardines del Palau Robert.

La diferencia en Gallery Hotel la marcan
sus espacios al aire libre, que ademas, son
privatizables para todo tipo de eventos, como su
amplia terraza del restaurante, rodeada de los
Jardines del Palau Robert, el pasaje The Gallery
Space que es un original espacio a pie de calle y
The Top Events, una terraza en la azotea.

La gastronomia es un aspecto fundamental
en el hotel y llega a todos sus rincones
recuperando sabores tradicionales con una
version actualizada. Desde el desayuno buffet
hasta la azotea del hotel, The Top, donde se
pueden degustar cocteles y tapas del mundo
hasta una oferta personalizada para cada tipo
de evento.

especial ‘ MICE
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GALLERY HOTEL
BARCELONA

110 habitaciones con conexién
a internet Wi-Fi gratuita.
Gastronomia:
Restaurante y dos terrazas.
Servicio de coffee break, lunch,
almuerzos de trabajo, cocteles,
banquetes, etc.
Business corner.
Instalaciones con Wi-Fi.
Equipamiento deportivo y piscina
Aparcamiento.

Transfer aeropuerto (bajo peticion).

Rossell6, 249.
08008 Barcelona
+34 934 159 911
gruposgh@galleryhoteles.com
www.galleryhotel.com
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HOSPES MARICEL & SPA MALLORCA 5*

| Hospes Maricel, con su singular
E combinacién de arquitectura se-

fiorial, inspirada en el sobrio estilo
de los siglos XVI'y XVII, y de van-
guardia arquitectdnica basada en los colores
naturales y los nobles materiales constructivos,
envuelve al invitado en una experiencia intensa
de reposo, vida y fantasia.

Los huéspedes, convertidos en espectadores
privilegiados de amaneceres y puestas de sol
Unicos, pueden relajarse con una sesion de ma-
sajes orientales en los arcos privados de piedra
sobre el mar del Bodyna Spa, despertar delei-
tandose con el galardonado Desayuno Maricel,
regalarse nuevas sensaciones gastronomicas
en el restaurante Maricel o dejar volar su ima-
ginacion en la piscina con la vista puesta en el
infinito.

Eventos exclusivos en Mallorca

El Hotel Hospes Maricel & Spa es un marco ex-
clusivo para la realizacion de cualquier tipo de
eventos, reuniones, presentaciones de produc-
to, bodas y celebraciones en general en Mallor-
ca.

Dispone de singulares espacios con capacidad
para 200 personas, todos ellos con luz natural y
la méas avanzada tecnologia. Y como colofon su
gran terraza situada frente al mar, la cual viste
cualquier acto, con el mar como Unico testigo.

Hospes Maricel & Spa se ha convertido en
un referente en la Isla para la organizacion de
eventos y reuniones, tanto por su localizacion
inigualable y privilegiada como por su equipo
humano especializado.

% Kk ok k

HOSPES MARICEL & SPA MALLORCA

MALLORCA

51 habitaciones
Restaurante
Lounge Bar

Pool Bar
Room Service 24h
Wi-Fi
Bodyna Spa sobre el mar
Parking privado
Aire acondicionado
Calefaccion
A pie de mar

Ctra. d’Andratx, 11
07181 - Mallorca
+34 9717077 44
www.hospes.com

mavricel@hospes.com
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MAGNOLIA HOTEL
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n uno de los centros neuralgicos
E por excelencia de la Costa Dorada,

en Salou, se encuentra Magnolia
Hotel, un hotel solo para adultos,
cosmopolita y moderno que cuida especialmen-
te el disefio de interiores y quiere ofrecer a sus
clientes una experiencia chic.

Este hotel de 4 estrellas plus esta ubicado en
un céntrico edificio a 50 metros del Paseo Ma-
ritimo y de sus playas y a 250 metros del centro
ciudad.

El Magnolia hotel apuesta por una estancia
en la que el relax y el sosiego sean valores de
maxima importancia. Sus 72 habitaciones ava-
lan este afan: todas ellas con una capacidad
para albergar un méximo de 2 huéspedes en
las que se garantiza la tranquilidad y el descan-
S0 deseado.

Su sala de reuniones con capacidad para 120
personas dispone de todas las instalaciones y
tecnologia necesarias para incentivos y reunio-
nes de empresa.

Entre sus instalaciones, ideadas para albergar
este tipo de clientela, se encuentran: una piscina
exterior, solarium, y una zona fitness y spa con
jacuzziy sauna.

Y es que, en el Magnolia Hotel de Salou, la com-
binacién entre trabajo, ocio y descanso esta to-
talmente garantizada.

especial ‘ MICE
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MAGNOLIA HOTEL
TARRAGONA

72 habitaciones
Hotel s6lo adultos
Piscinas
Restaurante
Wi-Fi
A 50 metros de la playa
A 5 minutos de Port Aventura
Spa
Sala de reuniones
Zona fitness
Jacuzzi

Calle Madrid 8
28022 Salou
+34 977 3517 17
www.magnoliahotelsalou.com
recepcion@magnoliahotelsalou.com




UNICOS

especial ‘ MICE

HOTEL MIGUEL ANGEL BY BLUEBAY

| Hotel Miguel Angel By Bluebay
E estd situado en el Bario de

Salamanca, una de las zonas
comerciales y residenciales mas
elegantes de Madrid. Con magnificas vistas al
Paseo de la Castellana, el hotel ofrece todas las
comodidades necesarias para satisfacer a los
huéspedes mas exigentes.

Dispone de 267 habitaciones, 90 de las cuales
pertenecen al Club Miguel Angel. Todas ellas
cuentan no sélo con un completo equipamiento
y una amplia variedad de servicios de 5%
sino que ahora ademas cuentan con dos
importantes novedades: amenities Bvigari y el
dispositivo Handy.

La palabra gastronomia se escribe en el Hotel
Miguel Angel en mayusculas, no sélo por su
variedad sino por la primerisima calidad de
la materia prima. Desde el Restaurante M29,
donde podra degustarse una cocina de producto
mediterraneo, pasando por el Restaurante Arco
para los desayunos, hasta El Jardin del Miguel
Angel, donde se esta inmerso en una terraza de
1000n? en pleno centro de Madrid (abierto en
época estival).

El Miguel Angel Wellness Club completa la
variada oferta con su elegante SPA y Fitness
Center. El punto de encuentro para los amantes
del bienestar en el que se pueden sumergiren el
agua salada de la piscina climatizada, relajarse
en el circuito spa, entrenar en el gimnasio en
las mejores méaquinas de la marca Technogym
0 descubrir el placer extremo con exclusivos
tratamientos de belleza.

% %Kk Kok

HOTEL MIGUEL ANGEL BY BLUEBAY
MADRID

267 habitaciones
Equipamiento completo 5*
Wi-Fi
Restaurante M29
Elegante SPA y Fitness Center
Piscina climatizada
Gimnasio Technogym
Tratamientos de belleza
Aire acondicionado
Barrio de Salamanca
Vistas magnificas

C/ Miguel Angel 29-31
28010 Madrid
+34 91 442 00 22
www.hotelmiguelangel.com
reservas.miguelangel@grupobluebay.com
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BARCELO SEVILLA RENACIMIENTO

| hotel Barcel6  Sevilla
E Renacimiento™***  ha  sido

especialmente concebido
para la celebracién de eventos
profesionales gracias a sus magnificas
instalaciones. Emplazado en la capital
hispalense, a orillas del rio Guadalquivir,
el hotel, es la mejor opcion para viajes y
reuniones de trabajo.

Avalado por prestigiosos premios y referente
nacional e internacional como punto de
encuentro de negocios, este hotel premium
dispone del mayor Centro de Convenciones
de Sevilla con 5000 m2 de espacios para
reuniones distribuidos en 28 salones y
capacidad para 1200 asistentes.

El Centrode Convenciones es el punto
neurdlgico para la organizacion y
realizacion de eventos profesionales
en el hotel.

Todo rodeado de 10.000 m2 de maravillosos
jardines. El Barcel6 Sevilla Renacimiento
es sin duda la mejor eleccion para realizar
eventos con mdultiples e innovadoras
opciones con las que podra sorprender a
los asistentes y garantizar el éxito de sus
encuentros profesionales.

El Hotel brinda una magnifica experiencia a
Sus reuniones y encuentros de trabajo en un
entorno inigualable en la Isla de la Cartuja,
junto al rio Guadalquivir y a escasos minutos
del centro urbano.

* K %k Kk

BARCELO SEVILLA RENACIMIENTO
SEVILLA

295 Habitaciones
276 Standar Deluxe (40 m2)
12 Junior Suites (50 m2)
6 Suites (80 m2)

1 Suite Presidencial (120 m2)
Centro de Convenciones para 1.200 pax
28 Salas de reunion
10,000 m2 de jardines privados
Piscina al aire libre y sauna
Piscina climatizada semi-cubierta
Parking con 105 plazas
WI-FI gratis en todas las instalaciones
2 Restaurantes, Bar-Cafeteria
Barbacoa de verano en jardines

Avda. Alvaro Alonso Barba s/n,
41092 Sevilla.
+ 34 95 446 22 22
www.hotelbarcelosevillaevents.com
sevilarenacimiento.events@barcelo.com

Barcelod
Sevilla Renacimiento
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HOTEL THE SERRAS
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he Serras es mucho mas que un
elegante hotel boutique en la ciudad

I de Barcelona. Situado en el famoso
Barrio Gdtico de la Ciudad Condal,
Passeig de Colom n° 9, The Serras es el primer
hotel boutique cinco estrellas gran Iujo situado
en el paseo maritimo de la Ciudad Condal,

frente al Port Vell, con unas inolvidables vistas
al mediterraneo.

La brisa mediterranea conquista las amplias,
elegantes y comodas habitaciones del Hotel a
través de los balcones que ofrecen unas vistas
espectaculares a la fachada maritma o el
magico Barrio Gético.

Este hotel boutique de cinco estrellas se
alza sobre unas antiguas ruinas romanas
y destaca por su fachada histdrica de 1846
orientada al Mediterraneo. Y desde lo alto, se
respira vanguardia: este es el lugar que eligio
Pablo Picasso para instalar su primer estudio
durante la Barcelona modernista. Con vistas al
Mediterraneo y a la Marina Port Vell, El Suefio,
€s una terraza con una pequefia piscina y un
bar donde disfrutar de alguno de los originales
cocteles de autor y una seleccion de platos
disefiados también por el estrellado Marc
Gascons e ideales para compartir.

Informal es el rincén donde degustar las
creaciones catalanas y mediterraneas de
nuestro chef Marc Gascons, galardonado
con una estrella Michelin. Especialidades
elaboradas con productos locales de mar y
montafia, siempre de temporada y maxima
calidad.

especial ‘ MICE
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HOTEL THE SERRAS
BARCELONA

28 habitaciones & suites
Elegante Hotel Boutique
Terraza con vistas al mar
Restaurante gastrondmico con
Chef Estrella Michelin
Bar lounge 24h
Internet de alta velocidad gratis
Gimnasio
Aire acondicionado
Ubicacién Ideal

Passeig de Colom, 9
08002 Barcelona
+34 93 169 18 68
reservations@hoteltheserras.com
www.hotelserrasbarcelona.com
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IBEROSTAR LAS LETRAS GRAN VIA

| hotel Iberostar Las Letras Gran
E Via contintia afiadiendo valor a su

oferta con la apertura de su nueva
piscina en la azotea. Con vistas
directas sobre la Gran Via, el calor no es la tinica
excusa para disfrutar de este nuevo oasis en la
capital.
La piscina, de uso exclusivo para los clientes
del hotel, cuenta con un acceso directo desde
la sexta planta del edificio. Ademas, tres
habitaciones superiores de la misma planta
cuentan con entrada directa y exclusiva. Abierto
desde el 29 de junio y con un horario de 10 de la
mafiana a 9 de la noche, este rincon es el lugar
ideal para todos aquellos que buscan una postal
Unica del cielo de Madrid.

Para completar la experiencia en Madrid, no hay
gue dejar de disfrutar de uno de sus principales
atractivos, el préspero panorama culinario que
ofrece la capital. Iberostar Las Letras Gran
Via destaca en este sentido con su apuesta
por la calidad de lo tradicional en su espacio
gastronémico “Gran Clavel”, un restaurante
que representa el Madrid mas auténtico a
través de tres espacios iconicos: una Casa de
Comidas, una Vermuteria y un Bar de Vinos
donde degustar una gran variedad de vinos y
tapas castizas.

Con una ubicacién privilegiada en el corazén de
la ciudad, el emblematico edificio del Iberostar
Las Letras Gran Via es una opcion ideal para
aprovechar el mejor Madrid este verano, siendo
el punto de partida perfecto para recorrer las
mejores zonas de tiendas, ver las Ultimas
exposiciones de los museos nacionales mas
importantes 0 emocionarse con algunos de los
musicales que llenan actualmente la Gran Via
de Madrid.

* Kk Kk

IBEROSTAR LAS LETRAS GRAN VIA

MADRID

109 habitaciones
Salas de reuniones
Wi-Fi gratis
Masajes
Restaurante Gourmet
Pet Friendly
Room service
Sala de fitness
Aire acondicionado
Ubicado en el centro
Piscina con azotea

Calle Gran Via, 11
28013 Madrid
+34 915 23 79 80
www.iberostar.com
callcenter@iberostar.com
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HOTEL ILUNION FUENGIROLA
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LUNION Hotels ha levado a
cabo una reforma integral en su
hotel ILUNION Fuengirola, que
ha supuesto una renovacion total

|

de este cuatro estrellas y que responde a la
necesidad de adecuar las instalaciones del hotel
a los estandares de imagen y sostenibilidad
integral de la compafiia.

El hotel ILUNION Fuengirola, situado en primera
linea de la playa de los Boliches, es uno de los
mejores hoteles con piscina de este municipio
malaguerio. Dispone de 180 habitaciones y una
amplia oferta de servicios e instalaciones.

Todo el proyecto de interiorismo llevado a cabo
ha sido realizado por el estudio International
Hospitality Projects bajo las indicaciones del
departamento de Accesibilidad de la cadena
hotelera, encargado del cumplimiento de los
criterios de Accesibilidad Universal requeridos
que caracterizan y distinguen a la compafiia.

En este sentido, se han estudiado y tenido muy
en cuenta la eleccién de los colores (para crear
contrastes en los elementos arquitectonicos
necesarios para personas con discapacidad
visual), se han disefiado piezas de mobiliario
adaptado, se han dotado a todos los espacios
de la amplitud necesaria para favorecer la
movilidad de personas con discapacidad, y
se han incluido los accesorios y la sefialética
requerida.

Contoda esta reforma integral se ha conseguido
una transformacion total del hotel basada en el
‘disefio para todos’, una premisa de ILUNION
Hotels.

especial ‘ MICE

* Kk Kk

HOTEL ILUNION FUENGIROLA
MALAGA

180 habitaciones
Wi-Fi gratuito
Minibar

Climatizacion regulable

Piscina exterior
Servicios de fisioterapia

Zona de ocio infantil
Servicio de restauracién completo
2 salones para eventos
Terraza con vistas a la playa

Paseo Maritimo Rey de Espafia 87
29640 Malaga
+34 952 92 10 00
www.ilunionfuengirola.com/
www.ilunionhotels.com

ILUNION

Hotels
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OHLA EIXAMPLE

hla Eixample es un nuevo hotel
boutique de cinco estrellas situado
en el corazon del Eixample moder-
nista de Barcelona: entre la emble-
matica Avenida Diagonal y la comercial Rambla
de Catalunya. Un establecimiento moderno y
urbano con acabados industriales de disefio
que se define por el cuidado de sus detalles y
el valor por los materiales nobles, combinando
maxima funcionalidad, nuevas tecnologias y
creatividad arquitectonica.

Todas las condiciones idéneas para albergar
conferencias de grupo, reuniones y eventos so-
ciales. Completamente equipadas, reciben luz
natural y tienen acceso directo a una agradable
zona ajardinada, el lugar perfecto para organi-
zar desde un coffee break a un quick lunch o
un coctel.

Las tres salas de reuniones situadas en el edifi-
cio del hotel, Sala Corsega, Sala Balmes, Sala
Diagonal y el Patio, son ideales para reuniones
y eventos corporativos, del mismo modo, todas
y cada una de nuestras salas de conferencias
estan completamente equipadas con equipos
de alta tecnologia, ademas de proporcionar ac-
ceso a una red privada de Internet de alta velo-
cidad (600 megas).

Fran Lopez, chef del restaurante Xerta galar-
donado con una estrella Michelin, lidera la pro-
puesta culinaria en la reivindicacion de la cocina
de Terres de I'Ebre y ofrece platos que combi-
nan la gastronomia mas innovadora.

Esta propuesta esta aplicada tanto en “fingers
buffets”, cocteles, y menus de grupo.

especial ‘ MICE

* %k k ok

OHLA EIXAMPLE
BARCELONA

94 habitaciones
3 salas de reuniones
Wi-Fi de alta velocidad
Xerta restaurant
Terraza chill-out
3 salas de reuniones
Piscina outdoor climatizada
Cocteleria
Conserjeria 24h
Equipo del suefio (habitacién
personalizada)

Corsega, 289 Eixample
08008 Barcelona
+34 937 377977

info@ohlaeixample.com

www.ohlaeixample.com
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ROOM MATE BRUNO
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oom Mate Bruno situado en un
antiguo amacén de especias
del siglo XIX de la zona portuaria
de Rotterdam, da vida a uno de
los pocos edificios historicos que quedan en
el conocido como Manhattan Holandés del
distrito Kop Van Zuid. Una de las zonas con
mas actividad cultural de la ciudad y uno de los
principales centros arquitectonicos de Europa.

Como no podia ser de otra manera, Room
Mate Bruno, cuenta con un espectacular disefio
creado por la internacionalmente reconocida
arquitecta Teresa Sapey, que ha sabido crear
la perfecta combinacion entre fradicion y
modemismo en un edifico que, ademas de
mantener su estructura original del siglo XIX, ha
sido concebido para trasladar al visitante hacia
un viaje histdrico por las Indias Holandesas,
en el que el color, los elementos nauticos y las
pinturas flamencas son protagonistas.

Room Mate Bruno se convierte asi en el
mejor amigo de los viajeros que decidan visitar
Roterdam. Un capitan de barco apuesto,
enérgico y aventurero con el que descubrir y
recorrer las maravillas de la ciudad.

Room Mate Hotels, de la mano de su presidente
y fundador Kike Sarasola continua con su
ambicioso plan de expansion, a los 23 hoteles
que operan actualmente se le sumaran 11
nuevos proyectos ya firmados. Llegando de
esta manera a nuevos destinos como: Roma,
Paris, Napoles, Las Palmas de Gran Canaria,
Mallorca o Lisboa. Duplica de esta manera el
tamarfio de la compania que pasa de las 1.522
habitaciones, a disponer de un total de mas de
3.052 habitaciones en su portfolio.
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ROOM MATE BRUNO
PAISES BAJOS

217 habitaciones
Ubicado pleno centro de Rotterdam
Wi-Fi
Cocktail-Bar
Servicio desayuno hasta las 12
400m2 Salas de reuniones
Gran mercado de alimentacioéon
Zonas de trabajo en todo el hotel
Aire acondicionado
TV pantalla plana 49-55”

Wilhelminakade 52
3072 AR Rotterdam
+31 10 892 9580
www.room-matehotels.com/es/bruno
bruno@room-matehotels.com




GRAN CANARIA

GLORIA

Thalasso & Hotels

GLORIA PALACE SAN AGUSTIN GLORIA PALACE AMADORES
THALASSO & HOTEL THALASSO & HOTEL

www.gloriapalaceth.com

)
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VINCCI POSADA DEL PATIO

ituado en el centro historico de la

ciudad con facil y rapido acceso a

todos los puntos de interés de la

capital malaguefia, Vincci Selec-
cion Posada del Patio 5* esta construido en la
ubicacion que correspondia a dos antiguos edi-
ficios, uno de los cuales era una de las Ultimas
posadas que existian en Malaga y el otro, era
un edificio de viviendas en el que se ha respe-
tado la fachada de principios del siglo XX. Ha
sido reconstruido en su totalidad, respetando el
patio que le daba nombre y un antiguo zaguan
gue correspondia a la entrada desde la calle
Camas.

Bajo ambos edificios fueron encontrados los
restos de la muralla arabe de Mélaga, junto con
los restos de la antigua Puerta del Rio. Es el tra-
mo mejor conservado de la muralla arabe y el
Unico que se puede visitar por las dos caras y
por donde se puede pasear utilizando el antiguo
camino de ronda de la ciudad. Junto con los res-
tos de la muralla, también se encontraron restos
de una antigua teneria y varios utensilios que
actualmente estan expuestos en el hotel. Cru-
zando la muralla arabe, también se descubrid
la antigua muralla romana de la ciudad y junto
a ella se localiz6 la antigua escollera del puerto
romano, lo que da una idea de la situacion de la
costa en esa época. Este tramo de muralla se
puede visitar desde el hotel.

El hotel Vincci Seleccion Posada del Patio 5*
cuenta con 106 habitaciones, que incluyen to-
das las comodidades para vivir una experiencia
unica, como TV satélite, conexién Wi-Fi o siste-
ma de climatizacion independiente, entre otras
cosas. El alojamiento tiene una terraza con pis-
cina en su azotea que permite disfrutar de las
mejores vistas de la capital malaguefia mientras
te das un refrescante bafio.

especial ‘ MICE
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VINCCI POSADA DEL PATIO
MALAGA

106 habitaciones
Eventos hasta 300 personas
Wi-Fi
Minibar
Caja de seguridad
Wi-Fi Gratuito
Restaurante a la carta
Amplia piscina en la azotea
Recepcidn y conserjeria 24h
Alquiler de coches
Salén biblioteca

Pasillo de Sta. Isabel 7,
29005 Malaga
+34 951 00 10 20
www.vinccihoteles.com/posadadelpatio
posadadelpatio@vinccihoteles.com
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URSO HOTEL & SPA
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RSO Hotel & Spa, inaugurado
l | en agosto de 2014, es el pri-

mer hotel boutique de cinco
estrellas de Madrid y el es-
pacio perfecto para sorprender en la
organizacién de reuniones y presenta-
ciones. Situado en un enclave privilegia-
do, en el barrio de Salesas, Urso integra
el caracter sefiorial de la arquitectura
burguesa de Madrid, en su edificio de
1915, con la modernidad y el confort
gue se espera en un alojamiento del si-
glo XXI, para ofrecer asi unas instalacio-
nes y servicio adecuados a cada evento,
buscando siempre la mejor calidad, un
trato diferencial y personalizado y una
interesante propuesta gastrondmica de
la mano de Cuenllas.

El seiiorial hotel URSO ofrece espa-
cios Unicos en el centro de Madrid
donde celebrar eventos con sello
propio

El hotel ofrece diferentes espacios cui-
dadosamente preparados para todo
tipo de reuniones y eventos: hasta seis
salones diferentes mas el lobby del ho-
tel, el invernadero y el comedor priva-
do, ubicado en lo que fuera la bibliote-
ca original del edificio.

Las seis salas de disefio minimalista —
algunas de las cuales se comunican
ofreciendo espacios mas amplios- es-
tan equipadas con la ultima tecnologia
y se adaptan a las distintas necesidades
de cada encuentro, para grupos reduci-
dos o numerosos, con capacidad desde
12 hasta 100 comensales en cdctel.
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URSO HOTEL & SPA
MADRID

78 habitaciones
29 Habitaciones URSO dobles
31 Habitaciones Deluxe
13 Junior Suite
2 Junior Suite con Terraza
1 URSO Suite
2 Urso Suite con Terraza
Zona de aguas
9 Espacios privados
Alta gastronomia local

C/ Mejia Lequerica, 8
28004 - Madrid
+34 914 444 458

www.hotelurso.com

info@hotelurso.com




RAMSES 2.0

Un concepto original y exclusivo que une lifes-
tyle y gastronomia, perfecto para una comida
0 cena de Navidad.

Méas de 2500 m2 acondicionados con el equi-
po mas moderno garantizan el éxito del evento
mas exigente.

El Evento que merece tu empresa

Ramses ubicado la Plaza de la Independencia,
enclave historico y privilegiado en Madrid, se ha
convertido a lo largo de estos diez afios en un
referente dentro del mundo de la gastronomia y
del estilo de vida. Decoracion, creatividad y dise-
flo, se unen para ofrecer una experiencia unica a
cada visitante. En su gran apuesta por el arte y el
disefio, tiene el privilegio de ser el Unico espacio
gastronomico en Espafia decorado por Philippe
Starck, genio del interiorismo a nivel mundial.

Y, para que no se escape ningun detalle, se
podra disponer la ultima tecnologia: pantallas
portatiles o fijas, proyectores para ordenador o
transparencias, video, sistema de sonido, micro-
fonia inalambrica, conexion wi-fi a Internet, me-
sas de sonido. Asi como el mobiliario necesario
y, ademas, se dara un trato totalmente persona-
lizado, hostess, guardarropa, aparcacoches.

RESTAURANTE
RAMSES

Plaza Independencia, 4
28001 Madrid

91 435 16 66
info@ramseslife.com



CDLC Barcelona
Restaurant Club
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En su 15° aniversario, Carpe Diem Lounge Club (CDLC)
sigue siendo un referente para el selecto publico local de
Barcelona y los viajeros de alto nivel. Con una ubicacion
exclusiva en primera linea de mar, en pleno Paseo Maritimo,
y una idilica terraza a orillas del mediterraneo, ofrece todas
las facilidades para disfrutar de una experiencia Unica y
celebrar eventos y encuentros en su local.

Considerada “la cocina de las culturas” de la mano del chef
Rodrigo Hurtado, alinan una excelente gastronomia de
fusién en la que prima el producto y la cocina mediterranea,
con los sabores sofisticados de inspiracion oriental, hindd y
marroqui. Por la diversidad de publico y culturas, en CDLC
ofrecen servicio de cocina ininterrumpido desde las 12
del mediodia hasta la 1 de la madrugada, ajustandose al
maximo a los gustos y necesidades de los clientes.

Con un interior exdtico y sofisticado, el restaurante tiene una
decoracién Unica con influencias balinesas, de inspiracion
arabe y con budas gigantes que dotan de alma la sala 'y
donde conviven con éxito la gastronomia autdctona con
sabores de inspiracion oriental.

Copas y musica cobran vida a medida que avanza la noche,
convirtiéndose asi en “El Club”, lo que garantiza la diversion
en el propio local sin necesidad de desplazamiento. El
ambiente nocturno més exclusivo se vive cada noche en
CDLC, donde se retinen los mejores DJ's y performance
gue animan las sesiones, imprescindibles tanto para un
selecto publico local como para la gente mas chic que esta
de paso por la ciudad.

RESTAURANTE
CARPE DIEM

Passeig Maritim de la
Barceloneta, 32

932 2404 70

www.cdlcbarcelona.com



El restaurante Casa Manolo Ledn, esta ubicado en una calle
muy sevillana, Guadalquivir, 8.

Es un espacio multifuncional, distribuido en 2 plantas con 4
salones con decoracién diversa y dos espacios exteriores,
uno en la planta baja, el patio y otro en la planta alta que es
la terraza de verano.

Un sitio especial para disfrutar de la noche sevillana en sus
espacios al aire libre, confiriéndole un sabor que lo convierte
en un lugar tnico y acogedor para disfrutar de una excelente
velada. Sus distintos espacios permiten que con la maxima
intimidad y privacidad se puedan realizar varios eventos al
mismo tiempo.

Su interior esta decorado siguiendo un estilo clasico y ele-
gante que transmite un ambiente sosegado e intimo. Desde
noviembre a abil, el patio se cubre con un invernadero, per-
mitiendo disfrutar de la exuberante vegetacion todo el afio.

La casa realiza eventos gastronémicos en parte o en exclu-
sividad.

El restaurante es romantico, un clasico en Sevilla y con una
tradicion de 20 afios.

@RestManoloLeon

@manololeonrestaurantes

@manololeonrestaurantescatering

Bar Manolo Leodn (Juan Pablos)

Casa Manolo Ledn (Guadalquivir)

MANOLO LEON
Guadalquivir, 8 - 41002 - Sevilla
954373735
www.manololeon.com
administracion@manololeon.com
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