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4 Hotusa compra un hotel en Miami
Grupo Hotusa ha informado de la compra del Eurostars Lan-
gford 4* ubicado en el corazón de Miami. La compañía ya 
gestionaba el establecimiento desde el pasado mes de no-
viembre de 2017. Se trata del tercer establecimiento para su 
área hotelera en Estados Unidos, donde también posee el 
Eurostars Wall Street 4*, situado en el distrito financiero de 
Manhattan (New York) y gestiona el Eurostars Magnificent 
Mile 4*, ubicado en la Milla de Oro de Chicago.

Smy Hotels desembarca en Túnez con su 
primer hotel en Djerba
Smy Hotels continúa con su proceso de expansión en el 
Mediterráneo iniciado en 2019. A su recién inaugurado 
hotel en Puerto de la Cruz le sigue el Hotel Smy Hari 
Club, en el destino Tunecino de Djerba. Este 
establecimiento se suma a los 7 hoteles con los que ya 
cuenta Smy Hotels en el arco Mediterráneo.

BYCO y Continuum Hotel 
Services finalizan la 
construcción del primer 
gran “hotel low cost” ibis 
budget de Euskadi. El ibis 
budget Bilbao City es ex-
plotado mediante el mo-
delo de gestión hotelera 
multi-marca por parte del 
operador Continuum Ho-
tel Management bajo un 
acuerdo de franquicia 
con AccorHotels para la 
marca ibis budget.
La inversión por parte de 
la propiedad ha sido ges-
tionada por Continuum 
Hotel Services, consulto-
ra experta en Gestión de 
Activos Hoteleros dirigida 
por Eduardo Irigoras Ola-
barria y Jean-François 
Mabrut, superando los 
4,6 millones de euros 
destinados a la construc-
ción y equipamiento del 
edificio, así como la urba-
nización de 200 metros 
cuadrados de terreno.
El alojamiento será el pri-
mero en la ciudad de Bil-
bao de la marca de refe-
rencia de AccorHotels en 
su segmento más econó-

mico, ibis budget, gracias 
a su acuerdo con el ope-
rador hotelero Continuum 
Hotel Management, y 
cuenta con 149 habitacio-
nes, 12 plazas de aparca-
miento y zonas comunes 
en las que se prioriza el 
confort y la sencillez.
El proyecto ha sido reali-
zado por los arquitectos 
Sandra Gorostiza y David 
Torres, del estudio TGA 
Arquitectura. Por su par-
te, el “project manage-
ment” ha corrido a cargo 
del Continuum Hotel Ser-
vices y Sánchez Blanco 
Arquitectos.
Muy próximo al estadio 
de San Mamés, cuya am-
pliación de cubierta ha 
sido ejecutada también 
por BYCO, el nuevo ibis 
budget Bilbao City está 
situado dentro de la tam-
bién renovada zona urba-
na del Barrio de Basurto, 
cercano al ya desapareci-
do “scalextric” de Sabino 
Arana, y a un paso de las 
estaciones de metro y 
Cercanías Autonomía.

Abre el primer gran 
hotel low cost Ibis 
Budget de Euskadi

Hesperia Hotels & Re-
sorts y Hyatt Hotels 
Corporation anuncian 
la apertura del Hyatt Re-
gency Hesperia Ma-
drid, el primer hotel de 
la marca Hyatt Regency 
en España. Hesperia 
Hotels & Resorts, que 
mantiene la propiedad y 
la gestión operativa, ha 
invertido 10 millones de 
euros en la remodela-
ción completa del esta-
blecimiento.
Ubicado en el emblemá-
tico Paseo de la Caste-
llana, a escasos metros 
del distrito financiero y 
de las más prestigiosas 
firmas de moda, el hotel 
ofrece estimulantes ex-
periencias tanto a los 
clientes que viajan por 
negocios como aquellos 
en viaje de placer. Su 
privilegiada ubicación 

nos acerca a las princi-
pales zonas turísticas, 
los museos más desta-
cados y a los locales de 
moda de la ciudad.
Hyatt Regency Hespe-
ria Madrid cuenta con 
169 habitaciones, de las 
que 33 son suites con 
vistas al Paseo de la 
Castellana. Además, las 
suites del último piso 
disponen de terrazas 
ajardinadas y jacuzzis 
privados, donde los 
huéspedes podrán dis-
frutar de servicios exclu-
sivos. El hotel forma par-
te del programa World 
Of Hyatt, que ofrece a 
sus miembros múltiples 
beneficios como un 
check in personalizado y 
acceso al exclusivo Re-
gency Club.
Hyatt Regency es una 
de las marcas más des-

tacadas y de mayor re-
conocimiento internacio-
nal de Hyatt que cuenta 
con más de 190 ubica-
ciones en todo el mun-
do, y 18 en Europa. El 
CEO de Hesperia Ho-
tels & Resorts, Jordi 
Ferrer destaca que “pa-
ra nosotros supone un 
privilegio colaborar con 
Hyatt en el desembarco 
de la marca Hyatt Re-
gency en España”. Por 
su parte, la directora ge-
neral del hotel Hyatt Re-
gency Hesperia Madrid, 
Mónica Friera, explica 
que estar bajo el para-
guas de esta marca “nos 
va a permitir ampliar y 
reforzar nuestro perfil de 
cliente internacional”.

Próxima parada, Hyatt 
Regency Barcelona Fira

En los próximos meses 
está previsto el aterrizaje 
de la marca Hyatt Re-
gency también en Bar-
celona, donde el Hespe-
ria Tower pasará a ser el 
Hyatt Regency Barce-
lona Fira, manteniendo 
también en este caso la 
propiedad y la gestión 
operativa del grupo Hes-
peria Hotels & Resorts.

Hesperia Madrid reabre bajo la marca 
Hyatt Regency tras una inversión de 10 M 
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BlueBay Hotels ha regis-
trado durante los meses de 
junio, julio, agosto y sep-
tiembre, una ocupación me-
dia del 91,61% en los 22 
establecimientos que opera 
el grupo en España. 
Esta cifra supera en casi 15 
puntos el dato de ocupación 
hotelera a nivel nacional 
ofrecida por el INE (Instituto 
Nacional de Estadística), 
que sitúa la media en un 
76,7% en dicho periodo, se-
gún han publicado en la 
Encuesta de Coyuntura Tu-
rística Hotelera 2019. 
“Los datos de este año son 
muy satisfactorios para 
nuestro grupo, y en especial 
por lo que hemos consegui-
do cosechar en Mallorca. 
Hemos realizado importan-
tes inversiones en los últi-
mos años en muchos de 
nuestros hoteles en las islas 
y nos alegra saber que han 
tenido una importante acep-
tación y grado de satisfac-
ción en nuestros clientes. 
Importantes reformas tanto 
en habitaciones como en 
equipamientos de ocio y 
restauración en hoteles co-
mo Bellevue Club Mallor-
ca***, la ciudad vacacional 
más grande de Europa en 
su categoría, así como en 
Bellevue Lagomonte***, es-

tos dos últimos situados en 
la localidad de Alcudia. 
También destacaría los nú-
meros de Bellevue Vistano-
va***, en la turística zona de 
Magaluf. Los datos son muy 
claros y explícitos al respec-
to, el éxito en esta importan-
te plaza turística de fama 
mundial han sido un hecho”, 
afirma Jamal Satli Iglesias, 
presidente de BlueBay Ho-
tels. 

Baleares se confirma co-
mo el destino predilecto 
Los establecimientos de 
BlueBay Hotels en Baleares 
han registrado una ocupa-
ción media en el periodo 
analizado del 93,65%, tres 
puntos por encima de los 
datos estivales de 2018 co-
sechados por la hotelera, y 
situando una marca record 
en el histórico de la cadena.
Dentro de este importante 
destino vacacional tenemos 
que destacar los impresio-
nantes datos conseguidos 
por Bellevue Lagomonte*** 
(Alcudia), con  ocupaciones 
que no han bajado del 90% 
en toda la serie desde junio 
a septiembre, destacando 
los meses de  julio con un 
99,38% y septiembre con 
un también meritorio 
99,17%. 

Cifras que se han acercado 
al lleno absoluto durante 
todo el verano, a las que 
podemos añadir datos con-
tundentes en importantes 
hoteles en la zona como 
Bellevue Club Mallorca*** 
con una media de ocupa-
ción estival del 93,92%, o 
Bellevue Vistanova*** (Pal-
manova) con un 93,63%. 
Según palabras de Ramón 
Hernández, CEO de Blue-
Bay Hotels “estas ocupa-
ciones récord para Blue-
Bay Hotels en nuestros 
productos vacacionales son 
el resultado de una estrate-
gia a largo plazo que combi-
na la constante inversión 
para la renovación de los 
hoteles con mucho trabajo 
comercial eligiendo los part-
ners adecuados para cada 
destino, con un mix óptimo 
de canales y mercados”. 
BlueBay Hotels cuenta en 
Baleares con 11 estableci-
mientos ubicados en Mallor-
ca. 
En Canarias la cadena 
cuenta con 3 hoteles, todos 
ellos ubicados en Gran Ca-
naria. En esta comunidad 
autónoma, los datos tam-
bién han sido bastante posi-
tivos arrojando un nada 
desdeñable 83,82% de ocu-
pación. 
En Andalucía el grupo cuen-
ta con el hotel BlueBay Ba-
nús (****) en Puerto Banús 
(Málaga), que también ha 
realizado una magnífica 
temporada, llegando al 91, 
62% de ocupación. 
La oferta de BlueBay Hotels 
ha sido lo suficientemente 
atractiva en el mercado pa-
ra poder acaparar el incre-
mento del 1,5% de pernoc-
taciones en establecimien-
tos hoteleros que ha experi-
mentado España en el mes 
de agosto, llegando a un 
total de 46,9 millones de 
reservas durante el mes es-
trella del verano.

BlueBay Hotels alcanza el 95% de 
ocupación en Baleares en agosto
Casi 5 puntos por encima de la media en este destino 

Eurostars incorpora un hotel en Portugal y otro 
en Colombia
Eurostars Hotel Company, cadena hotelera de Grupo 
Hotusa, ha incorporado dos nuevos establecimientos a 
su portafolio. Se trata del Eurostars Matosinhos 4*, ubi-
cado en la localidad homónima, en las inmediaciones de 
Oporto y del Eurostars Marqués de Villalta 4*, situado en 
el centro histórico de Cartagena de Indias (Colombia). 

El 15 de diciembre abre Barceló Maya Riviera
El próximo 15 de diciembre abrirá Barceló Maya 
Riviera, el sexto en Riviera Maya (México) de la 
cadena hotelera. Será un hotel de 850 habitaciones en 
el que ha realizado una inversión de más de 250 
millones de dólares. Por otra parte, en mayo de 2020 
el hotel inaugurará el mayor y más moderno centro de 
convenciones de la Riviera Maya, con capacidad para 
8.000 personas.

Siguiendo con su plan 
de expansión en el sur 
de Europa, Radisson 
Hospitality AB, parte 
de Radisson Hotel 
Group, ha anunciado 
nuevas firmas en Es-
paña, Portugal e Italia. 
El grupo añade tres 
nuevas propiedades 
en Madrid, Bilbao y 
Sevilla. Adicionalmen-
te, se inauguran dos 
hoteles Radisson RED 
en las ciudades portu-
guesas de Lisboa y 
Oporto, que aportan 
más de 560 habitacio-
nes a la cartera del 
grupo. Italia también 
se mantiene como ob-
jetivo de mercado cla-
ve y Radisson Hotel 
Group añade tres nue-
vas propiedades y 550 
habitaciones a Milán y 
Roma. 
Concretamente en Es-
paña, abrirá en el cen-
tro de Madrid un hotel 
Radisson RED que 
ofrecerá alrededor de 
200 habitaciones y 
abrirá sus puertas en 
en 2021.
En Bilbao abrirá en 
una ubicación privile-
giada junto a la presti-
giosa Gran Vía Diego 
López de Haro, el Ra-
disson Collection 
Hotel Gran Vía Bil-
bao. El hotel espera 
abrir sus puertas en el 
primer trimestre de 
2021 y contará con 
137 estilosas habita-
ciones, incluyendo 20 
junior suites y una sui-
te. 
Ubicado en el centro 
histórico de Sevilla 
abrirá sus puertas en 
el segundo trimestre 
de 2020 el Radisson 
Collection Hotel, Pla-
za de la Magdalena 
Sevilla que contará 

con 89 habitaciones 
en dos edificios, así 
como nuevas instala-
ciones, incluyendo una 
piscina en la azotea, 
terraza con bar, solá-
rium, gimnasio y spa.
En Portugal, Radisson 
Blu planea la apertura 
de dos nuevos esta-
blecimientos hotele-
ros. Uno en Oporto, 
con 278 habitaciones y 
bajo la marca Radis-
son RED, que abrirá 
sus puertas en 2021; 
otro en Lisboa, que 
abrirá en 2021, Radis-
son RED Lisboa 
Olaias que se levanta-
rá en la
vibrante vecindad de 
Olaias, en la capital 
portuguesa, con exce-
lentes conexiones de 
transporte hasta el 
centro de la ciudad. Se 
trata del segundo hotel 
propiedad del grupo 
en Lisboa, junto al Ra-
disson Blu Hotel, Lis-
boa, y, con 290 habita-
ciones, un OUIBar + 
KTCHN, un gimnasio y 
una piscina en la azo-
tea, aumentará la pre-
sencia de la marca Ra-
disson RED en la Pe-
nínsula Ibérica.
Durante 2019 la cade-
na hotelera ha anun-
ciado la apertura de 
varios hoteles en Ita-
lia. Concretamente, el 
Palazzo Touring Club 
Milan que abrirá en 
2020  y contará con 93 
habitaciones en Milán; 
el Radisson Collec-
tion Hotel Santa So-
fía Milán que contará 
con 160 habitaciones y 
en Roma el Radisson 
Blu GHR cuya renova-
ción se completará en 
el primer trimestre de 
2021 y que ofrecerá 
297 habitaciones.

Radisson Hotel Group 
anuncia aperturas en 
España, Portugal e Italia 
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6 Concept Hotel Group abrirá su sexto hotel
La ibicenca Concept Hotel Group ha anunciado la apertura del 
sexto hotel del grupo se llamará Romeo’s Motel & Diner y 
abrirá en verano de 2020. El interiorismo del hotel, a cargo del 
estudio Ilmiodesign, trasladará al visitante a un paisaje clásico 
de road movie americana de los 50, 60 y 70, con guiños a los 
icónicos “love motels” de la época y todos los detalles diferen-
ciales de diseño y estilo que ya forman parte de las señas de 
identidad de Concept Hotel Group.

Lopesan invierte 20 M en la reforma de un hotel en 
Gran Canaria
El grupo canario Lopesan ha reabierto el hotel Buenaven-
tura de Playa del Inglés (Gran Canaria) bajo la marca 
Abora y con una nueva categoría de 4 estrellas, tras in-
vertir en su reposicionamiento 20 millones de euros. El 
Grupo Lopesan cuenta con 20 hoteles en todo el mundo 
con 7.886 habitaciones, de ellos, 12 en España, con 
5.247 habitaciones.

Millenium Hotels Real 
Estate, Sociedad Anóni-
ma Cotizada de Inversión 
Inmobiliaria especializa-
da en el segmento hote-
lero de lujo, ha publicado 
resultados por primera 
vez desde su estreno en 
el MAB el pasado julio, 
obteniendo un beneficio 
neto de 416.894 € y un 
EBITDA de 1,3 millones 
de euros, todo ello te-
niendo en cuenta que 
únicamente 2 de los 5 
hoteles que actualmente 
conforman la cartera del 
Grupo están en opera-
ción.  Estos números 
confirman que previsible-
mente Millenium cumplirá 
las previsiones de resul-
tados para el ejercicio 
2019, que facilitó con mo-
tivo de su incorporación 
al MAB. 
Durante el primer semes-
tre, la actividad inversora 
de Millenium -presidida 
por Javier Illán- ha conti-
nuado siendo muy inten-
sa, así la cartera del Gru-
po ha experimentado un 
notable impulso hasta al-
canzar un valor GAV de 
117,3 millones de euros, 
desde los 74,5 millones 
con los que cerró 2018. 
Esto ha sido posible, tan-
to por la revalorización 
que han experimentado 
los activos existentes a 
cierre de 2018 (Hotel Vía 
Castellana, Hotel Lucen-
tum y Plaza Magdalena) 
como por la incorpora-

ción de 4 nuevos inmue-
bles. En el primer semes-
tre del año se han incor-
porado al perímetro de la 
compañía, un edificio sito 
en el número 4 de la 
Gran Vía López de Haro 
de Bilbao, y en Sevilla, el 
edificio de la calle Rioja 
26, que ha posibilitado 
ampliar de 62 a 89 las 
habitaciones del hotel 
Plaza Magdalena, así co-
mo dos edificios colin-
dantes en la Plaza San 
Francisco. Todos ellos 
activos de calidad, ubica-
dos en zonas prime de 
sus respectivas ciudades 
y que ofrecen una renta-
bilidad muy atractiva y 
completamente alineada 
con la estrategia de Mille-
nium. En términos de va-
lor, el incremento en el 
semestre ha sido notable, 
cifrándose en un 5,1% 
con respecto a la valora-
ción previa de los activos 
realizada por CBRE.  
La compañía continúa 
detectando interesantes 
oportunidades de inver-
sión que cumplen con los 
criterios de ubicación, ca-
lidad y rentabilidad, y 
que, gracias a la estrate-
gia basada en la recon-
versión y reposiciona-
miento de activos en ho-
teles de 4 y 5 estrellas, 
permitirán aumentar tan-
to el valor de los activos 
en cartera, como de los 
que están en proceso de 
integración en la misma.  

Millenium revaloriza 
sus activos un 5,1% en 
el primer semestre

RIU Hotels & Resorts 
acaba de reinaugurar el 
hotel Riu Palmeras tras 
una completa reforma en 
la que ha invertido 22 mi-
llones de euros y que ha 
dado lugar a un lujoso 
hotel de la línea Riu Pala-
ce. El hotel, que abrió sus 
puertas originalmente en 
1985 en Playa del Inglés, 
en la isla de Gran Cana-
ria, ofrece ahora a sus 
huéspedes programa To-
do Incluido 24 Horas ade-
más de nuevos servicios 
y un nuevo diseño ele-
gante y sofisticado.
Luis Riu, CEO de RIU 
Hotels & Resorts, expli-
ca que para él esta aper-
tura es especialmente 
significativa. “Este hotel 
fue el primero de RIU fue-
ra de Mallorca. A este 

proyecto, destinamos en 
su momento el mejor ta-
lento de la cadena para 
presentar en Canarias 
nuestro mejor servicio. 
Para mí supuso el pistole-
tazo de salida para mi 
carrera profesional poste-
rior como responsable de 
Expansión, Obra y dise-
ño, Comercialización y 
Operaciones. Es un orgu-
llo verlo hoy convertido en 
el Riu Palace Palmeras”.
RIU Hotels & Resorts aca-
ba de reinaugurar el hotel 
Riu Palmeras tras una 
completa reforma en la 
que ha invertido 22 millo-
nes de euros y que ha 
dado lugar a un lujoso 
hotel de la línea Riu Pala-
ce. El hotel, que abrió sus 
puertas originalmente en 
1985 en Playa del Inglés, 

en la isla de Gran Cana-
ria, ofrece ahora a sus 
huéspedes programa To-
do Incluido 24 Horas ade-
más de nuevos servicios y 
un nuevo diseño elegante 
y sofisticado.
Luis Riu explica que para 
él esta apertura es espe-
cialmente significativa. 
“Este hotel fue el primero 
de RIU fuera de Mallorca. 
A este proyecto, destina-
mos en su momento el 
mejor talento de la cade-
na para presentar en Ca-
narias nuestro mejor ser-
vicio. Para mí supuso el 
pistoletazo de salida para 
mi carrera profesional 
posterior como responsa-
ble de Expansión, Obra y 
diseño, Comercialización 
y Operaciones. Es un or-
gullo verlo hoy convertido 

El Riu Palmeras reabre tras una 
inversión de 22 M
Ofrece ahora a sus huéspedes programa Todo Incluido 24 Horas 
además de nuevos servicios y un nuevo diseño elegante y sofisticado
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8 Sercotel incorpora un hotel en Sitges bajo la marca 
Kalma Hotels & Resorts
La cadena hotelera Sercotel Hotel Group continúa con su plan 
de expansión por España y Latinoamérica con la incorporación 
de un nuevo hotel en la ciudad de Sitges (Barcelona), el Kalma 
Sitges Hotel, comercializado como Hotel La Niña por la gestora 
anterior. Kalma Hotels & Resorts es la marca de ocio vacacional 
de la cadena, formada por una combinación de establecimientos 
boutique y hoteles con encanto.

Fuerteventura contará con el mayor Eco-Resort de 
Europa, que sumará 1800 habitaciones en la isla
Eco – Resort Stella Canaris, perteneciente a MP Hotels, 
ubicado en Jandía, al sur de Fuerteventura, será el mayor 
complejo resort vacacional de Europa. En los 2 próximos 
años realizará una inversión total en la isla de 162,93 
millones de euros de los cuales 120 se destinarán a su 
construcción. El resort contará con hasta 1.800 habitaciones 
en 6 complejos turísticos, dos de 5* y cuatro de 4*. 

Meliá Hotels Interna-
tional acaba de anun-
ciar su nueva expan-
sión en Bulgaria gra-
cias a la firma de un 
establecimiento de 
987 habitaciones ubi-
cado en Sunny Beach, 
con el que consolida 
su presencia en la 
costa búlgara del mar 
Negro, donde ya ope-
ra otros seis hoteles 
con 2.400 habitacio-
nes. Tal y como ha 
manifestado Gabriel 
Escarrer, Vicepresi-
dente y CEO de la 
compañía, “esta incor-
poración marca un 
nuevo hito en la con-
solidación de nuestro 
liderazgo vacacional 
internacional. La costa 
búlgara es un merca-
do de gran interés pa-
ra el turismo europeo 
y para nosotros es una 
excelente oportunidad 
poder contribuir a su 
desarrollo. Por ello, 
estamos seguros de 
que la nueva puesta 
en escena del hotel, 
bajo la enseña de Me-
liá Hotels & Resorts, 
impulsará una nueva 
etapa de éxito, gracias 
al reconocimiento 
mundial de nuestra 
marca y a la experien-
cia aquilatada en el 

segmento vacacional 
que volcaremos en es-
te proyecto, basada 
en nuestra trayectoria 
en el Mediterráneo y el 
Caribe".  Meliá Sunny 
Beach abrirá sus 
puertas en 2020 y es 
un complejo formado 
por tres edificios: uno 
de ellos totalmente 
nuevo, mientras que 
los otros dos serán re-
novados antes de la 
apertura para asegu-
rar la calidad y servi-
cio acorde a los están-
dares de la marca Me-
liá Hotels & Resorts, 
que proporciona hos-
pitalidad española ba-
sada en la pasión por 
el servicio y centrada 
en el cuidado y bien-
estar de sus clientes.
La hotelera mallorqui-
na, líder mundial del 
segmento vacacional, 
inició su expansión en 
Bulgaria en el año 
2007 con la apertura 
de Meliá Grand Hermi-
tage, un hotel cinco es-
trellas de 727 habita-
ciones ubicado próxi-
mo a la ciudad de Var-
na, la segunda mayor 
del país. Además, 
cuenta con otros cinco 
hoteles vacacionales, 
operados por su marca 
Sol by Meliá. 

Meliá firma un 
establecimiento de 987 
habitaciones en Bulgaria

El operador, desarrolla-
dor e inversor paneuro-
peo, The Student Hotel 
(TSH), ha obtenido 90 
millones de euros de fi-
nanciación para el de-
sarrollo de dos nuevos 
hoteles en Madrid y 
Barcelona, así como 
para la refinanciación 
de sus activos existen-
tes en España. Los 
préstamos han sido 
proporcionados por un 
sindicato de tres ban-
cos compuesto por 
Santander, Sabadell y  
HSBC.
El paquete de financia-
ción forma parte de un 
programa de inversión 
acelerada de 2 mil mi-
llones de euros que el 
grupo TSH,  con sede 
central en Ámsterdam,  
planea realizar en el 
mercado europeo du-
rante los próximos cin-
co años. Se espera que 
dicha inversión haga 
crecer el valor del mer-
cado español en, apro-
ximadamente, una 
cuarta parte de su car-
tera operativa que es 
actualmente del 10%.
Según Lucas Rijck-
mans, responsable de 
Servicios Corporativos 
de TSH,  “España es un 
mercado clave dentro 
de nuestra estrategia 
de expansión europea 
debido a su creciente 
número de estudiantes 

internacionales y su 
atractivo como destino 
turístico. La aparición 
continua de nuevos 
programas de intercam-
bio académico y de es-
cuela de verano está 
impulsando aún más la 
demanda de alojamien-
to para estudiantes de 
corta duración de alta 
calidad, particularmen-
te en Madrid y Barcelo-
na, donde hay una gran 
escasez de oferta. Para 
mediados de 2021 es-
peramos que nuestra 
inversión total en Espa-
ña supere los 200 millo-
nes de euros”.
Los bancos Santander, 
Sabadell y HSBC han 
proporcionado los 90 
millones de euros en fi-
nanciación divididos 
proporcionalmente en-
tre ellos,  y se ha asig-
nado de manera más o 
menos uniforme en la 
mayor parte de los pro-
yectos de desarrollo y 
activos permanentes de 
TSH en España.
Según un reciente infor-
me de Christie & Co 
sobre el mercado hote-
lero en España, TSH 
con sus 3 proyectos en 
Madrid, Barcelona y 
San Sebastián será el 
operador hotelero que 
genere el mayor núme-
ro de habitaciones. El 
informe también indica 
que TSH sería el opera-

dor de más rápido cre-
cimiento en el segmen-
to de estudiantes en 
España en los próximos 
años.
Los tres proyectos que 
tiene actualmente TSH 
en España son:
• Madrid La Imprenta.
Ya están en marcha los
trabajos de renovación
de las instalaciones
existentes en la Plaza
de España para crear
un hotel TSH de 340
habitaciones que tam-
bién albergará TSH Co-
llab, su zona de co-wor-
king. La apertura del
hotel se espera para
principios de 2021.
• Barcelona Pro-
vençals. El nuevo hotel
de 300 habitaciones
ofrecerá la gama com-
pleta de servicios de la
marca TSH, incluido su
espacio de co-working
Collab, el más grande
en Europa con más de
3.500 metros cuadra-
dos. La apertura del ho-
tel está prevista para la
segunda mitad de 2021.
Cualquier tipo de hués-
ped puede alojarse en
dicho hotel,  a diferen-
cia de las otras dos pro-
piedades que el grupo
tiene en Barcelona –
TSH Campus Poble
Sec, de 97 habitaciones
e inaugurado en 2007,
y TSH Campus Marina,
de 500 habitaciones e
inaugurado en 2009 - ,
que están dirigidos sólo
para estudiantes.
• TSH San Sebastián.
La apertura de este ho-
tel de nueva construc-
ción de 328 habitacio-
nes, y con la zona de
co-working Collab, está
prevista para 2021, pe-
ro aún no es parte del
nuevo proyecto de fi-
nanciación anunciado.

The Student Hotel obtiene 90 M de 
financiación para invertir en España 

07 NOTICIAS INVERSIÓN HOTELERA VH72.indd   8 15/10/2019   9:12:09



publi.indd   40 15/02/2019   11:49:00



 nº72  año 2019

ho
te

le
s

10

La cadena hotelera Ser-
cotel Hotel Group ha 
informado que prevé 
ampliar su presencia en 
la ciudad de Bilbao en 
los próximos años. Así 
se ha puesto de mani-
fiesto en un evento de 
turismo deportivo cele-
brado en el Sercotel Co-
liseo donde Álvaro Saiz, 
director del mismo esta-
blecimiento y de Serco-
tel Arenal Bilbao, ha 
presentado la apuesta 
de la compañía en la 
capital vizcaína. 
La cadena ha explicado 
que Bilbao constituye 
una de las ciudades más 
importantes para el gru-
po a nivel estratégico. 
Con la apertura del Ser-
cotel Ayala Bilbao, que 
prevé abrir sus puertas a 
principios del próximo 
año, la cadena sumará 

un total de 3 hoteles, to-
dos ellos bajo la modali-
dad de explotación, que 
representan un total de 
194 habitaciones y 40 
empleados. 
“Con la incorporación de 
este nuevo hotel, el gru-
po consolida la estrate-
gia de incrementar el nú-
mero de alojamientos en 
gestión en España. Bil-
bao se encuentra en el 
eje de nuestro plan de 
expansión, motivado por 
la completa oferta de 
ocio y la fuerte apuesta 
por el sector MICE de la 
capital vizcaína” ha ex-
plicado Álvaro Saiz.
Saiz ha añadido que la 
apuesta del grupo por el 
País Vasco se pone de 
manifiesto no sólo en su 
capital, sino también en 
el resto de la región. De 
hecho, además de los 

tres hoteles en Bilbao, la 
cadena cuenta con 7 ho-
teles más repartidos por 
las ciudades vascas de 
San Sebastián y Honda-
rribia (Guipúzcoa), Vito-
ria y Altube (Álava) y 
Laguardia (Rioja Alave-
sa), y ha destacado su 
interés en seguir cre-
ciendo en las capitales 
de provincia de la re-
gión.

Los establecimientos 
de Sercotel Hotel 
Group en Bilbao
En el acto también se 
han detallado las carac-
terísticas de cada uno 
de los establecimientos 
de la cadena en la ciu-
dad. El nuevo hotel, el 
Sercotel Ayala Bilbao, 
situado en la céntrica ca-
lle Canciller Ayala en el 
solar de la antigua resi-
dencia de los Jesuitas, 
será un 4 estrellas supe-
rior con 61 habitaciones. 
Este hotel se sumará al 
Sercotel Arenal Bilbao 
que fue inaugurado a 
principios de este año y 
que cuenta con 36 habi-
taciones. El estableci-
miento está situado en 
pleno casco viejo, en la 
calle Fueros, muy cerca 
de la Catedral de Santia-
go y a pocos metros del 
Museo Guggenheim. 

Sercotel abrirá un nuevo hotel a 
principios de 2020 en Bilbao 
El establecimiento será un 4 estrellas superior con 61 habitaciones

Life Apartments ha inau-
gurado este mes de octu-
bre Life Astuto Boutique 
en el histórico barrio de 
Santiago, de Jerez de la 
Frontera. El estableci-
miento es el primero de 
estas características en la 
ciudad andaluza y dispon-
drá de 18 habitaciones y 2 
estudios, ofreciendo un to-
tal de 70 plazas en un 
concepto único en Jerez.
Con esta operación, Life 
Apartments da un paso 
adelante en su plan estra-
tégico diversificando las lí-

neas de negocio. Hasta 
ahora, estaba enfocada 
exclusivamenteen la ges-
tión de apartamentos turís-
ticos en edificios comple-
tos. Presente en las pro-
vincias de Sevilla, Málaga, 
Huelva y Cádiz (con sede 
corporativa en Jerez de la
Frontera) ,  Life 
Apartments fue fundada 
en 2009 por el empresario 
jerezano Daniel Romero. 
La facturación de la com-
pañía en 2018 fue de 1,8 
millones de euros.

Life Apartments inaugura un 
hostel boutique en Jerez

El hotel Santa Catalina inaugura el nuevo mural de 
Fernando Álamo
El hotel Santa Catalina, a Royal Hideaway Hotel 5* GL rinde 
homenaje a sus raíces canarias con un espectacular conjun-
to de piezas mural, obra del reconocido pintor canario Fer-
nando Álamo. Santa Catalina, a Royal Hideaway 5* GL ha 
apostado por el talento canario para crear dos obras de 
grandes dimensiones destinadas a decorar una de las zonas 
principales del histórico edificio. 

Reconocimiento al NH Ribera del Manzanares por 
sus políticas de sostenibilidad
NH Madrid Ribera del Manzanares ha alcanzado la máxi-
ma puntuación otorgada por el certificado BREEAM®, 
referencia a nivel internacional de construcción sosteni-
ble. El hotel ha sido reconocido por la aplicación de una 
sólida política de gestión responsable, que garantiza el 
respeto medioambiental, la eficiencia energética y el cui-
dado de la salud y el confort de clientes y trabajadores. 

El Barceló Corralejo Bay 
(Fuerteventura), que ha 
permanecido cerrado por 
obras durante 3 meses, ya 
vuelve a estar operativo. 
El amplio proyecto de re-
forma que ha llevado a 
cabo ha contemplado  la 
remodelación de sus 241 
habitaciones, del lobby, 
del restaurante Tindaya y 
del solárium de la piscina. 

En el diseño de sus nue-
vas habitaciones y de sus 
zonas nobles destaca la 
utilización de tonos cáli-
dos, que recuerdan al pai-
saje arenoso y volcánico 
de Fuerteventura, y a las 
famosas Dunas de Corra-
lejo; y el uso de azules y 
turquesas, propios del 
océano Atlántico, que se 
halla a unos minutos a pie.

Barceló Corralejo Bay 
reabre tras una reforma
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RIU Hotels & Resorts ro-
zó el cielo de Madrid 
durante la fiesta organi-
zada para celebrar junto 
a sus socios, amigos y 
autoridades la inaugura-
ción de su hotel Riu Pla-
za España, nuevo buque 
insignia de la compañía 
que abrió recientemente 
sus puertas en el cora-
zón de la capital. Nadie 
quiso perderse la gran 
fiesta que reunió a cerca 
de 250 invitados en su 
terraza de la planta 27, 
desde la que se disfru-
tan magníficas vistas de 
la ciudad de Madrid. El 
logo de RIU se proyectó 
en la fachada durante la 
celebración, mientras 
una iluminación especta-
cular vistió la puesta de 
largo del nuevo hotel de 
la compañía.
La familia Riu, presidida 
por los consejeros dele-
gados Carmen y Luis 
Riu, se reunió práctica-
mente al completo para 
asistir a la fiesta del Riu 
Plaza España. Un gesto 
excepcional para dar la 
bienvenida a este hotel, 
en el que RIU ha inverti-
do su mejor talento y el 
máximo esfuerzo duran-
te dos años hasta verlo 
convertido en una reali-
dad. El acto contó con la 

presencia de multitud de 
autoridades, como la 
presidenta de la Comu-
nidad, Isabel Díaz Ayuso 
y el alcalde de Madrid, 
José Luis Martínez-Al-
meida, además de la vi-
cealcaldesa, Begoña Vi-
llacís, y otros miembros 
del equipo municipal co-
mo Pepu Hernández, ac-
tual concejal del Ayunta-
miento. También estuvo 
presente la secretaria de 
Estado de Turismo, Isa-
bel María Oliver Sagre-
ras y la Embajadora de 
México en España, Ro-
berta Lajous Vargas.  
A la cita acudieron nu-
merosas caras conoci-
das de grandes empre-
sas colaboradoras de la 
cadena hotelera así co-
mo reconocidos perio-
distas que, en esta oca-
sión, disfrutaron como 
invitados de un evento 
que brilló con luz propia 
y que brilló literalmente 
sobre el cielo de Madrid, 
disfrutando de su terraza 
descubierta 360º, donde 
está ubicada la famosa 
pasarela de cristal que 
se alza 100 metros so-
bre el suelo y que permi-
te vivir la ilusión de tocar 
el cielo de la capital.
El evento realizó nume-
rosos guiños a los mara-

villosos años 50, época 
en la que se inauguró 
originalmente el Edificio 
España. No faltaron los 
trajes con tirantes, las 
pajaritas o las faldas con 
vuelo entre los actores 
que realizaron escenas 
ambientadas en la épo-
ca y entre los músicos 
que interpretaron en el 
lobby sonidos de la épo-
ca.
El hotel Riu Plaza Espa-
ña es el primero de la 
compañía en Madrid y el 
primero de la línea Riu 
Plaza en España. Abrió 
sus puertas el pasado 
mes de agosto. El hotel 
ha mantenido su esencia 
original, conservando los 
elementos más emble-
máticos como la propia 
fachada del edifico, las 
puertas de acceso, los 
bajorrelieves o las ba-
randillas, todos ellos ele-
mentos patrimoniales 
protegidos. RIU Hotels & 
Resorts ha devuelto la 
vida y el esplendor a es-
te edificio que es un em-
blema para la ciudad de 
Madrid. Con 4 estrellas y 
585 habitaciones, el 
nuevo hotel de RIU es-
pera aportar a la zona 
una oferta de valor y ca-
lidad.

RIU celebra la inauguración de su 
hotel Riu Plaza España
Se celebró una gran fiesta a la que acudieron 250 invitados en su 
terraza de la planta 27 Moderno, chic, funcio-

nal y confortable, Denit 
Barcelona se convierte 
en la mejor versión de 
sí mismo gracias a la 
reciente renovación in-
tegral con la que Majes-
tic Hotel Group ha 
querido mejorar la ex-
periencia de los hués-
pedes de su alojamien-
to más joven.  Abierto 
hace casi 11 años, el 
que fuera concebido co-
mo un night&breakfast 
renace convertido en un 
coqueto hotel boutique 
de 36 habitaciones en 
el que sencillez y bien-
estar van de la mano. El 
proyecto de renovación 
ha sido llevado a cabo 
por el estudio barcelo-

nés de arquitectura 
GCA. La madera de ro-
ble, las estructuras de 
hierro y el omnipresente 
blanco, otorgan una in-
cuestionable sensación 
de sosiego, calma y si-
lencio, mientras que la 
decoración, de matices 
nórdicos, luminosa, mi-
nimalista y elegante, es 
eminentemente prácti-
ca, con una distribución 
inteligente que permite 
optimizar el espacio al 
máximo. 
Se han diseñado unos 
dormitorios prácticos y 
acogedores, sin exce-
sos, pero con todos los 
servicios necesarios pa-
ra una agradable estan-
cia.

Majestic Hotel Group mejora 
el hotel Denit Barcelona con 
una renovación integral 

Obras de P Art Ibiza Gallery en Amàre Beach Hotel Ibiza
Amàre Beach Hotel Ibiza ha decidido despedir la temporada 
albergando una espectacular exposición que combina obras 
de artes plásticas, escultura y fotografía. Uno de los aspec-
tos más originales de la muestra es que las piezas se han 
integrado totalmente en las instalaciones del hotel, algunas 
de manera física, como las que aparecen en las puertas de 
los ascensores, y el resto formando parte del decorado de 
este hotel de diseño recomendado para adultos.

El 86% de los hoteles de Bahia Principe Hotels & Resorts en 
España usa energía renovable
Bahia Principe Hotels & Resorts ha anunciado que el 86% de 
sus establecimientos en España han pasado a abastecerse 
exclusivamente de energía renovable, es decir, seis de cada 
siete, según ha indicado la compañía. Gracias a este hito, 
encuadrado en su apuesta en la sostenibilidad y posible gra-
cias a su colaboración con Enovam el grupo dejará de emitir 
4.175 toneladas de CO2 a la atmósfera al año.

Bimba y Lola fueron las 
ganadoras del concurso 
que escogió a la mascota 
más carismática de la Pets 
Party 2019 del Claris Hotel 

& Spa 5*GL, emblemático 
hotel en pleno centro de 
Barcelona. La fiesta, que 
llegaba a su sexta edición, 
sirvió para reunir a cerca 
de cien clientes y amigos 
del grupo que fueron reci-
bidos por la familia Clos. 
La celebración contó con 
una decoración y un cate-
ring tematizado en el mun-
do animal, diseñado por el 
propio equipo de restaura-
ción del hotel.

Claris Hotel & Spa celebra la 
sexta edición de su Pets Party
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H10 Hotels ha inaugura-
do en Tenerife un nuevo 
resort de 5 estrellas ubi-
cado en Playa Paraíso, 
al sur de la isla. El hotel 
cuenta con 291 habita-
ciones y una amplísima 
gama de servicios dirigi-
das a todo tipo de públi-
cos.
Con la apertura del H10 

Atlantic Sunset, la com-
pañía consolida su pre-
sencia en Tenerife, don-
de ya cuenta con otros 6 
hoteles que en total su-
man 2.634 habitaciones.
El H10 Atlantic Sunset es 
un espectacular resort de 
nueva construcción em-
plazado en una lengua 
de terreno rodeada de 

mar, una ubicación inme-
jorable que posee las 
mejores vistas de la 
puesta de sol de la isla 
de Tenerife. Es por ello 
que el mar está presente 
en todo el establecimien-
to, y marca su arquitectu-
ra, dotada de fachadas 
totalmente blancas y de 
formas curvas de aires 
marinos, en contraste 
con la piedra volcánica 
presente en todo el com-
plejo.
El interiorismo tiene una 
marcada inspiración ca-
naria y se ha trabajado 
con materiales nobles 
como el mármol, la ma-
dera y la piedra, mez-
clando mobiliario de gran 
actualidad con piezas de 
anticuario.
El hotel se divide en un 
cuerpo principal circular, 
donde se encuentran las 
zonas comunes como la 
recepción, el lobby, el 
Dome Bar y restaurante 
principal, además de tres 
edificios donde se ubican 
las habitaciones y los 
restaurantes a la carta. 

H10 abre un hotel de cinco estrellas en Playa 
Paraíso, Tenerife
El complejo de 5 estrellas alberga tres edificios, cada uno de ellos 
dirigido a un público específico: familias, solo adultos y gama superior 

RIU Hotels & Resorts 
ha presentado total-
mente reformado el ho-
tel Riu Ocho Rios, un 
espectacular resort en 
Jamaica situado en la 
hermosa playa de Mam-
mee Bay que fue inau-
gurado originalmente 
en 2005. Los trabajos 
han consistido en la re-
novación integral de to-
das las habitaciones, 
restaurantes, bares, y 
zonas comunes, ade-
más de haber ampliado 
sus instalaciones y ser-
vicios. Toda la oferta de 
entretenimiento, así co-
mo de los bares y res-
taurantes, forma parte 
del reconocido servicio 
All Inclusive by RIU 24 
Horas.
La mayor novedad que 
trae consigo esta refor-
ma es la introducción 
del primer parque acuá-
tico de RIU en Jamaica, 
una atracción que ha 
calado con éxito entre 
los clientes de la cade-
na en México (Los Ca-
bos, Costa Mujeres y 

Mazatlán) y en Repúbli-
ca Dominicana (Punta 
Cana).
En esta reforma la ca-
dena ha querido cuidar 
hasta el más mínimo 
detalle en materia de 
entretenimiento, empe-
zando por la creación 
de su primer Splash 
Water World en el país. 
El parque se encuentra 
en la sección ampliada 
del hotel, en la que tam-
bién se ubican la sala 
de conferencias y la zo-
na infantil, que ha sido 
rediseñada por comple-
to y a la que se ha aña-
dido una piscina infantil 
con toboganes. Ade-
más, el club infantil Riu-
Land dispone ahora de 
un parque cubierto que 
hará las delicias de los 
más pequeños con sus 
toboganes, laberintos y 
piscina de bolas. Todo 
pensado para el máxi-
mo disfrute de las fami-
lias, quienes tendrán 
también en esta nueva 
área un bar a su dispo-
sición.

RIU abre su primer parque 
acuático en Jamaica con la 
reforma de RIU Ocho Ríos

Vincci presenta las zonas "Essence"
Vincci Hoteles presenta una nueva forma de alojarse creada 
para ofrecer un servicio más exclusivo a sus huéspedes. Se 
trata de su zona  “Essence” para hacer vivir a sus clientes una 
experiencia única con servicios totalmente personalizados a la 
medida de cada huésped y acceso a ventajas exclusivas. La 
zona “Essence” está disponible en Vincci La Rábida 4* (Sevilla) 
y en Vincci Selección Posada del Patio 5* (Málaga), y se imple-
mentará en otros alojamientos de la cadena progresivamente.

Pedro Palmas diseña los uniformes del personal 
de Santa Catalina, a Royal Hideaway Hotel
Con más de 30 años de trayectoria en el mundo de la moda, 
el diseñador canario Pedro Palmas ha sido el encargado de 
vestir al personal de Santa Catalina, a Royal Hideaway Hotel. 
Mezclando historia, tradición y elegancia, los nuevos unifor-
mes son solo una muestra del lujo clásico del que estarán ro-
deados los huéspedes del hotel más emblemático de Las 
Palmas de Gran Canaria.

CaroliHealth Club, la red 
internacional del well-
ness de origen italiano, 
acaba de abrir un nuevo 
espacio en la penúltima 
planta de uno de los ho-
teles más vanguardistas 
de la capital: Barceló To-
rre de Madrid 5*. Ubica-

do en pleno centro de 
Madrid, con vistas a Pla-
za España y Gran Vía, y 
convertido en hotel por 
uno de los diseñadores 
españoles con más pre-
sencia internacional: Jai-
me Hayón, se convierte 
en el emplazamiento 

perfecto para la apertura 
de una zona wellness 
con una metodología tan 
exclusiva, como la que 
ofrecen CaroliHealth 
Club, compuesta por ac-
tividades integrales para 
el cuidado y equilibrio 
entre cuerpo y mente. 
Entre los servicios que 
ofrece este nuevo espa-
cio se encuentran: ma-
sajes, rituales multisen-
soriales, tratamientos 
corporales, faciales y cir-
cuito Wellness con dife-
rentes temáticas para 
poder amoldarse a cual-
quier ocasión y necesi-
dad

CaroliHealth Club abre un nuevo espacio en la 
penúltima planta de Barceló Torre de Madrid
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El estudio Denys & von Arend diseña el restaurante 
del Parador de Toledo
El restaurante del Parador de Toledo luce un nuevo diseño 
interior, obra del estudio Denys & von Arend, donde el predo-
minio del verde y el dorado aportan una estética elegante y 
muy especial.  El proyecto de interiorismo desarrollado para 
el restaurante ha buscado conferirle una identidad propia, 
con el objetivo de atraer tanto a los clientes del propio Para-
dor, como a los residentes y visitantes de la ciudad.

Su diseño se inspira en la naturaleza

Bsssssssssssssssses

La firma especialista 
en diseño de estable-
cimientos hoteleros 
Área Interior Procu-
rement, del grupo 
Verum Hotel Develo-
pment, con el interio-
rista Jordi Cuenca al 
frente, se ha encarga-
do del interiorismo del 
nuevo hotel Amàre 
Beach Hotel Ibiza. El 
establecimiento, que 
ha abierto sus puertas 
coincidiendo con la 
temporada veraniega, 
pertenece a la cadena 
hotelera andaluza 
Fuerte Group Hotels, 
que abre así un se-
gundo hotel de su 
marca dirigida al públi-
co adulto, Amàre.
El proyecto de interio-
rismo del hotel quiere 
reflejar el estilo de la 
marca Amàre, aña-

diendo la naturalidad 
del ambiente ibicenco.  
El hotel se caracteriza 
por tener espacios di-
versos, visualmente 
seductores, relajantes, 
divertidos; rincones 
especiales, creados 
con la intención de 
que la estancia del 
huésped sea conforta-
ble y atractiva, a la vez 
que sumamente insta-
grameable. 
El equipo de Verum 
Hotel Development se 
ha propuesto que los 
huéspedes gocen de 
un hotel de grandes 
dimensiones, en un 
entorno impactante y 
confortable. Para ello,  
ha tenido en cuenta 
personalizar los espa-
cios mediante la crea-
ción de micro atmósfe-
ras.

Verum Hotel Development 
diseña el nuevo Amàre 
Beach Hotel Ibiza

La interiorista Chelo Al-
cañiz, al frente del estu-
dio DYD Interiorismo ha 
realizado la reforma de 
los espacios comunes 
del Hotel Vía Augusta, 
ubicado en el histórico 
barrio barcelonés de 
Gracia. El proyecto de 
diseño interior propone 
un regreso a los oríge-
nes del edificio, cuya ar-
quitectura regia es de 
mediados del siglo XX, 
potenciando la singulari-
dad del mismo y recupe-

rando su naturaleza ini-
cial. 
Al traspasar las puertas 
del Hotel Vía Augusta, 
el viajero encuentra un 
espacio singular, muy 
vinculado a la ciudad de 
Barcelona, donde tradi-
ción y modernidad van 
de la mano. El interioris-
mo se ha trabajado con 
la intencionalidad de 
trasladar al visitante a la 
época en la que se cons-
truyó el edificio y recupe-
rar el carácter de la ciu-

dad y de la sociedad bar-
celonesa en ese momen-
to.
La artífice del proyecto, 
la interiorista Chelo Al-
cañiz, lo define como 
“Un paso al pasado para 
mostrarlo tamizado por la 
vanguardia actual, de tal 
modo que cuando el via-
jero accede al hotel co-
mienza el viaje a los orí-
genes del edificio y del 
interiorismo”.
El lobby, la recepción y la 
zona de desayunos pre-
sentan ahora un ambien-
te acogedor y cálido, de 
esencia claramente ur-
banita, donde cada deta-
lle está enfocado a mejo-
rar la experiencia del 
huésped. 
“Nuestro objetivo era que 
el cliente se reencontrara 
con la sociedad de esa 
época. Para ello estudia-
mos en profundidad los 
elementos decorativos 
característicos del siglo 
pasado que se utilizaban 
en la Ciudad Condal e 
incorporamos algunos 
detalles en el hotel” ex-
plica Chelo Alcañiz.

El hotel está ubicado en el barrio barcelonés de Gracia

DYD Interiorismo reforma el Hotel Vía Augusta
Se han reformado las zonas comunes del hotel devolviendo el 
esplendor de antaño al edificio, que a la vez presenta un estilo 
actual, urbanita y sumamente acogedor

Ilmiodesign rediseña la planta baja del Hotel Barceló 
Málaga
En el año 2018, Barceló Málaga decidió rediseñar toda la planta 
baja del hotel, que incluye la recepción, el lobby y el bar-restau-
rante, con el objetivo de humanizar el espacio. El estudio Ilmio-
design ha desarrollado la propuesta basándose en la premisa de 
idear un espacio habitable, cálido y acogedor a través de la 
presencia de elementos curvos y el uso de colores contrastados 
que conviven en armonía.
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Hoy en día ya no nos ima-
ginamos el mundo sin tec-
nología, todas las empre-
sas sean  grandes, media-
nas o pequeñas necesitan 
la tecnología para poder 
mantenerse a la vanguar-
dia en sus respectivos sec-
tores. En este sentido, Me-
diaMarkt Business sitúa 
la tecnología al servicio de 
todos los sectores profe-
sionales, convirtiéndose 
en su partner tecnológico 
de referencia para ofrecer 
soluciones tecnológicas, 
integrales e innovadoras y 
ayudarles de este modo en 
su transformación digital.
Los expertos de Media-
Markt Business ofrecen 
gran variedad de solucio-
nes tecnológicas pensa-
das para todo tipo de uni-
dades hoteleras, encar-
gándose de que la expe-
riencia de los huéspedes 
sea más agradable y la 
gestión de los recursos 
más eficiente. Y es que los 
profesionales de Media-
Markt Business conocen, 
escuchan y proponen a 
sus clientes planes de ac-
ción personalizados en 
función de las necesidades 
concretas para adaptar la 
tecnología a la realidad del 
hotel. La ilusión de los 
clientes se convierte en la 
ilusión de MediaMarkt Bu-
siness, ilusión compartida 
de crecer, ofrecer un mejor 
servicio en un entorno tan 
competitivo. La flexibilidad 
y adaptación por parte de 
MediaMarkt a las necesi-
dades de los huéspedes 
con soluciones a medida 
es la clave para garantizar 
el éxito de la colaboración.
La división MediaMarkt Bu-
siness cuenta con un equi-
po de expertos que ofre-
cen asesoramiento tecno-
lógico personalizado en las 
88 tiendas que la compa-
ñía tiene repartidas por to-
da la geografía española, 
así como en la página web 
de MediaMarkt.  Este ase-
soramiento se traduce en 
una amplia gama de solu-
ciones integrales tecnoló-
gicas dirigidas a todo tipo 
de hoteles, a los que ade-
más se les ofrecen condi-
ciones de financiación a 
medida.

MediaMarkt Business 
Hospitality, mejora la ex-
periencia y optimiza re-
cursos
Para poder ofrecer solucio-
nes a medida en función 
de las necesidades con-
cretas, MediaMarkt Busi-
ness Hospitality trabaja su 
propuesta de valor en cua-
tro ejes principales:
• La asesoría sobre cuáles 
son las soluciones tecnoló-
gicas que mejoran la expe-
riencia de los huéspedes y 
hacen que la gestión del 
hotel cuente con la máxi-
ma eficiencia 
• La adaptación de sus so-

luciones a todo tipo de uni-
dades hoteleras, ya sean 
grandes o pequeñas.
• La amplia oferta, propor-
ciona todo tipo de solucio-
nes integrales para lograr 
la mejor versión de todos 
los espacios de los hoteles 
consiguiendo una fácil y 
rentable integración tecno-
lógica.
• El acompañamiento, apo-
yo a sus clientes en su día 
a día ayudándoles a supe-
rar todas las dificultades 
que se les presenten.
Como líderes y expertos 
en tecnología, MediaMarkt 
Business Hospitality acer-

ca a sus clientes del sector 
hotelero las últimas solu-
ciones tecnológicas del 
mercado como son:
- Sistemas de gestión efi-
ciente como el Property 
Management System (tam-
bién conocido com PMS), 
que ayuda a gestionar de 
manera más eficiente toda 
la información esencial pa-
ra el buen funcionamiento 
del negocio hotelero
- Soluciones de auto 
check-in, una sencilla solu-
ción de kiosco que permite 
convertir cualquier ordena-
dor o tablet en un elegante 
kiosco de auto check-In y 
check-Out, ayudando a re-
ducir la carga de trabajo 
sobre recepción en las ho-
ras de máxima actividad
- Cartelería digital para 
mejorar la comunicación 
con los clientes y asegurar 
la transmisión de la infor-
mación de manera dinámi-
ca, con diferentes solucio-
nes completas que inclu-
yen además de los disposi-
tivos la creación y gestión 
de los contenidos
- Las últimas soluciones en 
iluminación para garantizar 
la máxima eficiencia y re-
ducir el gasto, diseñando a 
medida proyectos de ilumi-
nación LED, sin limitacio-
nes, ofreciendo una solu-

ción omnicanal donde el 
diseño y el consumo res-
ponsable van de la mano
- Soluciones de redes y 
conectividad en todas las 
estancias, realizando audi-
torías y análisis de cober-
turas para garantizar el 
buen funcionamiento de la 
red y sus servicios, ya que 
una conectividad rápida y 
fiable aumenta la satisfac-
ción del huésped. 
- Housekeeping, a través 
de una tecnología centra-
da en la digitalización del 
departamento de pisos de 
los hoteles que mejora la 
comunicación entre recep-
ción, supervisoras, cama-
reras de pisos y manteni-
miento.
- Además, cuenta también 
con la última tecnología en 
televisores profesionales 
para ofrecer la mejor cali-
dad de imagen a sus hués-
pedes y espacios de reu-
niones. 
- Soluciones para equipar 
las salas donde celebrar 
eventos o reuniones de 
trabajo y que permitan el 
trabajo colaborativo
- Soluciones en señalética 
digital, para ordenar digi-
talmente la gestión de los 
espacios para que sean 
eficientes y productivos
- Pantallas led, pantallas 
profesionales y tótems, 
que quedan perfectamente 
instaladas, mantenidas y si 
se requiere la generación y 
gestión de contenidos
- Soluciones de restaura-
ción, lavado y clima, dise-
ñadas y equipadas según 
las necesidades concre-
tas, asegurando el confort 
y la experiencia del hués-
ped en todos los espacios 
del hotel. 
- Soluciones y recursos en 
la nube para mantener la 
empresa a la vanguardia  
tecnológica, garantizando 
operatividad, continuidad, 
escalabilidad y seguri-
dad.—

MediaMarkt el aliado tecnológico de referencia
 para el sector hospitality

MediaMarkt Business ofrece gran variedad de soluciones tecnológicas pensadas para todo tipo de unidades hoteleras, 
encargándose de que la experiencia de los huéspedes sea más agradable y la gestión de los recursos más eficiente

Reportaje MEDIAMARKT VH 72.indd   15 18/10/2019   10:24:38
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Hotel Arima es el primer Hotel de 4 estrellas
Passivhaus en España
Micheel Wassouf, CEO Energiehaus Arquitectos y primer 
Certificador Oficial del Passive House Institute (PHI), otorga 
la precertificación en el del sello internacional Passivhaus al 
Hotel Arima. El Hotel de 4 estrellas, situado en pleno bosque 
Miramon, en Donostia-San Sebastián, cuenta de 69 habita-
ciones y 73 estudios vacacionales y acaba de convertirse en 
una referencia en eficiencia energética.

RIU devuelve el valor histórico al edificio Plaza España
RIU ha restaurado y puesto en valor todos los elementos prote-
gidos del icónico edificio que ocupa el RIU Plaza España con 
suma delicadeza y respetando el valor histórico de cada uno de 
ellos. Nada se ha dejado al azar, desde su imponente entrada 
flanqueada por columnas de mármol y decorada con los bajorre-
lieves originales, patrimonio histórico de la ciudad, hasta las im-
presionantes vistas desde sus habitaciones, zonas comunes y 
sky bar.

El estudio Denys & von 
Arend, expertos en inte-
riorismo hotelero, ha rea-
lizado la reforma integral 
del lobby, así como la 
fachada, el restaurante 
Solraig y la zona exterior 
del Hotel Bel Air, situado 
en primera línea de mar 
en Castelldefels (Barce-
lona).
Inspirados en el lujoso 
barrio de Hollywood que 

da nombre al hotel, Bel 
Air, la intencionalidad del 
proyecto es hacer sentir 
el glamour de Hollywood 
en la primera línea de 
mar de la costa de Bar-
celona. Hotel Bel Air es 
un espacio sofisticado, 
de vegetación sobria y 
mobiliario confortable. 
Un lugar para disfrutar 
los 365 días del año, ver-
sátil, actual, multifuncio-

nal y de encuentro.

Un lobby para disfrutar 
y con vistas al mar
El proyecto del lobby retó 
al equipo de Denys & 
von Arend a conseguir 
un doble objetivo como 
punto de partida: por un 
lado, conectar la visual 
entre la piscina y el mar a 
través del lobby, para así 
tener siempre presente 
la línea de costa desde el 
interior; por otro lado, tra-
bajar la idea de funciona-
lidad del lobby, para con-
seguir que el espacio 
sea más disfrutado y 
compartido por parte de 
los huéspedes del hotel, 
dotándolo de zonas y ca-
racterísticas que permi-
ten trabajar, conversar, 
compartir y esperar de 
forma más cómoda.

“Soñar con las grandes 
mansiones de Bel Air nos 
ha inspirado muchísimo 
a la hora de trabajar en el 
interiorismo de este ho-
tel. Estamos muy orgullo-
sos con el resultado” afir-
ma Patricia von Arend, 
socia-directora de Denys 
& von Arend.

Ubicado en primera línea de mar en Castelldefels (Barcelona)

Glamour frente al mar en el Hotel Bel Air por 
estudio Denys & von Arend
Inspirado en el nombre del hotel, el interiorismo goza de una enorme persona-
lidad que transmite el glamour y la sofisticación del mundo de Hollywood.

El estudio Cordero + 
Viñas Estudio de Ar-
quitectura e Interioris-
mo ha llevado a cabo 
recientemente el pro-
yecto de reforma de las 
zonas comunes del 
Suite Hotel Atlantis 
Fuerteventura Resort 
4*, un interiorismo que 
destaca por reflejar el 
carácter típico majore-
ro, fresco y alegre. 
Este establecimiento, 
que se encuentra en 
Corralejo, al norte de 
Fuerteventura, a tan so-
lo 50 m de la playa y 
junto al Parque Natural 
de las Dunas de Corra-
lejo, consiste en un 
magnífico resort de 
65.000 m², rodeado de 
jardines tropicales e 
instalaciones moder-
nas, con una oferta to-

do incluido de alta cali-
dad. 
El equipo de Cordero + 
Viñas ha diseñado las 
zonas comunes, princi-
palmente el lobby, el 
restaurante asiático 
Rambutan y la zona ex-
clusiva Adults Only Pre-
mium Club. El proyecto 
de diseño ha contem-
plado la utilización de 
colores claros y lumino-
sos, texturas y materia-
les naturales, como li-
nos, sacos, madera y 
ratán. “Hemos querido 
representar el carácter 
fresco y alegre de la is-
la, pero confiriendo a 
cada área su propia 
personalidad” afirma la 
interiorista Chelo Alca-
ñiz, CEO del departa-
mento de interiorismo 
de Cordero+Viñas.

Cordero + Viñas renueva el 
Suite Hotel Atlantis 
Fuerteventura Resort 
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Can Bordoy Grand Hou-
se & Garden (Mallorca).
ha anunciado la apertura 
de Swiss Perfection 
Spa by Can Bordoy, ubi-
cado en el icónico esta-
blecimiento de 5 estrellas 
Gran Lujo. 
Gracias al acuerdo que la 

reputada firma suiza ha 
firmado con el innovador 
hotel mallorquín, tanto los 
clientes del estableci-
miento hotelero como los 
visitantes de fuera, po-
drán disfrutar de los trata-
mientos celulares anti en-
vejecimiento únicos de 

Swiss Perfection, y tam-
bién podrán adquirir sus 
productos.
Can Bordoy Grand Hou-
se & Garden ha querido 
implantar su particular 
concepto de la hostelería 
en su sereno y tranquilo 
spa, un lugar mágico en 
el que sus usuarios lo-
gran desconectar del 
mundanal ruido y, gracias 
al acuerdo suscrito con 
Swiss Perfection, recupe-
rarse de los estragos que 
la vida moderna causa en 
su piel. Equipado con la 
última tecnología en ma-
teria de accesorios de 
baño, y con una casi mi-
lagrosa ducha sensorial 
de la marca Dornbracht, 
que logra reducir las ten-
siones en distintas partes 
del cuerpo, el circuito ter-
mal incluye también un 
baño de vapor, una bañe-
ra de hidromasaje y una 
tranquila zona de relaja-
ción. Además cuenta con 
2 cabinas de tratamiento, 
1 de ellas para parejas. 
Su iluminación tenue se 
consigue gracias a la en-
trada de luz natural que 
procede de un bonito lu-
cernario instalado entre 
el techo del spa y el suelo 
de la entrada.

El sueño de calidad tiene 
receta propia de la mano 
de Ecus y Martín Berasa-
tegui, cocinero 10 estre-
llas Michelin y fan del 
buen dormir, que se es-
trena como nuevo emba-
jador de Ecus y nos 
cuenta la relación directa 
entre la alimentación y el 
buen dormir.
El sueño es una parte 
muy importante de nues-
tra vida, por eso debe-
mos cuidarlo con buenos 
hábitos de la misma ma-
nera en que cuidamos la 
dieta. Problemas de sue-
ño y sus síntomas, tales 
como el insomnio están 
relacionados con enfer-
medades neurodegene-
rativas, Alzheimer, diabe-
tes, entre otras. Y no es 
que el insomnio sea algo 
incontrolable o, por lo 
menos, en la mayoría de 
los casos no debería ser-
lo. Un estilo de vida salu-
dable con ejercicio mo-
derado, una dieta equili-
brada y buenas pautas 
de descanso son clave 
para el bienestar. 

¡Y no es cualquier cosa! 
La alimentación regula 
los nutrientes que nues-
tro cuerpo necesita para 
funcionar, y del mismo 
modo que un coche ne-
cesita combustible, nues-
tro cuerpo requiere de 
una alimentación ade-
cuada para rendir al 
máximo diariamente y 
descansar profundamen-
te durante las horas de 
sueño.
Esto es algo que Martín 
Berasategui sabe muy 
bien, por eso, el chef 
crea un recetario espe-
cial para potenciar el 
descanso. 
Ecus va más allá de la 
ergonomía y contribuye 
al bienestar a través de 
un sueño de calidad, de 
igual manera que lo hace 
una buena alimentación. 
Por este motivo, Ecus, 
expertos en “el buen dor-
mir” y Martin Berasate-
gui, chef experto en la 
buena alimentación, se 
unen para garantizarnos 
una vida plenamente sa-
ludable. 

Martín Berasategui nueva 
imagen de Ecus

Abrirá a huéspedes del hotel y también al público externo

Can Bordoy anuncia la apertura de 
Swiss Perfection Spa by Can Bordoy
Es el primer spa que abre bajo el nombre de la prestigiosa marca 
de cosmética celular anti envejecimiento suiza en Europa

B&B sustituye todas sus bombillas tradicionales por 
unas de bajo consumo
B&B HOTELS evitará la emisión de 5.400  toneladas de CO2 
anuales al planeta. Esta iniciativa se enmarca dentro de la Po-
lítica de Responsabilidad Social Corporativa de B&B HOTELS, 
junto a otras ya realizadas como la eliminación del plástico de 
un solo uso en sus habitaciones, utilización de cargadores para 
vehículos eléctricos de uso gratuito para sus clientes o la 
apuesta por las energías limpias. 

Room Mate y Porcelanosa firman un acuerdo
La firma de baños Noken de PORCELANOSA Grupo y la com-
pañía Room Mate Group han firmado un acuerdo de colabora-
ción para instalar en los hoteles de España, Europa y Norteamé-
rica equipamientos más sostenibles y modernos. La firma tuvo 
lugar en la sede de PORCELANOSA Grupo en Castellón, donde 
estuvieron presentes Héctor Colonques, Presidente de PORCE-
LANOSA Grupo; Manuel Rubert, Director General de Noken, y 
Kike Sarasola, Presidente y Fundador de Room Mate Group.

Ébano Select Apartments 
es un complejo de 82 apar-

tamentos ubicado en la vi-
brante Playa d’En Bossa, 
en Ibiza, que ha sido refor-
mado por el estudio Mixis 
Arquitectos. La avanzada 
tecnología de Gira permite 
disfrutar de una experien-
cia musical en todas las 
habitaciones de este aloja-
miento, gracias la discreta 
instalación de la radio RDS 
Gira empotrable.

El estilo juvenil y desenfa-
dado de estos apartamen-
tos encaja a la perfección 
con el diseño minimalista 
de los interruptores E2 de 
Gira que se han instalado 
en todo el complejo. La 
versión en blanco puro bri-
llante ha sido la escogida 
tanto para los interruptores 
como para la radio RDS 
Gira.

Gira equipa Ébano Select Apartments en Ibiza 
con su radio RDS empotrable
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¿Qué ha supuesto pa-
ra Mon Hotels la aper-
tura del lujoso hotel Es 

Princep?

Un reto. Desde el grupo 

Mon Hotels llevábamos 
años gestionando los 
hoteles Monport y La 

Pérgola, en el Port de 
Andratx. Desembarcar 
en Palma, en un entorno 

único y precioso como 
es la zona de Es Ba-
luard d’Es Príncep, y 

"Trasladar a Palma la filosofía de 
nuestro grupo ha sido y sigue 

siendo un reto"

Isabel Mairata, CEO - Mon Hotels

Hotel eS PRINCeP eS el buque INSIgNIa de MoN HotelS, uNa Pequeña CadeNa 
HoteleRa CoN tReS HoteleS eN MalloRCa. Puede PReSuMIR de SeR el úNICo Hotel 
fReNte al MaR del CaSCo aNtIguo de PalMa. SuS CINCo eStRellaS eStáN avaladaS PoR 
uN SeRvICIo CuIdado al MáS MíNIMo detalle, que CoNSIgue que SuS HuéSPedeS dISfRuteN 
de loS PlaCeReS de la MalloRCa MáS autéNtICa y geNuINa.

Entrevista ESPRINCEP VH Nº72.indd   20 11/10/2019   12:27:35
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trasladar a la ciudad la 
filosofía de nuestro gru-
po ha sido y sigue sien-
do todo un reto. Tenía-
mos ganas de crecer y 
expandirnos pero sin 
perder ni un ápice de 
nuestra filosofía; de esa 
manera de hacer que 
provoca que muchos de 
nuestros huéspedes re-
pitan, año tras año, la 
experiencia de alojarse 
en nuestros estableci-
mientos. Trabajamos 
para que todos nuestros 
hoteles tengan un deno-
minador común, que es 
dar un trato cálido y muy 
hospitalario a nuestros 
huéspedes. Transmitir 
una calidez sin artificios, 
ofrecer esa hospitalidad 
cercana y exquisita que 
caracteriza a los mallor-
quines, la que se suele 
dar en familia y que ha-
ce que nuestros hués-
pedes se sientan como 
en casa. 

Han adoptado el slo-
gan "Be Mallorcan", 
¿podría decirse que 
engloba esa frase la 
filosofía del hotel?

Sin duda. “Be Mallor-
can” es una frase que 
nos parece que resume 
muy bien lo que busca-
mos en Es Príncep que 
es conseguir que nues-
tros huéspedes disfru-
ten, mientras se hospe-
dan con nosotros, de los 
placeres de la Mallorca 
más auténtica y genui-
na: que vivan el mar, 
ese mar que en una isla 
lo envuelve todo... y se 
impregnen, a su vez, de 
la magia que se respira 
en el casco histórico de 
Palma, que tengan la 
posibilidad de vivir nues-
tra ciudad como hace-
mos los mallorquines. 
No como turistas, como 
nosotros. Sin perderse 
nada. 

¿A qué tipo de cliente 
se dirige su hotel?

A todos esos huéspedes 
que busquen lo que 
ofrecemos “el lujo de lo 
sencillo”. Es decir, el lujo 
de esos pequeños co-
sas y placeres que con-
vierten a Mallorca en 
una de las mejores islas 
del mundo para desco-

nectar y pasar las vaca-
ciones. Nos dirigimos a 
todas esas personas 
que bien de forma indivi-
dual, en familia o con 
amigos quieren descu-
brir y sumergirse en la 
Mallorca más auténtica 
y no quieren renunciar a 
ver y disfrutar del mar, 
ya que están en una is-
la. Hotel Es Príncep es 
el único hotel de su ca-
tegoría que combina 
una ubicación céntrica, 
en pleno casco histórico 
de Palma, con unas vis-
tas maravillosas al mar y 
a toda la bahía de Pal-
ma. Nos dirigimos a to-
dos aquellos huéspedes 
que viajan a Mallorca 
teniendo claro que, ya 
que viajan a una isla, no 
quieren perder de vista 
el mar.  También nos di-
rigimos a todos trabaja-
dores o grupos de traba-
jo que se desplazan a la 
isla buscando un lugar 
tranquilo, a la vez que 
céntrico y cómodo des-
de donde trabajar y po-
der desplazarse a cual-
quier lugar de la ciudad 
o la isla. 

¿Qué importancia tie-
ne el diseño interior en 
el hotel?

En Mon Hotels nos gus-
ta ser consecuentes. No 
tendría sentido que 
nuestros lemas fueran 
“Be Mallorcan” o “el lujo 
de lo sencillo” y luego 
que la arquitectura y el 
diseño de nuestro hotel 
no los respetaran. Por 
ello, la arquitectura de la 
fachada del hotel es so-
brio, de líneas rectas, 
modernas y en sintonía 
con las edificaciones 
más típicas del casco 
antiguo de Palma, del 
barrio de la Calatrava. 
En cuanto al diseño inte-
rior, todo en el estableci-
miento tiene un carácter 
marcadamente mallor-
quín. Los materiales uti-
lizados para la edifica-
ción y decoración son 
típicos, característico y 
originarios de Mallorca: 
piedra, cobre, madera 
de roble, piel. Nada des-
entona en espacios 
prácticos, cómodos, 
multifuncionales, so-
brios y cosmopolitas. El 
Hotel Es Príncep se ins-

pira e impregna de la 
majestuosidad de la for-
tificación que le da nom-
bre. Se localiza en la 
zona donde antigua-
mente  residía el gremio 
de curtidores. De hecho, 
durante las obras de 
construcción del hotel 
las excavaciones deja-
ron al descubierto varias 
picas rectangulares y 
circulares de una anti-
quísima adobería para 
el tratamiento de pieles, 
y que ahora se pueden 
contemplar, totalmente 
restauradas, desde 
nuestro restaurante Ba-
la Roja.

¿En qué consiste su 
propuesta gastronó-
mica?

Es Príncep es un hotel 
gourmet. De nuevo, si-
guiendo nuestra máxi-
ma de ser consecuentes 
con nuestros valores, 
principios y filosofía 
ofrecemos una gastro-
nomía que a mi me gus-
ta llamar honesta, acor-
de con nuestro entorno. 
Una gastronomía leal al 
producto local y que es-
tá muy presente en to-
dos y cada uno de los 
rincones del hotel. Bajo 
la dirección del recono-
cido chef, con una estre-
lla Michelin, Andreu Ge-
nestra y nuestro chef 
Felip Moreno, el produc-
to local, fresco y de cali-
dad extra es el protago-
nista de la carta de 
nuestro restaurante 
gourmet Bala Roja. 
Nuestro objetivo es ofre-
cer a los comensales 
una propuesta gastronó-
mica innovadora realiza-
da con técnicas culina-
rias internacionales en 
base a productos fres-
cos y producidos en Ma-
llorca. Todo en Bala Ro-
ja, respira un aroma y 
sabor marcadamente 
mallorquín, mediterrá-
neo. También es posible 
disfrutar de nuestra gas-
tronomía desde nuestro 
rooftop Almaq, nuestra 
gran terraza en la azo-
tea abierta totalmente al 
mar y desde donde pue-
de disfrutarse de una de 
las mejores vistas y 
perspectivas de la bahía 
de Palma. Saborear lo 
mejor de la gastronomía 

mallorquina con esas 
vistas es algo que no 
tiene precio... 

¿Qué diferencia Es 
Princep de otros hote-
les de cinco estrellas 
ubicados en Palma?

Sin duda la localización, 
nuestra filosofía y el he-
cho de pertenecer al 
grupo The Leading Ho-
tels of The World, un 
selecto grupo al que so-
lo pertenecen los mejo-
res hoteles del mundo 
porque los requisitos pa-
ra entrar a formar parte 
de él son muy exigen-
tes. Hotel Es Príncep es 
el único hotel de su ca-
tegoría (cinco estrellas) 
que combina vistas ma-
jestuosas sobre el mar y 
la Bahía de Palma con 
un enclave privilegiado 
en pleno casco antiguo 
de la ciudad. Está cerca 
de todo. Desde él se 
puede recorrer andando 
la ciudad.  El estableci-
miento está ubicado  en 
un entorno de altísimo 
valor histórico, paisajís-
tico y patrimonial; justo 
encima del Baluard de 
Es Príncep, a quien le 
toma el nombre. Este 
bastión fue construido 
en el siglo XVI para for-
talecer la muralla rena-
centista que delimitaba 
Palma fue restaurado 
hace unos años con el 
objetivo de convertir la 
fortificación y sus  vistas 
espectaculares en un 
espacio abierto  a la ciu-
dadanía y visitantes. La 
reforma quedó finalista 
en los Premios FAD de 
Arquitectura, en la cate-
goría de ciudad y paisa-
je, por su originalidad, 
modernidad y vistas. 

¿Cómo es la oferta we-
llness del hotel?

En Cocó, nuestro 
spa&wellness, nuestros 
huéspedes pueden dis-
frutar de un espacio di-
señado y pensado úni-
camente para el relax y 
la desconexión. Dispone 
de una amplia piscina 
climatizada, saunas, du-
chas relajante, terapeu-
tas y personal altamente 
cualificado para realizar 
todo tipo de masajes re-
lajantes, desestresantes 

y de belleza.

También disponen de 
un espacio para cele-
bración de eventos 
¿cómo es?

Disponemos de diver-
sos espacios destinados 
a la celebración de 
eventos y reuniones de 
trabajo o negocios, así 
como presentaciones o 
lanzamientos de pro-
ducto. Además de nues-
tras salas de reuniones, 
ideales y altamente 
equipadas para albergar 
todo tipo de citas de tra-
bajo o negocios, dispo-
nemos de nuestra gran 
azotea, rooftop donde 
se pueden celebrar 
eventos, encuentros, 
exhibiciones o conven-
ciones con las mejores 
vistas de la bahía de 
Palma de fondo. Gran-
des marcas con recono-
cido prestigio a nivel 
mundial ya han elegido 
nuestras instalaciones 
para presentar o lanzar 
sus productos. Nuestra 
inmejorable localización 
en el centro de Palma 
nos convierten en uno 
de los mejores hoteles 
MICE (meetings, incen-
tives, conferencing, ex-
hibition) de Mallorca. 

Su hotel pertenece a 
The Leading Hotels of 
The World ¿qué impli-
ca esa insignia?

Efectivamente. Nuestro 
hotel Es Príncep es el 
único hotel de Palma 
que forma parte de la 
prestigiosa marca de lu-
jo Leading Hotels of the 
World. Se trata de una 
cartera de hoteles selec-
tos, poco comunes, ubi-
cados en lugares muy 
especiales y que cum-
plen altísimos estánda-
res de calidad y distin-
ción. Con sede en Nue-
va York, Leading Hotels 
of the World fue creado 
en 1928 por un grupo de 
hoteleros influyentes y 
progresistas. En la ac-
tualidad, este prestigio-
so grupo está integrado 
por tan solo 375 hoteles 
de 75 países del mundo.

Redacción
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“Existe un cambio de 
concepto de alojamiento 
aparejado con las nue-
vas generaciones. Más 
allá de la ubicación y el 
precio, los jóvenes com-
prenden el alojamiento 
más como un medio que 
como un fin. Poco pare-
ce importarle a este tipo 
de viajeros los servicios 
adicionales que ofrezca 
un hotel ni el trato per-
sonalizado. Vivir el des-
tino como un autóctono 
llama más la atención 
de estas nuevas gene-
raciones que van a obli-
gar a la industria hotele-
ra a tener que replan-
tearse y reconvertir su 
oferta”, afirma Ángel 
García Butragueño, Co-
Director del Barómetro 
Turístico y Responsable 
de la División de Turis-
mo y Ocio en Braintrust, 
que asesora a las em-

presas turísticas en el 
conocimiento de los via-
jeros y cómo de esta 
forma pueden maximi-
zar sus estrategias lle-
vándolas a las cuentas 
de resultados.

Un 33% del presu-
puesto de los jóvenes 
se destina al aloja-
miento, que lo utilizan 
como un medio y no 
como un fin en sí mis-
mo
El alojamiento es la ca-
tegoría que genera más 
gasto entre los viajeros 
NextGen, aunque muy 
por debajo del resto de 
viajeros. La media de 
gasto del NextGen por 
viaje se sitúa en 683€, 
del que un 33% se des-
tina al alojamiento.
Las nuevas generacio-
nes de viajeros buscan 
siempre el precio más 
bajo, compran por Inter-

net, un 52% realiza la 
reserva de su alojamien-
to desde el móvil (frente 
a un 36% de las genera-
ciones anteriores), ges-
tionan su consumo a 
través de apps y no ne-
cesitan un trato especial 
a la hora de ser atendi-
dos.
Siendo menos fieles al 
alojamiento (54% frente 
al 63% de los mayores 
de 40 años), la elección 
la hacen en función de 
la ubicación, la comuni-
cación del alojamiento 
respecto a lugares de 
interés y la posibilidad 
de disfrutar de experien-
cias diferentes, lo que 
les lleva a sentirse atraí-
dos por espacios menos 
tradicionales que los ho-
teles, aspecto éste que 
muestra que otros tipos 
de alojamiento como las 
viviendas turísticas, han 
llegado para quedarse.

Alojamientos bien co-
municados que ofrez-
can experiencias 

Pese a que el hotel ur-
bano y el hotel de playa 
siguen siendo los aloja-
mientos más demanda-
dos entre los viajeros en 
general, los NextGen 
tienden a reservar más 
establecimientos del ti-
po hostal, vivienda turís-
tica, bed & breakfast y 
hostel que los de eda-
des superiores.
Los alojamientos eco-
friendly y gastro-hoteles 
también son más intere-
santes para los viajeros 
NextGen, y además ha-
cen más uso de los con-
ceptos sólo adultos, por 
ejemplo.
Por el contrario, los res-
taurantes o los servicios 
adicionales del hotel tie-
nen menor relevancia 
para los jóvenes.

Según BRAINTRUST

La industria hotelera debe reconvertir su oferta 
para dirigirse al público joven

Los jóvenes viajan a lo largo de todo el año, suponiendo julio y agosto menos de un tercio de sus viajes, 
permitiendo a las empresas turísticas lograr la anhelada desestacionalización

El uso de la 
tecnología impera 

en este público 
que, en casi un 

30% organiza su 
vida gracias a los 

dispositivos 
electrónicos, 

compra 
servicios on line 

en casi un 70%, y 
más de la 

mitad gestiona sus 
viajes a 

través de apps
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La tecnología un ele-
mento clave

Como era de esperar los 
jóvenes encuestados 
por BRAINTRUST de-
claran que la tecnología 
es un elemento funda-
mental en su vida. Así 
un 67% manifiesta com-
prar productos on line, 
un 63% ve series y pelí-
culas a través de plata-
formas en streaming, un 
58% hace uso de apps, 
y casi un 30% organiza 
su vida a través de dis-
positivos electrónicos 
que permiten hacer su 
día a día más fácil.

Un 33% del gasto 
del viaje de los 

jóvenes se dedica 
al alojamiento, 

donde disfrutar de 
experiencias y la 

buena 
comunicación con 

otros puntos de 
interés son 

criterios valorados 
por los jóvenes a 
la hora de elegir, 

considerando 
dicho alojamiento 
un medio y no un 
fin en sí mismo

Esta propensión que tie-
nen Millennials y Z’s al 
uso de la tecnología, 
también se ve reflejada 
en la organización y 
gestión de sus viajes, 
siendo los que mayor 
uso del móvil hacen, ya 
sea para buscar restau-
rantes, direcciones o lu-
gares de interés, así co-
mo para compartir su 
experiencia en redes 
sociales.

Las nuevas generacio-
nes son un público 
que viaja a lo largo de 
todo el año y ayudan a 
la desestacionaliza-
ción
Uno de los objetivos del 
sector turístico en Espa-
ña es la ansiada deses-
tacionalización de los 
viajes, que mayoritaria-
mente se solían concen-
trar en épocas muy con-
cretas, como verano, 
Semana Santa y Navi-

Para José Manuel 
Brell, Co-Director del 
Barómetro Turístico y 
Responsable de Estu-
dios y Modelos Cuanti-
tativos en Braintrust  
“El interés por los nue-
vos modelos de aloja-
miento viene determina-
do por la búsqueda de 
estos jóvenes de vivir 
algo diferente en sus 
viajes. Diferenciarse con 
elementos que vayan 
más allá del precio, 
creando conceptos no-
vedosos y claramente 
experienciales, donde 
prime la inclusión del 
viajero en las comunida-
des locales, el uso de la 
tecnología en la gestión 
del viaje, o la facilidad 
de reserva y de pago, 
será clave para el éxito 
de los agentes de la in-
dustria hotelera en los 
próximos años”.—

Los nuevos 
conceptos de hotel 

(eco friendly, 
gastro-hoteles y 

only adults) tienen 
un mayor nivel de 
aceptación para 

los nacidos a 
partir de 1980, 

así como los 
hostels, viviendas 
turísticas y bed & 

breakfast, 
migrando a 
conceptos 
distintos

dad. El estudio realizado 
por Braintrust revela que 
el público joven es uno 
de los grandes aliados 
para conseguir dicha 
desestacionalización, 
de hecho, sólo un 28% 
de sus viajes los reali-
zan en los meses de ju-
lio y agosto, no bajando 
ningún mes del 5% con 
porcentajes cercanos al 
10% en meses tradicio-
nalmente valle como oc-
tubre, marzo, junio o di-
ciembre.
Es por tanto un objetivo 
claro de las empresas 
turísticas que debe ser 
tenido en cuenta, y ser 
objeto de sus comunica-
ciones, si bien deben 
transformar las mismas 
para viajeros que son 
más promiscuos y me-
nos fieles a las marcas, 
y más asiduos de los 
blogs, foros y redes so-
ciales.
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Su compañía está en 
plena expansión ¿cuál 
es el actualmente el 
objetivo de la cadena 
Axel Hotels?

Nuestro objetivo es 
mantener nuestro pro-
yecto de expansión ac-
tual y hacer crecer la 
compañía ampliando el 
número de hoteles y 
destinos, todos con la 
misma filosofía. El pro-
pósito de Axel Hotels es 
estar presente en los 
principales destinos ga-
yfriendly del mundo.  Ac-
tualmente contamos con 
8 hoteles y dos más que 
van a abrirse este 2019, 
el AxelBeach Miami y el 
Axel Hotel San Sebas-
tián, por lo que acabare-
mos el año con 10 acti-
vos. Para el próximo 
año 2020 tenemos pre-
vistas tres aperturas, en 
Valencia, Bilbao y Ma-
deira. Y para el 2021 
estamos trabajando en 
otras ciudades españo-
las y europeas. La nove-
dad más reciente es que 
justo acabamos de fir-
mar un hotel en La Ha-
bana, Cuba, cuya aper-
tura está prevista para 
finales de 2020 – inicios 
del 2021, y estamos 
muy entusiasmados con 
este nuevo destino. 

Hace un par de años 
en una entrevista nos 
comentaba que la pri-

mera bandera que pu-
sieran en EEUU sería 
la primera de mu-
chas… ¿Qué supone 
para Axel Hotels la lle-
gada a Miami? 

Para Axel Hotels la lle-
gada a Miami supone un 
hito muy importante y se 
trata de un objetivo cla-
ve en nuestra trayecto-
ria, pues es nuestro pri-
mer desembarco en Es-
tados Unidos, destino el 
cual llevamos persi-
guiendo hace ya varios 
años dado que es uno 
de los principales mer-
cados para nosotros, si-
no el principal. A partir 
de esta apertura en Mia-
mi, nuestra  idea es se-
guir trabajando para po-
der abrir más activos en 
USA, pues se trata de 
un destino en el que nos 
queremos seguir expan-
diendo y consolidarnos. 
El  objetivo es estar pre-
sentes en las principales 
ciudades de US además 
de Miami, como por 
ejemplo Nueva York, 
Los Ángeles, San Fran-
cisco o Las Vegas.

¿Y qué va a suponer 
para la oferta hotelera 
de Miami la apertura 
de un hotel Axel?

Actualmente en Miami 
se ha generado mucha 
expectativa sobre la lle-
gada del un Axel Hotel 

"Nuestro objetivo es estar en 
los principales destinos 
gayfriendly del mundo"

Albert Olivé, CEO de Axel Hotels

Axel Hotels Abre en MiAMi el que será su priMer estAbleciMiento en ee.uu. AdeMás, 
AnunciA su llegAdA A lA HAbAnA con un nuevo Hotel A finAles de 2020. estos Activos 
se suMArán A su debut en portugAl, con un Hotel en MAdeirA, y A tres nuevos 
Hoteles en espAñA: sAn sebAstián, bilbAo y vAlenciA. 
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allí, sobretodo en la co-
munidad LGBTI y su en-
torno, pues es una ciu-
dad enormemente reco-
nocida por el colectivo y 
con gran dosis de acti-
vismo por parte de la 
comunidad. Miami es 
una ciudad abierta y 
cosmopolita, reconocida 
a nivel mundial y un 
gran destino vacacional 
para el público LGBTI, 
especialmente el nor-
teamericano y latinoa-
mericano, debido a su 
clima siempre cálido, su 
larga costa y la gran va-
riedad en oferta de ocio 
y entretenimiento dirigi-
do al colectivo. Está 
considerado uno de los 
principales destinos de 
interés por su atractivo y 
respeto hacia la comuni-
dad LGBTI, y ya en 2017 
Miami Beach fue nom-
brada Top Municipio pa-
ra la Igualdad LGBTI, en 
el índice de igualdad del 
Grupo de Tareas LGBTI.

¿Planean más apertu-
ras en España? ¿Qué 
destinos españoles 
son interesantes para 
la cadena y por qué?

Sí, en España precisa-
mente tenemos previsto 
abrir este mismo año un 
hotel en San Sebastián, 
en noviembre, y el año 
próximo abriremos en 
Valencia y Bilbao. Otros 
destinos interesantes 
para Axel en España se-
rían Málaga o Sevilla, 
ciudades que además 
de ser muy reconocidas 
a nivel internacional, 
cuentan con gran aper-
tura hacia el turismo 
LGBTI friendly. A día de 
hoy no tenemos ningún 
otro destino español 
confirmado, aunque se-
guimos trabajando y es-
tudiando posibilidades, 
y entre otros destinos 
dentro de territorio espa-
ñol quizás no descarta-
ríamos tampoco un se-
gundo hotel en Maspa-
lomas, al tratarse de uno 
de los principales desti-
nos LGBTI de Europa. 

En España ¿Cómo se-
rá el nuevo estableci-
miento de Axel Hotels 
que abrirá en 2020 en 
Bilbao? 

La apertura está previs-
ta para el último trimes-
tre de 2020 y significará 
el segundo  estableci-
miento de la compañía 
en el País Vasco tras 
abrir en San Sebastián a 
finales de este año. El 
nuevo hotel estará ubi-
cado en el barrio de Bil-
bao la Vieja, con una 
privilegiada posición 
frente a la Ría y el Cas-
co Viejo, en una parcela 
situada junto a la anti-
gua fábrica de harinas 
La Ceres. El futuro esta-
blecimiento será de nue-
va construcción y dis-
pondrá de los servicios 
indispensables de un 
Axel Hotel para conver-
tirse en uno de los refe-
rentes turísticos de la 
ciudad: Restaurante, 
Fitness & Spa, Lounge 
Bar y Sky Bar en la te-
rraza de la azotea, con 
piscina, solárium y loun-
ge cubierto con un techo  
retráctil que la convertirá 
en un espacio único en 
Bilbao, desde la que se 
podrá disfrutar del am-
biente único de Axel y 
su filosofía hetero-
friendly. Para la fachada 
se ha optado por un len-
guaje arquitectónico de 
marcado carácter indus-
trial, con ladrillo caravis-
ta y amplias cristaleras. 
El hotel contará con cin-
co plantas y una sexta 
retranqueada. En la 
planta baja, la recepción, 
el bar y la zona de 
r e s t a u r a c i ó n  
conformarán un espacio 
dinámico en el que se 
ubicará el SPA.

¿Y a nivel europeo qué 
destinos son intere-
santes? ¿Qué más 
aperturas planean? 

A nivel europeo, nos 
gustaría abrir en ciuda-
des como Londres, Pa-
rís, Ámsterdam, Roma, 
Milán, Florencia, Lisboa, 
Oporto…etc. De hecho , 
tenemos prevista la 
apertura de un hotel en 
Madeira el próximo año, 
en Funchal su capital, 
cuya apertura está pre-
vista para el segundo 
semestre y significará el 
primer emplazamiento 
de la compañía en Por-
tugal. Actualmente 
nuestro departamento 

de expansión se en-
cuentra trabajando de 
pleno en la expansión 
de la compañía y focali-
zado en poder abrir nue-
vos destinos tanto en 
Europa como en el resto 
del mundo. 

¿Planean renovar o 
actualizar alguno/s de 
sus establecimientos 
próximamente? 

Hemos renovado re-
cientemente nuestro 
Sky Bar del Axel Hotel 
Barcelona, se trata de 
un nuevo Bar moderno y 
cospomolita en la 7ª 
planta del hotel, que 
cuenta con un interioris-
mo exclusivo y con cla-
ros guiños hacia la filo-
sofía Axel y a nuestro 
público, que cuenta ade-
más con una amplia te-
rraza con vistas a la ciu-
dad para disfrutar del 
atardecer y del ambien-
te más cool en Barcelo-
na. 

¿En qué consiste su 
campaña recientemen-
te lanzada Columbus 
by Axel?

Columbus es una cam-
paña que replantea la 
llegada de Cristóbal Co-
lón a América desde los 
valores de respeto y fra-
ternidad, reivindicando 
que el amor rompe ba-
rreras. “Cambiemos el 
odio por amor” es el le-
ma principal de este 
emotivo vídeo, que re-
plantea la Historia des-
de una reivindicación 
firme y decidida por la 
diversidad de identida-
des, orientaciones, gé-
neros, razas y culturas. 
El motivo no es otro que 
la llegada de Axel Hotels 
a América, un momento 
que se merecía una 
campaña internacional 
enfocada a derribar ba-
rreras históricas, pues 
Axel siempre ha luchado 
por promover una socie-
dad en la que el amor 
sea libre, donde la diver-
sidad y el respeto sean 
aspectos fundamenta-
les. Apoyamos un mun-
do que dé cabida a cual-
quier tipo de amor y que 
conviva en armonía. La 
apertura de nuestro 
AxelBeach Miami es un 

momento idóneo y es-
pecial para seguir pro-
moviendo nuestros valo-
res de respeto, diversi-
dad e inclusión”. Para 
llevar a cabo la idea, 
hemos planteado un ví-
deo que se inspira en 
géneros como el fashion 
film o incluso el cine de 
época, representado 
una caracterización 
atemporal y no docu-
mental, con elementos 
del presente y del pasa-
do que conviven.

¿De qué manera la 
transformación digital 
cree que puede cam-
biar el modelo turísti-
co actual?

La transformación digital 
de hecho ya ha cambia-
do totalmente el modelo 
turístico desde hace al-
gunos años al modelo 
actual, y es evidente 
que lo seguirá transfor-
mando. Estamos ha-
blando de un hecho que 
ha resultado clave en el 
entorno de la comerciali-
zación turística y hotele-
ra, pues en los últimos 
10 – 15 años el modelo 
de distribución ha evolu-
cionado completamen-
te, causando la apari-
ción de nuevos actores 
que antes no existían en 
el proceso y que actual-
mente se han consolida-
do como los principales 
exponentes de la venta 
turística. La transforma-
ción del modelo de com-
pra a través de agencia 
tradicional que siempre 
se había utilizado al mo-
delo actual de OTA’s ha-
ce mucho más indepen-
diente y libre al usuario 
en su proceso de deci-
sión y compra, lo que 
hace que exista una ma-
yor exigencia y competi-
tividad en los productos 
y/o servicios, lo que ha-
ce que sea el sector tu-
rístico el que tiene que 
adaptarse 100% al con-
sumidor y a los nuevos 
modelos de compra. Es-
to va seguir en la misma 
dirección en los próxi-
mos años y la transfor-
mación digital solo hará 
que incrementarlo, pues  
cada vez el usuario final 
cuenta con más recur-
sos, herramientas y tec-
nologia para poder con-

sultar y adquirir sus via-
jes, y a través de ofre-
cerle cada vez más op-
ciones estamos cedien-
do todo el poder al con-
sumidor.  En general, 
todo el sector, no solo el 
hotelero debe tener muy 
claro el enfocarse hacia 
el consumidor que per-
manece en constante 
evolución y centrar es-
fuerzos en las futuras 
generaciones que llegan 
con nuevas tendencias 
de consumo y necesida-
des distintas. 

¿Cuáles cree que son 
los grandes retos del 
turismo en España pa-
ra los próximos años?

Todo apunta a que el 
turismo en España va a 
seguir creciendo en los 
próximos años. No obs-
tante, todos los inte-
grantes de esta industria 
(insfraestructuras, ofici-
nas de turismo, oferta 
hotelera, agencias de 
viaje e intermediarios ) 
están evolucionando ha-
cia hacer crecer el sec-
tor en todos sus ámbi-
tos, tanto a nivel de es-
trategia como tecnológi-
co, orientándose hacia 
los nuevos consumido-
res y hacia las nuevas 
tendencias de consumi-
dores. Ahora bien, creo 
que en los próximos 
años, todos tendremos 
que colaborar  y enfocar 
nuestros esfuerzos en 
generar un turismo sos-
tenible, que a su vez re-
sulte económicamente 
viable, que contribuya a 
satisfacer las necesida-
des de la sociedad,  y 
que no interfiera en el 
deterioro del patrimonio 
cultural, para continuar 
generando beneficios 
sin perjudicar a las ge-
neraciones actuales y 
futuras. Sólo así conse-
guiremos que el sector 
continúe creciendo y no 
colapse, debemos cen-
trarnos en hacer que el 
sector turístico continúe 
siendo viable a futuro y 
en que se puedan cum-
plir estos retos para que 
siga siendo rentable pa-
ra todos.

Redacción
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OFICINAS RETHINK

Patrocina Organiza Colabora

El Hotel Meliá Castilla fue el pasado 1 de octubre el escenario de una nueva edición del Gran Debate Hotele-
ro Madrid en la que participaron representantes de VP Hoteles, Iberostar Hotels & Resorts, Panoram Hotel 
Management, Ilunion Hotels, Bluebay Hotels & Resorts, Travelodge, Hotelatelier, Les Roches Marbella y 
Cushman & Wakefield.

Carlos Díez de la Lastra, director general de Les Roches Marbella Global 
Hospitality Education ejerció de moderador de la jornada

Javier Pérez Jiménez, director de VP Hoteles

Carlos González Muñoz, director comercial de Hoteles Urbanos de Iberostar Guillermo Pérez Palacios, director general de Panoram Hotel Management

Público asistente

Jesús Gatell, Vicepresidente del Instituto Tecnológico Hotelero (ITH) junto a 
Carlos Núñez, director de marketing y ventas para España de Travelodge

José Ángel Preciados, director general de Ilunion Hotels

Guillermo Pérez Palacios (Panoram Hotel Management), Álvaro Gómez (Sihot) y 
Will Jarque (Grupo Vía)

Gran Debate Hotelero | Madrid, 1 de octubre de 2019

Sociedad GDH MADRID VH72.indd   26 23/10/2019   9:20:55
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Colabora
Ponentes y spónsors de Gran Debate Hotelero Madrid 2019

Público asistente Ramón Hernández, director general de Bluebay Hotels & Resorts

Alfonso Castellano, CEO de HotelAtelier Bruno Hallé, partner y co-head hospitality de Cushman & Wakelfield

Sociedad GDH MADRID VH72.indd   27 23/10/2019   9:20:58
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El mercado de inversión 
mantuvo una alta actividad 
en España, con una cifra 
global de operaciones que 
ascendió a 3.700 millones 
de euros, tal y como recoge 
el informe “Inversión Hote-
lera en la Península Ibérica, 
elaborado conjuntamente 
por Cushman & Wakefield 
y CMS. Esta cifra supone 
un retroceso del 18,7% res-
pecto a 2017 en que, con 
4.600 millones, se logró el 
récord de inversión en Es-
paña.
El volumen de operaciones 
viene marcado por la com-
pra del portafolio de Hispa-
nia por parte del fondo de 
inversión norteamericano 
Blackstone que supuso un 
total de casi 2.000 millones 
de euros. El portafolio in-
cluía 42 hoteles y casi 
13.000 habitaciones, mu-
chas de ellas situadas en 
destinos de sol y playa.
Según indica Albert Grau, 
socio y codirector de Cush-
man & Wakefield Hospita-
lity en España, “la tenden-
cia de 2019 se observa 
también un menor ritmo de 
transacciones que se expli-
ca, por un lado, porque ya 
casi no hay grandes porta-
folios en venta y, por otro 
lado, por los precios de los 
activos que aportan rendi-
mientos inferiores a los vis-
tos en años anteriores, 
aunque sigue existiendo 
mucho interés por parte de 
los inversores en el merca-
do español tanto urbano 
como especialmente vaca-
cional”.

La tendencia del mercado 
es mirar hacia destinos 
con un fuerte componen-
te vacacional o de ocio.
Aunque la inversión desvía 
su atención hacia los desti-
nos vacaciones, en 2018 
vimos como Madrid sola 
lograba el 21% del total del 
capital invertido, gracias a 
ocho transacciones con un 
volumen total de 557 millo-
nes de euros. En esta cifra 
tiene un peso clave la ad-
quisición del The Madrid 
Edition por parte de YTL 

por 220 millones de euros, 
con un precio por habita-
ción récord de 1,1 millones.
Para Bruno Hallé, socio y 
codirector de Cushman & 
Wakefield Hospitality en 
España, “con estas cifras, 
es lógico que los inversores 
consideren que pueden lo-
grar mejores rendimientos 
en destinos vacacionales, 
donde el recorrido de creci-
miento de los activos puede 
ser mayor en los próximos
años”.
El hecho de que el número 
de activos en el mercado 
ubicados en las principales 
ciudades sea limitado, tam-
bién ayuda a que esta ten-
dencia se consolide. Como 
ejemplo de esta tendencia 
estas son las principales 
cifras de 2018:
• Canarias atrajo 304 millo-
nes en 9 operaciones de 
compraventa hotelera, 
mientras que Baleares lle-
gó a los 235 millones con 
12 operaciones.
• Andalucía logró 171 millo-
nes en destinos de sol y 
playa, principalmente.
• Cataluña llegó a los 144 
millones de euros en inver-

siones hoteleras, de los 
cuales 80 millones con des-
tino Barcelona. Por su par-
te, Valencia alcanzó los 124 
millones en transacciones.
En el conjunto de la Penín-
sula Ibérica, el 59,4% de 
las operaciones en los últi-
mos cinco años han tenido 
lugar en destinos vacacio-
nales y el 20,8% en gran-
des ciudades.

El inversor internacional 
de perfil institucional do-
mina el mercado de la 
Península Ibérica
Hasta un 68% de las tran-
sacciones realizadas en 
2018 en España y Portugal 
fueron protagonizadas por 
inversores institucionales, 
incrementado la media de 
los últimos cinco años que 
era del 50%.
En conjunto, la presencia 
de players internacionales 

ha llevado a que el 77% del 
volumen transaccionado 
fuera extranjero, de los 
cuales 2.300 millones pro-
venientes de Estados Uni-
dos, 220 millones de Mala-
sia y 210 de México. Estos 
inversores internacionales 
han empezado a interesar-
se también en proyectos 
greenfield, todavía en de-
sarrollo, como demuestra 
las operaciones del The-
Madrid Edition, el W Mar-
bella o el Tagus Square en 
Lisboa.

Los rendimientos se 
comprimen respecto a 
los años de la crisis
El interés inversor en el 
mercado hotelero ha lleva-
do a un incremento de pre-
cios de los activos que, a 
su vez, está suponiendo 
una compresión de los ren-
dimientos, que han caído 

un 3,5% de media desde 
los años de la crisis. En el 
ámbito vacacional vemos 
como el rendimiento ha caí-
do desde el 11% de 2009 a 
los 7% de 2018, aproxima-
damente.
En cualquier caso, los acti-
vos siguen siendo intere-
santes en la Península Ibé-
rica ya que durante este 
periodo también se han in-
crementado los rendimien-
tos operativos lo que au-
menta el valor del activo.
Este escenario positivo se 
ha logrado, no cabe olvidar-
lo, por la buena marcha 
global de la industria turísti-
ca con incremento en el 
número de turistas interna-
cionales gracias también a 
la llegada de visitantes pro-
venientes de mercados en 
crecimiento de países asiá-
ticos y americanos.—

Según un informe de Cushman & Wakefield y CMS

El mercado hotelero español atrajo
3.700 M de euros en inversiones durante 2018

La cifra supone una reducción del 18,7% respecto a 2017 que fue el récord histórico en nuestro 
país, pero sigue siendo muy superior a las alcanzadas en la década precedente

 donde solo en 2015 se superaron los 2.000 millones de euros

Fuente: Cushman & Wakefield

El precio por medio 
por habitación en 

España fue de 
155.000€, con un 

59% de
las operaciones 
centralizadas en 

los destinos 
vacacionales
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HOTEL MELIA VILLAITANA

l Hotel Melia Villaitana 
es todo un referente de 
calidad y servicio al mas 
alto nivel gracias a su 

profesionalidad y cuidada imagen, 
lo que se refleja en sus 25 edificios 
individuales y un estilo arquitectónico 
unico que reproduce pintorescas 
plazas y rincones tradicionales típicos 
de la región. 

Lo que hace del hotel una novedosa 
experiencia en el mundo MIce como 
un nuevo concepto de exclusividad, 
confort y servicio en la Costa Blanca.
Melia Villaitana es un oasis en forma 
de pueblo mediterráneo, rodeado 
de una bella naturaleza, y es el lugar 
perfecto para realizar cualquier 
evento MIce con todas las opciones 
bleisure a su disposición. 

Melia Villaitana está situado a 45 
Kms. del aeropuerto internacional 
de Alicante y a 90 minutos del 
aeropuerto internacional de Valencia. 
Tiene conexión a través del Ave con 
Madrid en 2 horas. Cuenta con 455 
habitaciones. 105 habitaciones The 
Level entre Premium y Suites. Las 350 
habitaciones de Meliá Villaitana en la 
zona del 4*  se dividen en habitaciones 
estándar, Deluxe, Premium, Junior 
Suite y Family Room. Con capacidad 
de hasta 4 adultos en una habitación. 
Todas las habitaciones son convertibles 
de King Size a Twin.

E
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A MEDITERRANEAN MICE VILLAGE

HOTEL MELIA VILLAITANA
COSTA BLANCA

455 Habitaciones, de ellas 105 Habitaciones 
servicio The Level, 46 Family Suites y 79 Junior 

Suites
Centro de Convenciones de 6000m2 y 17 

salas de reuniones
2 campos de golf, diseño de Nicklaus Design
Campo de Levante, 18 hoyos Championship 

y par 72
Campo de Poniente, 18 hoyos Executive y 

par 62
Escuela de Golf y Campo de Prácticas

Casa Club de Golf
Yhi Spa

Gimnasio totalmente equipado
Kids Club y parque infantil exterior

Dos piscinas lago, una piscina para niños, una 
piscina climatizada, una playa artificial

6 pistas de pádel
2 pistas de tenis

WIFI en todo el resort
Servicios de transfer desde y hacia el aero-

puerto bajo petición
9 Bares y restaurantes

Av. Alcalde Eduardo Zaplana, 7
03502 Alicante

96 681 50 25    
comercial.melia.villaitana@melia.com

www.melia.com

Centro de Convenciones y Salas de Reunión
La amplia experiencia en la gestión de 
congresos y eventos, ha convertido este centro 
de Congresos en la sede de importantes citas 
del mundo empresarial, financiero, cultural y 
social. El éxito de sus reuniones está garantizado 
gracias a sus modernas instalaciones, el servicio 
tecnológico  y un equipo de profesionales que 
le asesoran en todo momento. Cuentan con 
certificado Certified Meeting Professionals. 
Disponen  de 6000m2 de espacios flexibles, 
divididos en 17 salas de reuniones y un sinfín de 
espacios exteriores para realizar cualquier tipo 
de montaje con capacidades desde 20 a 1200 
personas. Meliá Villaitana ofrece las instalaciones 
ideales para grandes presentaciones de 
producto, viajes de incentivos,team building y 
eventos a la carta.

Power Meeting
Contamos con un concepto innovador de re-
uniones. Power Meetings dentro de lo que se 
denomina Signature Meetings Rooms en las 
que el cliente puede personalizar  y dotar de 
tecnología y creatividad sus salas, incorporan-
do por ejemplo  sesiones de mindfundless (via 
App) previas a la reunión. Puede contar con 
una oferta creativa de coffees y todo bajo el 
paraguas de la sostenibilidad , con el programa 
Ecotouch. Disponen de 17 salas de reunión, 10 
de ellas con luz natural.
Las opciones de montajes de salas y coffees son 
tan amplias como su imaginación le permita.

El resort completa sus instalaciones con 6 bares 
y restaurantes, 2 campos de  golf profesionales 
de 18 hoyos diseñados por Nicklaus, Yhi Spa, 4 
campos de futbol UEFA professional.

MAQUETA HOTEL MELIA VILLAITANA-2.indd   31 22/10/2019   10:27:29
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MADRID MARRIOTT AUDITORIUM HOTEL & CONFERENCE CENTER

T
MADRID MARRIOTT AUDITORIUM 
HOTEL & CONFERENCE CENTER

MADRID

56 Salas 

Auditorio para 2.000 personas 

1.000 plazas parking 

869 Habitaciones 

Wi-Fi Gratuito 

5km del Aeropuerto Adolfo Suárez 

Madrid Barajas 

8km de la Feria de Madrid Ifema 

A 8 minutos del Wanda 

Metropolitano 
                                                                                               

15.500m2

Avenida Aragón, 400
28022 Madrid
91 400 44 00

info@marriottauditorium.com
www.madridmarriottauditorium.com

ras sus puertas, un festival de 
sorpresas y una nueva forma de 
entender el mundo de eventos y 
convenciones. Toda persona de 

negocios busca dar en el blanco, pero cada 
disparo implica recursos, dedicación y trabajo y 
eso lo sabe muy bien este establecimiento. 

Por ello, y pensando siempre en las personas, 
una de las grandes líneas de su éxito es el saber 
adaptarse a cada una de las necesidades del 
cliente y ofrecer una experiencia personalizada 
cuidando cada uno de los detalles. 

Convertido en un destino de referencia para 
el mundo de los negocios, también es un lugar 
donde todo sale a la perfección. La apuesta 
aquí siempre es ganadora. Ubicado de manera 
estratégica entre el centro de la ciudad, Feria 
de Ifema, Wanda Metropolitano y Aeropuerto 
de Madrid – Barajas Adolfo Suárez, y con 1.000 
plazas de parking disponibles. 

El hotel y centro de congresos cuenta con 
56 salas de reuniones totalmente diáfanas, 
panelables y con una altura de casi cuatro 
metros; con un estilo moderno y diferenciado, 
un auditorio con capacidad para 2.000 
personas y amplias galerías para convenciones, 
exposiciones y ferias. Características que 
permiten celebrar cualquier tipo de evento. 

Dispone también de un equipo especializado en 
MICE, servicio de shuttle gratuito al aeropuerto, 
a las ferias más importantes de IFEMA y al 
Centro Comercial Plenilunio, WiFi gratuito, 
Fitness Center con gimnasio abierto 24 horas al 
día durante todo el año así como piscina con 
techo panelable.

 especial     MICE
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BLESS HOTEL MADRID 

B
BLESS HOTEL

MADRID

111 Habitaciones

3 Ascensores

Una Piscina 

Restaurante Etxeko

3 Bares

4 Salas de reuniones

Magness Soulful Spa

Tacha Beauty – 2 cabinas de masaje y 
tratamientos 

Fetén Clandestine Club

Fitnic Power Gym 

Calle Velázquez 62
 28001 Madrid
91 086 13 80

frontdesk.madrid@blesscollectionhotels.com
www.blesscollectionhotels.com

 
LESS Hotel Madrid, el hotel pionero 
en lujo hedonista con ambiente 
nocturno y entorno chic. Situado 
en pleno corazón de la capital de 
España, el barrio de Salamanca, 

el barrio más emblemático de la ciudad en la 
famosa “Milla de Oro”.
 
El placer de descansar en BLESS Hotel Madrid 
se convierte en algo sublime tanto en las 
habitaciones como en el resto de espacios. 
Su elegancia, su arquitectura sensorial y la 
decoración contemporánea de estilo único 
y vanguardista dota de personalidad cada 
uno de sus rincones. La armonía, los colores y 
la decoración, te transportarán al Madrid del 
Siglo XIX. Habitaciones silenciosas, luminosas, 
sofisticadas y meticulosas en cada detalle, 
harán que tus sueños parezcan reales. 
 
BLESS Hotel Madrid es placer para todos los 
sentidos. Nace para mimarte y para culminar 
los deseos más hedonistas. Para satisfacer 
los gustos más elitistas, nuestra carta de 
experiencias te llevará al sumun de la felicidad. 
Siente el placer de comer con la experiencia 
gastronómica por Martín Berasategui, Chef con 
10 estrellas Michelin: Restaurante Etxeko Madrid, 
para conquistar a los paladares de sibarita más 
exigentes con el sabor más auténtico del norte.
 
Las leyes del hedonismo dictan que los bienes 
son para aquellos que saben disfrutarlos, una 
filosofía de vida que Bless Hotel Madrid transmite 
a través de sus espacios. Espacios únicos dónde 
conectar y abrirte al mundo, coincidir con 
personas que te estimulan para perderte en un 
ambiente cosmopolita y mundano.
 
Asómate a Fetén Clandestine Club, nuestra 
divertida y exclusiva bolera en Madrid centro. 
Inspírate con las vistas más imponentes de la 
capital desde nuestra azotea, tu Picos Pardos 
Sky Lounge de la capital. Relájate en un 
exclusivo Magness Soulful Spa donde escaparte 
del bullicio de la ciudad y libera endorfinas en 
el Fitnic Power Gym más fabuloso de Madrid. 
Abrimos las puertas de nuestro universo Bless, 
aunque tan solo para aquellos que sepan 
disfrutar de los grandes y pequeños placeres de 
la vida, entonces sí, seréis más que bienvenidos.
 
No es un hotel lifestyle, es un hotel donde el 
estilo vive.

 especial     MICE
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MELIA BARCELONA SARRIA

E
HOTEL MELIA BARCELONA

SARRIA
BARCELONA

321 habitaciones

19 salones, los cuales representan un total de 
1.900m2.

Restaurante ONA

Restaurante Nonna Maria

The Level Lounge

SPA 

Gimnasio: disponible 24hrs y para todos los 
clientes del hotel

AV. Sarrià, 50
08014 Barcelona 

934 10 60 60
melia.barcelona.sarria@melia.com

www.melia.com
 

 l emblemático Meliá Barcelona 
Sarriá se ubica en el barrio de 
Sarriá, uno de los principales centros 
financieros y comerciales, además 
de tener una perfecta ubicación 

a pocos minutos del aeropuerto y de las 
principales atracciones de Barcelona. 

Sus 321 habitaciones y suites renovadas con un 
estilo contemporáneo y cálido están diseñadas 
para vivir la experiencia de bienestar y confort, 
y como parte del compromiso con el planeta, 
todas sus amenities de baño de la marca 
Rituals® son recargables. 

The Level, es el servicio más personalizado y el 
producto más exclusivo de la marca Meliá. Al 
reservar sus habitaciones superiores y suites The 
Level, accederás a un conjunto de detalles 
creados especialmente para ti, para disfrutar 
de una experiencia más allá del alojamiento: 
Check-in privado, acceso a The Level Lounge 
con servicio de bebidas y snacks durante 
el día, sala de reunión para 6 personas por 
un periodo máximo de 2h (bajo petición), 
acceso a YHI Spa con un 10% de descuento, 
así como una variedad adicional de productos 
en tu habitación para garantizar la máxima 
satisfacción y comodidad.  

Power Meetings by Meliá 
Surge como una manera moderna y 
provocadora para que los clientes sigan 
haciendo negocios sin dejar de lado los retos 
globales a favor del medioambiente.  
Los elementos claves que definen el programa 
son: Mindfulness, el programa de sostenibilidad 
Ecotouch, que utiliza materiales de bajo impacto 
ecológico; coffee breaks con productos 
saludables y de km 0, las últimas tendencias en 
tecnología y en espacios para reunión. 

En Meliá Barcelona Sarriá encontraras la 
atmósfera ideal para crear tus eventos: 
Con más de 1.900m2, divididos en 19 salas 
multifuncionales, con una capacidad máxima 
de albergar hasta 600 participantes; un equipo 
de profesionales disponibles en todo momento, 
además de toda la tecnología necesaria que 
propiciará el éxito de los eventos y reuniones.

Y después de una larga jornada de trabajo, 
YHI Spa es el lugar ideal para la relajación, el 
equilibrio del cuerpo y la mente. 

 especial     MICE
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HOTEL OHLA EIXAMPLE

O
HOTEL OHLA EIXAMPLE

BARCELONA

1 restaurante 
Xerta restaurante galardonado con estrella 

Michellin dirigido por Fran Lopez

1 restaurante gastro-tapas, 
Xerta tapas dirigido por Fran Lopez

 (chef galardonado con 2 estrellas Michellin) 

1 Lobby bar 

1 Piscina exterior climatizada 

Gym con luz natural 

2 salas de reunión con luz natural y salida a 
patio + 1 sala interior. 

Business center. 

Menus de grupos diseñados por el chef 
Fran Lopez 

Còrsega, 289
08008 Barcelona

937 377 977    
info@ohlaeixample.com
www.ohlaeixample.com

hla Eixample es el hotel boutique 
más urbano de Ohla Boutique Hote-
ls. Situado en el corazón del Eixam-
ple de Barcelona, a un breve paseo 
de la Pedrera, la Casa Batlló o la 

Sagrada Família, dispone de 94 habitaciones y 
una oferta gastronómica de Estrella Michelin. 

Ohla Eixample es un diálogo entre el pasado y 
el futuro. Un diálogo entre un antiguo y anodi-
no edificio de oficinas y su renacimiento como 
hotel boutique de lujo. En las 94 habitaciones 
se muestra parte de esa metamorfosis: se han 
conservado pilares y estructuras que se han in-
tegrado con materiales nobles y una cuidada 
selección de mobiliario.

Su ubicación, la diversidad de habitaciones que 
pueden ofrecerle y sus altos estándares de ca-
lidad de servicio, hacen de Ohla Eixample una 
propuesta más que interesante para visitantes 
de negocios o placer que quieran disfrutar de 
ese “algo más” que debe tener un hotel bouti-
que de lujo.

Hay un momento para cada cosa, pero qué 
mejor que ambos puedan ir de la mano. Dispo-
ne de espacios preparados para recibirles tanto 
en sus reuniones y eventos corporativos como 
en sus celebraciones privadas.
Tres salas con capacidades distintas que se 
adaptan a sus necesidades, totalmente equi-
padas, con luz natural y acceso directo a la 
zona del patio. El equipo profesional se encar-
gará de todos los detalles.

Todas están equipadas con proyector de vídeo, 
sistema de sonido y conexión a internet de alta 
velocidad. Situado en un interior de manzana 
típico del Eixample barcelonés y rodeado de las 
salas del hotel, es el lugar ideal para tomarse un 
descanso entre reunión y reunión o para cual-
quier celebración.

Fran López, chef responsable del restauran-
te Xerta con Estrella Michelin, elabora menús 
adaptados a las necesidades de cada evento. 
Un éxito asegurado que convertirá su reunión o 
celebración en toda una experiencia.
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HOTEL CATALONIA BARCELONA PLAZA

E
CATALONIA BARCELONA PLAZA

BARCELONA

347 habitaciones

Suites renovadas

Nuevas habitaciones Executive

Conexión wifi gratuita

Salas de reuniones

Servicio de cafés, almuerzos, cocteles, 
banquetes, etc

Restaurante Filigrana

Restaurante Kurai

Desayuno Buffet

Gourmet Bar

Gimnasio – Sauna – Masajes

Terraza panorámica The Clock

Bar terraza

Piscina

Plaça Espanya, 6-8
08014 Barcelona

934 26 26 00
www.cataloniahotels.com

plaza@cataloniahotels.com

 n la céntrica Plaza Espanya está si-
tuado el hotel Catalonia Barcelona 
Plaza que cuenta con más de 1.570 
metros cuadrados de salas para re-
uniones, equipados con tecnología 

punta y una capacidad máxima para 600 per-
sonas. Es el hotel ideal para grandes convencio-
nes y eventos.

El hotel dispone de ochos salones, una zona 
central totalmente diáfana de 674 m2 y un es-
pectacular foyer ubicados en un mismo nivel. 
El espectacular hall principal está presidido por 
dos sistemas visuales de gran impacto integra-
dos en dos columnas. Su tecnología LED de alta 
resolución permite interactuar videos y elemen-
tos gráficos, convirtiendo los más de 11 m2 de 
pantalla que rodean cada columna en la mejor 
carta de presentación antes de acceder a la 
innovadora zona central, un espacio de 674 m2 
que permite dividir la sala hasta en tres zonas 
independientes. Esta gran sala cuenta con tres 
pantallas de gran formato en tecnología LED, 
permitiendo asignar señales de vídeo proce-
dentes de diferentes fuentes de reproducción.  
Además de la gestión de la imagen, el usuario 
puede gestionar desde un iPad la iluminación 
de las salas, videoconferencias en tiempo real, 
grabaciones o diferentes señales de audio. El 
sistema permite también personalizar los plafo-
nes con tecnología LED del techo, contenidos 
gráficos creando una sensación envolvente de 
la experiencia audiovisual. 

Destaca en el hotel la espectacular terraza The 
Clock situada en la octava planta del edificio. 
El privilegiado espacio exterior es uno de los mi-
radores más imponente de Barcelona, ya que 
ofrece magníficas vistas sobre Plaça Espanya, la 
montaña de Montjuïc y el espectáculo de luces 
de la Fuente Mágica. Su ubicación y sus más de 
700 m2  distribuidos en dos niveles posicionan a 
The Clock como uno de los espacios para even-
tos y celebraciones privadas más atractivos de 
Barcelona.  

El Catalonia Barcelona Plaza dispone además 
de atractivas propuestas gastronómicas que 
ofrecen los restaurantes Filigrana, de espíritu 
mediterráneo y con una cocina de producto 
de muy alta calidad, y el restaurante japonés 
Kurai que reinterpreta la cocina nipona conju-
gándola con la gastronomía occidental.
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HOTEL MIGUEL ANGEL BY BLUEBAY

S
HOTEL MIGUEL ANGEL

MADRID

267 habitaciones

Equipamiento completo 5*

Wifi

Aire acondicionado

Magníficas vistas

11 salones

Restaurante M29

Terraza 1000m2

Spa 

Piscina climatizada

Fitness Center

Gimnasio Technogym

Tratamientos belleza

Peluquería

Miguel Ángel 29-31
28010 Madrid
91 422 00 22

www.hotelmiguelangel.com
hotel.miguelangel@grupobluebay.com

ituado en el Barrio de Salamanca, 
el Hotel Miguel Angel By BlueBay 
está muy próximo tanto de los prin-
cipales museos como del Estadio 
Santiago Bernabéu, del centro de 

convenciones IFEMA, del aeropuerto y del cen-
tro histórico de la ciudad.

Esta magnífica ubicación en pleno corazón de 
la capital le hace ser el lugar perfecto para ce-
lebrar todo tipo de eventos. En sus 11 salones 
adaptables se organizan desde bodas y even-
tos especiales hasta convenciones y reuniones 
de negocios. La Navidad es una de las fechas 
más demandadas para celebrar cocktails, co-
midas o cenas de empresa y la Gala de Noche-
vieja. 

Otro de los lugares más solicitados para realizar 
eventos corporativos es su increíble terraza de 
1000m2, ya que tiene diferentes espacios que 
se pueden personalizar y reservar por zonas o en 
exclusividad. En ella ya se han realizado eventos 
de belleza, ferias gastronómicas o espectacula-
res bodas. 

La palabra gastronomía en el Hotel Miguel 
Angel se escribe en mayúsculas. Destacan el 
Restaurante M29, con cocina mediterránea, el 
Restaurante Arco para los desayunos y el Res-
taurante El Jardín, ubicado en la terraza y abier-
to en época estival.

Con magníficas vistas al Paseo de la Castellana, 
el Hotel Miguel Angel ofrece además todas las 
comodidades para satisfacer a los huéspedes 
más exigentes. Dispone de 267 habitaciones, 90 
de las cuales pertenecen al Club Miguel Angel. 
Todas ellas cuentan con un completo equipa-
miento y una amplia variedad de servicios de 
5*.

El reciente premiado ‘Mejor Centro Fitness y 
Spa de lujo’ de Madrid, el Miguel Angel We-
llness Club, es el punto de encuentro para los 
amantes del bienestar. Además de su elegan-
te SPA y Fitness Center dispone de diferentes 
tratamientos de belleza que te dejan perfecto 
para los eventos importantes del año. Destacan 
también los paquetes especiales enfocados a 
las bodas, tanto para los novios como para los 
invitados, como por ejemplo la Beauty Party. 
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HOTEL MIRAMAR

L
HOTEL MIRAMAR

BARCELONA

75 Habitaciones: 35 Deluxe, 32 Premium, 7 
Suites Miramar y 1 Gran Suite Mediterránea.

Restaurante Studio Miramar 

Lobby Bar – Pool Bar

Capacidad hasta 250 personas para bodas, 
banquetes y celebraciones.

7 salas de reunión

Piscina exterior con zona ajardinada

Piscina interior climatizada

 Spa con 4 cabinas de tratamientos 

Sauna, jacuzzi, baño turco
 

Fitness center con tecnología avanzada y luz 
natural

Wifi gratuito

Parking interior y exterior

Galería de arte con exposiciones temporales

Pl. Carlos Ibáñez, 3  
08038 Barcelona

93 281 16 00    
info@hotelmiramarbarcelona.com
www.hotelmiramarbarcelona.com

a sensación que se apodera de los 
visitantes es la de encontrarse en 
uno de los espacios más singulares 
de Barcelona por sus espectacula-

res vistas al mar y a la ciudad, con una ubica-
ción única que marca la diferencia con el resto 
de hoteles de Barcelona.

Además de sus vistas a los jardines, sorprende 
su proximidad a Las Ramblas de Barcelona, al 
puerto de cruceros y a la Playa de la Barcelo-
neta.

Una amplia gama de servicios y comodidades 
garantiza una experiencia única e inolvidable:
El Restaurante STUDIO MIRAMAR es el lugar per-
fecto para disfrutar de una deliciosa comida en 
un entorno idílico, desde el que poder disfrutar 
de unas vistas únicas sobre la ciudad y el Medi-
terráneo, así como de los Jardines que rodean 
al hotel. 

El SPA BY L’OCCITANE con cuatro cabinas, de 
las cuales dos para tratamiento en pareja, ofre-
ce tratamientos especialmente diseñados que 
nos trasladan a La Provenza a través de los sen-
tidos.

EL MIRAMAR BARCELONA, UN HOTEL ABIERTO A 
LA CIUDAD

Un cóctel en los jardines del hotel, un banquete 
junto a la piscina… ambientes exclusivos llenos 
de magia para esos días que permanecen en 
la memoria.

El Miramar Barcelona gracias a su entorno ex-
clusivo, su servicio 5 estrellas y sus facilidades de 
acceso, es ya un referente para todo tipo de 
celebraciones y eventos: bodas, banquetes, 
aniversarios y reuniones, siendo el lugar idóneo 
donde celebrar las próximas fiestas navideñas, 
tanto para  comidas o cenas de empresa como 
para las celebraciones familiares de Navidad y 
Fin de Año.
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THE WESTIN VALENCIA

T
HOTEL THE WESTIN VALENCIA

VALENCIA

135 habitaciones con conexión a internet Wi 
Fi gratuita

800m2 de Jardín privado

Gastronomía:
Restaurante El Jardí

Servicio de coffee break, lunch, almuerzos de 
trabajo, cócteles, banquetes, etc

Cocktail Bar 
 

Business córner

8 salas, más de 600m2 disponibles para 
reuniones y eventos 

 
Jardí Wellness Center con fitness área y 

piscina terapéutica

Parking

Amadeo de Saboya, 16 
Valencia, 46010 

 963 625 900
info@hotelmiramarbarcelona.com
www.hotelmiramarbarcelona.com

he Westin Valencia se encuentra 
situado en el centro de Valencia y 
ocupa un edificio modernista, 
antigua fábrica de lanas, construido 

originalmente en 1917. Su idónea ubicación, a 
poca distancia a pie del centro histórico, de la 
zona comercial y de la emblemática Ciudad 
de las Artes y las Ciencias, favorece también el 
rápido acceso a la playa.

Sus 135 habitaciones, amplias y luminosas, 
están decoradas en un elegante estilo Art 
déco americano que le brindan tranquilidad y 
renovación. Para disfrutar del clima valenciano, 
nada mejor que una de sus habitaciones Grand 
Deluxe, dotadas de una  hermosa terraza  
perfecta para desayunar, relajarse o trabajar.

En las instalaciones del hotel se encuentra 
Komori, uno de los restaurantes japoneses más 
conocidos de la ciudad. Además, un recién 
renovado cocktail bar, un moderno lobby 
bar y un enorme jardín privado ubicado en el 
amplio patio central del edificio,  hacen del 
hotel un destino perfecto. Su actual propuesta 
gastronómica, basada en una cocina 
mediterránea y elaborada con productos de 
primera calidad, ofrece una variedad amplia y 
muy versátil, pudiendo conformar menús ante 
cualquier necesidad.

The Westin valencia dispone de 8 salas de 
reuniones, de entre las que destaca un hermoso 
salón de banquetes con capacidad para 300 
personas. Su centro de negocios y su óptima 
conexión WI-FI completan su gran oferta de 
eventos.

En la planta baja se encuentra su Jardí Wellness 
Club, equipado con una piscina de terapia 
de agua salada, sauna, hamman, gimnasio y 
cabinas con los últimos tratamientos de belleza 
y masajes. Colindando, un parking de hasta 100 
plazas con entrada directa al hotel. 
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HOTEL REINA PETRONILA 

E
HOTEL REINA PETRONILA

ZARAGOZA

Wifi Gratuito

177 Habitaciones y junior suites

Habitaciones con salón

Salón Inés de Poitiers

8 salas de reuniones

2 despachos de alquiler

Auditorio Condes de Barcelona

Gastronomía para eventos y celebraciones

Room service

Spa, sala fitness y baño de vapor

Cabinas para masajes terapéuticos

Habitaciones adaptadas a personas con 
movilidad reducida

Aparcamiento privado para turismos y 
autobuses 

Servicio de lavandería (con cargo)

Recepcion 24 horas multilingüe

Avenida Alcalde Sainz de Varanda, 2
50009 Zaragoza

876 54 11 36
hotelreinapetronila@palafoxhoteles.com

www.hotelreinapetronila.com

 l Hotel Reina Petronila de 5 estrellas, 
situado en Zaragoza, abrió sus puer-
tas en el año 2010. Este hotel diseña-
do por el arquitecto Rafael Moneo,  
ofrece espacios amplios bañados 

de luz natural, gracias a sus enormes ventana-
les. Es un hotel de referencia para aquellos que 
buscan alojarse con estilo, los que buscan dife-
renciarse y donde el diseño, la innovación y mo-
dernidad se convierte en una parte esencial y 
emblemática en cada rincón del hotel.

Las 177 habitaciones son todo un universo de 
encanto y sofisticación urbana con una estética 
muy cuidada. Un entorno de corte vanguardis-
ta y cosmopolita sin perder la esencia de la co-
modidad y que consigue que los huéspedes se 
sientan inmediatamente a gusto y preparados 
para disfrutar de  una estancia inolvidable.  

Los espacios de relax y ocio cobran una rele-
vancia importante, en el Spa de la Reina. Per-
cibido como un exclusivo mirador situado en la 
planta undécima permite contemplar las mara-
villosas vistas de la ciudad a la vez que se relaja 
en la piscina con tratamiento de cromoterapia. 
Un espacio complementado con sala fitness, 
baño de vapor, cabinas de masaje y bañera 
de hidroterapia.
 
Hotel Reina Petronila cuenta con una amplia 
infraestructura para acoger congresos y con-
venciones. La increíble escalera helicoidal con 
su lámpara de 15 péndulos, obra de Rafael Mo-
neo, da acceso al Salón Inés de Poitiers, con ca-
pacidad hasta 350 personas, al Auditorio Con-
des de Barcelona, con 592 butacas y al Centro 
de Negocios, Compañía Real de Zaragoza, que 
ofrece salas y despachos. Estos espacios están 
dotados de medios audiovisuales y la tecnolo-
gía necesaria para celebrar un evento. Palafox 
Hoteles cuenta con un departamento especia-
lizado en el sector MICE. 

La gastronomía toma presencia en el Café de la 
Reina, diseñado al completo por Moneo Brock 
Studio, quienes han aportado a este Café  color 
e innovación gracias a su decoración basada 
en tonos vivos y llenos de vida. Su versatilidad en 
el diseño, permite ofrecer distintos usos a lo largo 
del día: elegir entre su carta de desayunos, su 
propuesta de tapas y aperitivos, menús del día 
y una carta divertida e informal en la que disfru-
tar de la buena gastronomía con sello Palafox 
Hoteles.

 especial     MICE
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CALEIA MAR MENOR GOLF & SPA RESORT

S
HOTEL CALEIA MAR MENOR

GOLF & SPA RESORT
MURCIA

HABITACIONES
Aire acondicionado/calefacción

Plancha y tabla de planchar
Wi-Fi

Bandeja de cortesía
Minibar (de pago)

TV LCD satélite
Albornoz y zapatillas

Caja fuerte
Ventilador de techo
Teléfono (de pago)

Bañera de hidromasaje
Cabina de ducha

INSTALACIONES
Piscina exterior con hamacas, sombrillas y 

camas balinesas
Piscina interior climatizada

Centro Senzia Spa & Wellness (de pago)
Gimnasio

Wi-Fi gratuito
Pista de tenis (de pago)

Club infantil (según temporada)
7 opciones gastronómicas diferentes

Salones para la celebración de eventos
Garaje (de pago)

Ceiba, Mar Menor Golf Resort
30700 Torre Pacheco (Murcia)

968 041 840
reservas@senatorhr.com

www.caleiamarmenorspahotel.com
 

ituado en el corazón de la Costa 
Cálida, Caleia Mar Menor es un 
auténtico oasis de tranquilidad en 
pleno campo de golf. Este especta-
cular resort combina el ocio con el 

deporte, el descanso y el bienestar. 

Dispone de 64 habitaciones de estilo mediterrá-
neo decoradas con toques rústicos, lo que les 
confiere una atmósfera de calidez y confort. 
Todas ellas gozan de gran tamaño y maravillo-
sas vistas al campo de golf o la piscina y están 
dotadas de bañera de hidromasaje, ducha, 
albornoz y zapatillas, bandeja de cortesía y un 
sinfín de detalles para garantizar una estancia 
absolutamente perfecta.

Caleia Mar Menor Golf & Spa Resort recibe al 
huésped con una señorial entrada, que permi-
te el acceso tanto en vehículo como a pie, a 
través de dos majestuosas escalinatas. Una vez 
dentro, la gran cristalera con vistas a la piscina 
y al campo de golf se convierte en el centro de 
todas las miradas. Situada en una idílica terraza 
solárium con hamacas, sombrillas, camas bali-
nesas, jacuzzis, palmeras y fuentes, la especta-
cular piscina es, sin duda, uno de los mayores 
atractivos de este hotel. 

A esta se suma también una relajante piscina 
interior climatizada de estilo arabesco, así como 
un centro de spa con piscinas revitalizantes, 
saunas, salas de vapor, salas de tratamientos 
y relajación e incluso una zona de spa privada 
para dos personas.

La gastronomía es otra de las grandes prota-
gonistas de este resort, que cuenta con 4 res-
taurantes diferentes para satisfacer a todos los 
paladares: Nomad, con la mejor cocina medi-
terránea; Mizu, con propuestas vanguardistas 
de cocina japonesa; La Fontana di Pietra, con 
sabores tradicionales de Italia y Woodfire Grill, 
con carnes a la brasa. 

Además, ofrece 3 bares con distintos ambientes: 
Club House, situado entre la piscina y el campo 
de golf, es el lugar ideal para degustar snacks y 
bebidas a cualquier hora del día; Al Fresco ofre-
ce un espacio perfecto para refrescarse junto a 
la piscina y, finalmente, The Clover, una taberna 
al más puro estilo irlandés donde se sirven bebi-
das y todo tipo de snacks en un ambiente ca-
sual y desenfadado.

 especial     MICE
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HOTEL MAYORAZGO

E
HOTEL MAYORAZGO

MADRID

200 Habitaciones

Buffet La Pradera

Bar Retiro

Restaurante GastroVía 61

El Rincón de Don Pablo

La Terraza del Mayorazgo

Centro de Congresos y Convenciones:
 

         
                 

Aparcamiento Clientes en el mismo edificio

Room-Service 7:30 – 23:00

Recepción 24H

WiFi gratuito

Flor Baja, 3 (semiesquina Gran Vía, 61)
28013 Madrid

91 547 26 00  | 91 541 24 85
comercial.interno@hotelmayorazgo.com

www.hotelmayorazgo.com

n pleno centro de Madrid (Calle 
Flor Baja, nº 3 – Semiesquina Gran 
Vía 61) se encuentra situado el Ho-
tel Mayorazgo. Se trata de un esta-

blecimiento temático con continuos guiños a la 
cultura madrileña y a sus tradiciones más em-
blemáticas.

Sus infraestructuras de primer nivel, la accesibi-
lidad, la seguridad, los servicios, la tecnología 
y la conectividad son parte de sus atractivos a 
la hora de acoger la celebración de cualquier 
tipo de evento

De sus modernas instalaciones destacan los 
cinco salones de reuniones completamente 
modulables y con capacidad para 180 perso-
nas. Moncloa, Callao, Princesa, Cibeles y Alca-
lá reciben su particular homenaje y prestan sus 
nombres a los espacios que ofrece el hotel para 
celebrar cualquier tipo de evento. 

Una de sus principales ventajas es su entrada 
independiente desde la calle a la zona donde 
está ubicado el photocall y el acceso al wel-
come desk, antesala a sus salones totalmente 
equipados con todos los medios técnicos, inclu-
yendo tres pantallas de proyección beamer. 

Además de estas instalaciones, sede habitual 
de los más diversos eventos, cuenta con una 
espectacular terraza en la azotea: La Terraza 
del Mayorazgo. Este espacio supone un oasis 
urbano perfecto donde celebrar encuentros de 
networking, coffee breaks, eventos corporati-
vos, presentaciones de producto o cócteles de 
empresa.

Al encanto de este hotel con ADN 100% Madrid 
hay que sumarle 200 habitaciones tematizadas 
en las cuales el establecimiento rinde homenaje 
a la capital y a sus costumbres más emblemá-
ticas. Todos sus espacios están centrados en la 
cultura madrileña y las habitaciones son un ho-
menaje a la ciudad que los acoge. 

La experiencia y profesionalidad de su equipo 
humano son también garantía de éxito, hacien-
do del Hotel Mayorazgo la sede ideal de cual-
quier evento en la Gran Vía madrileña.

Salón Moncloa
Salón Callao
Salón Cibeles

 Salón Alcalá
Salón Princesa

 especial     MICE
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PALLADIUM HOTEL COSTA DEL SOL

P
PALLADIUM HOTEL COSTA DEL SOL

BENALMÁDENA

39 habitaciones Deluxe 

58 habitaciones Deluxe vista mar
 

90 habitaciones Deluxe doble vista mar 

38 habitaciones Deluxe premium vista mar 

46 habitaciones Deluxe doble premium vista 
mar 

54 habitaciones Deluxe superior vista mar 

11 habitaciones junior suite vista mar 

Chang Thai: restaurante a la carta

Pintarroja: restaurante andaluz

Poseidón: restaurante de playa

Nix: Sky lounge de estilo chill-out

Guayabera: bar de estilo cubano

Vodevil un teatro bar de comedia

Shake it!:  Pool Bar

Golf, tenis, equitación, vela submarinismo

Carretera Nacional 340, km 217, 29630 
Benalmádena, Málaga 

952 56 95 12
callcenter@palladiumhotelgroup.com

www.palladiumhotelgroup.com

alladium Costa del Sol se encuentra 
en el Sur de España junto a las aguas 
cristalinas del Mar Mediterráneo, 
rodeado de pueblos pintorescos, 

fascinantes lugares de interés cultural y sol eterno 
característico de Andalucía. También conocida 
como la “Costa del golf” ya que cuenta con la 
mayor concentración de campos de golf de 
Europa. 

El hotel de Benálmadena (Málaga) fue 
renovado en 2019 por lo que ofrece modernas 
instalaciones y excelentes servicios a sus 
clientes.  Aparte de la infinidad de actividades 
para todas las edades y ser una buena elección 
tanto para familias como parejas también será 
idóneo para grupos y eventos especiales. 

Los huéspedes pueden deleitarse con su 
exquisita gastronomía, su lujosa piscina, spa y 
sus cómodas y amplias habitaciones frente al 
mar. Cuenta con 336 habitaciones y suites cada 
una inspirada en la esencia del Mediterráneo 
y decoradas con muebles en tonos naturales 
y colores suaves que transmiten serenidad y 
bienestar a todo aquel que se aloja en ellas. 

Palladium Hotel Costa del Sol tiene tres 
restaurantes, cinco bares con gastronomía 
típica de Benalmádena y con delicias 
internacionales. Chang Mai es a la carta y 
cuenta con los platos más sofisticados del 
sudeste asiático. En cambio, el restaurante 
Pintarroja y el restaurante Poseidón se basan en 
la gastronomía local y de estilo mediterráneo. 
Para tomar una copa y disfrutar de la puesta de 
sol El Nix es el sky lounge ideal de estilo chill-out 
para disfrutar de maravillosos cócteles. 
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AC PALACIO DE SANTA ANA BY MARRIOTT

E
AC PALACIO DE SANTA ANA

VALLADOLID

76 Habitaciones Estándar 

15 habitaciones superiores 

2 Habitaciones junior suites 

4 Habitaciones suites 

Habitación suite presidencial 

10 Espacios para eventos 

Restaurante Los Jerónimos 

20 minutos del aeropuerto 

10 minutos del centro de la ciudad

Camino de La Flecha, s/n
47197 Valladolid

983 40 99 20
reservas.psantaana@ac-hotels.com
comercial@achotelvalladolid.com

www.ac-hotels.com 

spectacular hotel por su Claustro y 
jardines… Dispone de salones para 
eventos y congresos, y es un punto 
de encuentro tanto a nivel corpora-
tivo, como particular…. Business Fa-

cilities. Amplia zona de aparcamiento, incluidos 
autocares. Excelentes accesos. 

Situado a orillas del río Pisuerga, este elegante 
hotel de 5 estrellas, ubicado en el histórico mo-
nasterio de Los Jerónimos, que data del siglo 
XVIII y ubicado en Arroyo de la Encomienda 
(Valladolid), se ha convertido en uno de los ho-
teles más emblemáticos del área metropolitana 
a poca distancia del Museo de la Ciencia, Cen-
tro Cultural Miguel Delibes, Centro Comercial 
Vallsur, Equinoccio Valladolid y del Estadio José 
Zorrilla (Real Valladolid Club de Fútbol, S.A.D.). 
La estación de trenes y autobuses están a 10 
min. y 8 min. respectivamente, y el aeropuerto 
a 20 min. en coche

AC Hotel Palacio de Santa Ana es un hotel es-
pecializado en el sector MICE siendo el propio 
hotel, en si mismo, un venue totalmente funcio-
nal y muy polivalente para acoger todo tipo de 
eventos y reuniones de empresa.

Alternar espacios, cambiar de zona y hacer que 
el cliente siempre tenga la impresión de estar en 
lugares diferentes sin moverse de escenario es 
una de las características más notables de AC 
Hotel by Marriott Palacio de Santa Ana.

Con 10 espacios para eventos y capacidad 
para acoger en un mismo salón hasta 500 perso-
nas, es, sin lugar a dudas, la referencia en la ciu-
dad y provincia de Valladolid cuando los clien-
tes deciden organizar una reunión o congreso.

Posee 98 habitaciones amplias y espaciosas 
con el marcado estilo AC y manteniendo la pe-
culiaridad de encontrarse en un edificio singular 
y protegido. Todas las habitaciones perfecta-
mente equipadas con las últimas tecnologías 
(high speed wi-fi, tv pantalla plana 55”,…), mini-
bar, aseo con bañera y otras comodidades en 
función del tipo de habitación seleccionada.
La distribución de habitaciones es como sigue, 
(76 estándar, 15 superiores, 2 junior suite, 4 suites 
y 1 suite presidencial.

Excelentes accesos y fácil aparcamiento. Dis-
tancia aeropuerto: 20 min. Estación de trenes: 
10 min. Estación de autobuses: 8 min

 especial     MICE
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HOTEL MELIÁ MADRID SERRANO 

S
HOTEL MELIÁ MADRID SERRANO

MADRID

312 Habitaciones

The Level: 74 Habitaciones con 6 suites

Recepcion privada, open lounge, terraza 
exterior con yacuzzi

Arado Bar & Restaurant: Desayuno buffet con 
show cooking

Restaurante a la carta  en The Balcony y 
terraza exterior

Bar y room Service

Salas de reunión: 11 salas con capacidad 
hasta 280 pax. 

The Roof, terraza en la 8ª planta para eventos 
de hasta 150 pax 

Otros servicios: Gymasio 24 horas. Parking

Infinity outdoor pool en The Roof 

Calle Claudio Coello 139
28006 Madrid
91 562 6600

reservas.meliamadrid.serrano@melia.com
sales.melia.madrid.serrano@melia.com 

 ituado en el barrio de Salamanca, 
zona de compras por excelencia, 
Embajadas, Estrellas Michelin y Arte
Dispone de 312 habitaciones 
reformadas con un estilo moderno 

y funcional; 74 habitaciones The Level con 6 
suites.

Arado es el corazón de la experiencia 
gastronómica del hotel, con reminiscencias de 
los antiguos colmados españoles. En el centro 
su impecable buffet con show cooking y con 
los mejores productos locales y home-made. 
Cruzando la puerta principal, encontramos su 
tradicional bar dónde se sirve una selección de 
los vinos locales más selectos, acompañados 
del mejor jamón ibérico recién cortado y de los  
minuciosamente seleccionados productos de 
temporada.

En el espacio más alto y con vistas a Diego de 
León; The Balcony, se encuentra el restaurante, 
que deleitará los paladares más exquisitos. 
Recientemente inaugurada la terraza a pie 
de calle dónde disfrutar en primera línea de la 
ciudad y de sus sabores más auténticos.

The Level representa bienestar, convirtiéndose 
en el producto más exclusivo del hotel para 
cumplir con las mayores exigencias. Recepción 
privada, acceso al open lounge y más de 200 
metros de espacio en su terraza ubicada en la 
7ª planta con increíbles vistas a la ciudad de 
Madrid.

11 salas de reunión, inspiradoras y creativas 
con capacidad hasta 280 pax. Una manera 
moderna y provocadora de hacer negocios 
que apoya los retos globales a favor del 
medioambiente, hábitos saludables y una 
propuesta de servicios responsable. 

Reciente apertura  del espacio más privilegiado 
en el barrio de Salamanca;  The Roof terrace 
en la 8ª planta con infinity pool y vistas al skyline 
de Madrid. Espacio para eventos de más de 
150 personas que se puede privatizar en su 
totalidad. 
Tocar el cielo de Madrid será posible en los 
eventos más exclusivos. 

 especial     MICE
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LAS ARENAS BALNEARIO RESORT

E
LAS ARENAS BALNEARIO RESORT

VALENCIA

19 salas de reuniones

Auditorio para 500 personas

8.000 m2 de jardines

Salones con luz natural

Salones con vistas al mar y jardines

Wifi

Parking privado

Seguridad 24 horas

Piscina interior y exterior

Spa y gimnasio

Eugenia Viñes 22-24 
46011 Valencia

963 120 600  
hotel-lasarenas@hotel-lasarenas.com 

www.hotel-lasarenas.com 

 l Hotel Las Arenas Balneario Re-
sort, abre sus puertas en enero 
del 2006, siendo el primer hotel 
de 5 estrellas Gran Lujo en la 
Comunidad Valenciana, y que  

apuesta decididamente por la apertura 
al mar, en la ciudad de Valencia. El Hotel 
está situado a pocos minutos del centro 
de la ciudad ocupando un lugar privilegia-
do frente al mar en la Playa de Las Arenas.

Pasado un año desde la apertura de sus 
puertas, el Hotel Las Arenas Balneario Re-
sort*****GL, ha sido admitido  en el olimpo 
de los mejores hoteles del mundo, avalado 
por la prestigiosa marca “Leading Hotels of 
the World”, en la que solo hay registrados 
26 establecimientos de toda España.

La organización  representa  a los 430 ho-
teles mejor considerados del planeta, exi-
giendo unos elevados estándares de cali-
dad y excelencia, con el fin de atender a 
nuestros huéspedes ofreciendo un servicio 
de lujo.

En el año 2002 se inicia la construcción del 
nuevo Hotel Las Arenas Balneario Resort. 
En ese año, tan solo queda en pie uno de 
los columnarios y la zona de la piscina, ya 
que el otro columnario fue destruido en la 
Guerra Civil Española. El columnario que 
quedaba en pie, se restaura totalmente y 
se construye otro, igual al original que fue 
destruido.

Actualmente, en estos dos columnarios, se 
ubica el Centro de Convenciones Las Are-
nas que dispone de espacios vivos y flexi-
bles para la celebración de todo tipo de 
eventos. Tiene un total de 19 salones con 
capacidad hasta 2.000 personas, equipa-
dos con el último diseño tecnológico. Tie-
ne un auditorio que puede albergar hasta 
500 personas. Todos los salones tienen luz 
natural con vistas al mar y sin ninguna co-
lumna que impida la visibilidad. El Centro 
de Convenciones es muy útil para la cele-
bración de congresos, convenciones, ex-
posiciones, fiestas, bodas, cócteles, cenas 
de gala e incentivos.

 especial     MICE
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En qué consiste la filosofía de Aire de Serrano?
La filosofía de Aire de Serrano se basa en los 5 elementos de la naturaleza: Aire, Fuego, Tierra, Agua,  y Etér. 
La creadora del concepto y propietaria: Iwona Tyminska. Aire de Serrano es un lugar gastronómico donde 
los 5 elementos se juntan para despertar los 5 sentidos de cada comensal. 

Proponen una carta basada en los cinco elementos ¿en qué consiste? 
Los platos en la carta están divididos según el origen del producto principal de cada plato. En Aire de 
Serrano apostamos por el producto de alta calidad, siempre - si es posible - comprado de proveedores 
locales. Servimos el producto con la mínima intervención respetando su pureza acompañado de salsas 
o acompañamientos con una elaboración mucho más preparada. Conectando con la naturaleza al 
máximo - utilizamos varios tipos de hierbas frescas que juegan un rol imprescindible en la preparación de 
nuestros platos.
En Aire - encontramos platos basados en aves o huevos, (plato de la carta nueva de otoño: magret de 
pato con salsa de grosella roja o  huevos de codorniz estrellados sobre patata de cristal), en Fuego - carnes 
a la parrilla (disponemos de carnes exoticás, nos gusta sorprender a nuestros comensales, plato de la carta 
de esta temporada: solomillo de canguro) , en Tierra - todo lo que tiene que ver con la huerta (Ensaladas, 
Setas, Arroces...)  Agua - pescados, mariscos o todo lo que venga del mar o ríos. Eter, como referencia a 
espacio cósmico, contiene los postres - todos caseros y preparados  por Iwona.

Además de platos a la carta, también disponen de una amplia oferta culinaria para compartir ¿diría que 
es la preferencia culinaria actualmente? 
Aire de Serrano abre la cocina a las 12:00h mediodía y la cierra a las 12:00 de la noche. La carta de 
platos para compartir tiene mucha salida especialmente ¨entre horas¨ desde las 16:00 hasta las 20:00 de la 
noche cuando la carta principal no está disponible. Con carta para compartir  damos por conocer nuestra 
cocina de una forma más informal (la carta de picoteo también está dividida en 5 elementos y preparada 
según los mismos principios)

Además de desayunos, también ofrecen Brunch ¿hasta qué punto nuestra sociedad está cambiando y 
cada vez más adoptamos esa tradición americana?
Más que una tradición americana es para nosotros un elemento indispensable de estilo de vida. Después 
de una semana larga todos nos merecemos disfrutar de una mañana sin prisas. Empezar el dia con calma, 
sin estrés, en compañía de buena comida, música del fondo y por supuesto una taza de buen café 
(trabajamos con Nespresso) - eso no tiene precio. El desayuno es la comida más importante:  el inicio del 
día moldea el resto del día.  El brunch está disponible solo con la reserva previa.

¿En qué consiste su oferta de cocktelería? 
Aire de Serrano dispone de carta de cocteleria clasica completa y aparte de esto Carta de 15 cócteles 
de autor creados por Antonio Manrique Lobo, Jefe de Barra. Los cócteles de autor, igual como la carta 
de comida se divide en 5 elementos. En Aire deleitamos el paladar con creaciones como Suspiro, Viento o 
Aire de Serrano. En Tierra: Jardin de Edén o Orquidea Blanca, en Fuego: Llamas de Pasión, Beso de Café o 
Ardiente, en Agua: La fuente de la buena suerte o Agua Cristalina y en Etér: Coctel Infinito, Dama de Etér o 
La vuelta al mundo. Todos los cócteles están disponibles en la versión sin alcohol, a petición del comensal.

¿Qué importancia tiene el diseño interior del restaurante Aires de Serrano? ¿Qué ambiente se respira en el 
restaurante?
Nos enfocamos en colores suaves y elegancia en su  simplicidad. La luz juega un rol importante, cambiando 
el ambiente del local a lo largo de todo el día. Nunca faltan plantas naturales. El diseño ha sido creado 
según las inspiraciones de los propietarios. Varios elementos del restaurante están hechos a mano: entre 
otros el espejo de 112 bombillas al estilo de vestidor de artistas del teatro ubicado en el baño de restaurante.

Aire de Serrano es un lugar donde la gastronomía se junta  con arte - frequentemente organizamos 
exposiciones de pintura y moda y estos toques tienen mucha influencia al ambiente que respira el 
restaurante

 

Entrevista a Iwona Tyminska
Propietaria y Directora - Aire de Serrano Restaurant

Antonio Manrique Lobo, Jefe de Barra 
junto con Iwona Tyminska, Propietaria y 

Directora.

47

Entrevista   Top Chefs & Restaurants     

Aire de Serrano
Calle Serrano 85 28006 

Tel.: 914 11 91 39
info@airedeserrano.com
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RESTAURANTE
BASUKI

Juan de Ajuriaguerra kalea 14, 
48009 BILBAO
94 471 77 43
68 234 51 39

www.basukirestaurante.com 
monica.mejia@grupobilbaoberria.com

RESTAURANTE BASUKI

En Basuki, encontramos una gastronomía influenciada por las 
tradiciones de la comida vasca y mediterránea, se trata con 
mucho mimo y amor productos de primera calidad. Una cocina 
que incorpora técnicas y sabores de la alta gastronomía, creando 
una experiencia basada en compartir y descubrir. 

También podrás encontrar diferentes técnicas y texturas aplicadas 
al cocktail, juegos de crujientes, explosiones en boca, geles y un 
amplio abanico de sabores, desde los más exóticos a los más 
tradicionales. 

Cuentan con un programa de colaboración cultural por el que cada 
jueves acogen a músicos, monologuistas, actores, mimos, magos 
o solistas noveles para que os deleiten con sus obras. 

El pilar fundamental en el área de gastronomía es Juan Batista 
Agreda, quién ha aportado sus dotes técnicas y creativas en 
el desarrollo de la oferta gastronómica de Basuki. A cargo de 
la cocina se encuentra Isma Valle, un clásico del Grupo Bilbao 
Berria, donde formaba parte del equipo del antiguo Metro Moyua y 
del exitoso Bilbao Berria (Ledesma 26).

Basuki se encuentra ubicado a tan solo 10 minutos a pie del 
Museo Guggenheim Bilbao, en el barrio de Abando, en pleno 
corazón de Bilbao. Cuenta con hasta tres espacios separados, 
pero que forman un mismo todo:

- Salón en planta principal (35PAX)
- Salón en altura (35PAX)
- Reservado para 8PAX

También hay posibilidad de realizar eventos en formato cocktail o 
fiesta, en el cual tienen capacidad de hasta 100PAX.

Los servicios que se ofrecen son: 
-Menús para grupos de 8 o más personas
-Alquiler de los espacios en exclusiva
-Gestión de equipos audiovisuales
-Contratación de DJ o música en vivo
-Experiencias gastronómicas personalizadas
-Actividades de Team Building 
-Servicio de Catering
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RESTAURANTE
EL PRINCIPAL

Provença 286-288
08008 BARCELONA

93 272 08 45

www.elprincipaleixample.com
info@elprincipaleixample.com

EL PRINCIPAL

El Principal se enmarca en un edificio típico de la arquitectura de 
l’Eixample. Un restaurante con encanto en el centro de Barcelona 
con mesas amplias y separadas entre sí para crear la mejor 
atmósfera para cualquier comida o cena. 

Para garantizar una mayor privacidad, dispone de diferentes 
espacios para grupos desde 8 hasta 260 personas donde celebrar 
reuniones de trabajo, eventos familiares, bodas etc. O hasta 500 
tipo cóctel. Entre estos encontramos la biblioteca -la sala más 
emblemática del restaurante- y el patio interior ofrecen un entorno 
ideal para cenar o comer al aire libre, con el buen tiempo, o para 
la celebración de aperitivos y cócteles para grupos, durante todo 
el año.

Joan Ferré cree que la cocina es memoria, “Para mí la cocina 
es gastronomía, esta es mi filosofía y también la de nuestro 
equipo” explica. El equipo de El Principal crea cocina catalana y 
mediterránea, de raíz y tradición, estacional y de proximidad, con 
toques contemporáneos. Cocina pensada, culturalmente al día, 
donde lo importante es el producto, en la que cada ingrediente 
tiene su gusto, aroma y textura. Una cocina para comer bien, 
bueno y sano. En definitiva, la cocina que nos gusta.

A la creación de las diferentes cartas de cada temporada, 
intervienen una gran variedad de ingredientes frescos i cocciones 
esmeradas. De los platos de otoño destacaríamos los sabores 
de los “rovellons” botón, huevo y morcilla, y el steak tartar hecho 
en mesa. Los postres son una sinfonía de colores y texturas: des 
de la tarta fina de manzana con helado de toffee o la Gianduja, 
mango y palomitas, hasta una tabla de quesos catalanes.
Dispone también de una extensa carta de vinos, representando 
casi todas las D.O. Españolas y predominando vinos de pequeñas 
producciones.
Menú de mediodía 26€, Menú de festivos 33€, a la carta 50€.
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RESTAURANTE
EAST 47

Plaza de las Cortes, 10
28014 MADRID
 914 203 767

www.hotelvillareal.com
 villareal@derbyhotels.com

RESTAURANTE EAST 47

El bar y restaurante, ubicado en el Hotel Villa Real 5* de Derby Hotels 
Collection y con terraza a pie de calle en la Plaza de las Cortes, 
ofrece raciones y platos de la gastronomía de siempre con técnicas 
contemporáneas que cuidan al máximo las texturas y los puntos de 
cocción. Propuestas de picoteo y principales pensados para compartir en 
el Barrio de las Letras.

Con una cocina abierta todo el día, la carta incluye sugerencias muy 
reconocibles y perfectas para acompañar el aperitivo, de comida, afterwork 
o cena. Tapas como Tortilla Española de la Casa; De la Russia, Ensaladilla 
con Ventresca de Atún; Bocadillo de Calamares con Alioli o Jamón Ibérico 
de Bellota con Colines de Cristal y de principales, Ensalada de Quinoa, 
Berros y Pesto; Crema de Espárragos Blancos con Guacamole y Sardinas 
Marinadas; Ravioli de Changurro y Langostinos; Buñuelos de Bacalao 
con Miel y Limón; Pulpo con Parmentier y Chimichurri; Canelón de Pato 
Gratinado con Foie o Pluma Ibérica con Tomates, Huevo y Patatas Pajas. 
Para finalizar, postres elaborados diariamente de manera tradicional como 
la Tarta de Zanahoria; Sacher o Red Velvet.
 
El East 47 dispone de cócteles como Gin Moji, Smoked Whisky Sour o 
Sunset, entre otros. Creaciones suaves, refrescantes, con sabores dulces 
y ácidos –sugerencias disponibles también sin alcohol–, para combinar 
con las tapas de la carta, tomar a la hora del mediodía, por la tarde o 
durante la noche.
Al frente del East 47 están Francisco Patón, Director de Alimentación y 
bebidas del Hotel Villa Real & Hotel Urban y Antonio Miguel de la Cruz, 
Jefe de Cocina.

East 47, más que un bar
Situado en la arteria cultural de Madrid, en el Eje Prado-Recoletos, el East 
47 es más que un bar. En este espacio, Derby Hotels Collection continúa 
mostrando su apuesta por el arte como valor diferencial de cada uno de 
los hoteles del Grupo. Así, enmarcado en una decoración de estilo pop 
art neoyorkino, el East 47 alberga litografías de Andy Warhol –piezas 
originales de Marilyn Monroe que decoran la barra, la zona de las mesas 
y el reservado con capacidad para 15 personas– y debe su nombre a la 
dirección del estudio del artista, en la calle 47 del East Side de Nueva York.

A pie de calle, el East 47 cuenta con una terraza abierta en verano a todos 
los públicos. A escasos metros del Congreso de los Diputados, con vistas 
a la Plaza de las Cortes y a su entorno natural, este rincón del bar al aire 
libre se abre al Parque del Retiro. Desde su localización, se distingue al 
oeste la arquitectura más representativa del Madrid de los Austrias, con 
los centenarios tejados y fachadas con zócalos originales de granito del 
Barrio de las Letras. Una terraza para disfrutar de los atardeceres estivales 
de la capital.
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RESTAURANTE
MONTES DE GALICIA

Calle de Azcona, 46
28028 MADRID

91 355 27 86 
https://losmontesdegalicia.es
info@losmontesdegalicia.es

/LosMontesdeGalicia
/losmontesdegalicia

/montesdegalicia

RESTAURANTE MONTES DE GALICIA

Situado en el corazón de la capital (Calle de Azcona, 46) y 
considerado el mejor restaurante gallego de Madrid, Montes de 
Galicia ofrece la mejor cocina fusión, a caballo entre la tradición 
del norte y lo más vanguardista de la nouvelle cuisine que se 
reinventa a diario. Un restaurante donde el producto, aderezado 
y cuidado hasta el extremo transporta al comensal a los bosques 
y pueblos mágicos de Galicia. Todo en un exquisito ambiente que 
recoge y acompaña al cliente, donde el frescor de los azules del 
cantábrico se mezcla con los violáceos del atlántico y los verdores 
de la tierra húmeda.

Para su dueño, Jose Espasandín, propietario del restaurante 
desde 1997, ser considerados como el mejor restaurante gallego 
de Madrid simboliza algo más grande que una simple distinción, es 
sobre todo un reto que le hace superarse día a día. Gracias a esta 
filosofía han llegado a lo más alto de la gastronomía madrileña, 
logrando magníficas valoraciones en la aplicación Tripadvisor, 
entre los mejores restaurantes de Madrid, y el mejor de todos 
entre los exponentes de la cocina gallega en la capital.

La celebrada carta ha sido creada con los más selectos productos 
de la tierra y está basada en la dieta atlántica: sencilla y basada en 
los sabores, texturas y aromas del norte. Con los mejores y más 
frescos ingredientes, Jose Espasandín, ha creado una selección 
de platos para Montes de Galicia en los que fusiona la cocina más 
tradicional del norte con toques vanguardistas, consiguiendo así 
innovadoras recetas que deleitan hasta al paladar más exquisito.
  
Y, para todos aquellos que quieran disfrutar de un agradable 
espacio en compañía de amigos, un afterwork con compañeros 
de trabajo o tomar algo en pareja… Montes de Galicia cuenta con 

una coctelería  inigualable, abierta hasta las 2,30 de la madrugada. 
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RESTAURANTE
RAMSES

Plaza de la Independencia, 4 
28001 MADRID
91 435 16 66 

www.ramseslife.com 
 info@ramseslife.com

RESTAURANTE RAMSES

Con sus más de 2.000 metros cuadrados distribuidos en dos 
restaurantes, un exclusivo jardín japonés y varios salones 
destinados a eventos, Ramses se ha convertido en todo un 
referente a nivel internacional que se mantiene firme en su 
permanente búsqueda de la excelencia y en su voluntad de ofrecer 
innovadoras experiencias en torno al lujo y la alta restauración. 
Ahora, presenta Ramses with Arzak Instructions, un proyecto a 
largo plazo que alcanza a todos los espacios gastronómicos del 
establecimiento –RESTAURANTE (restaurante gastronómico), 
SALÓN y la siempre concurrida TERRAZA (en los que se aplicarán 
formatos más informales de carácter mediterráneo), así como a la 
parte de eventos— y que de nuevo ha contado con la firma y con 
el mágico universo creativo del interiorista Philippe Starck a la hora 
de rediseñarlos. 

Constituida en 2009, Arzak Instructions es la firma a través de la 
cual se materializa la asesoría a medida que ofrece el triestrellado 
cocinero vasco Juan Mari Arzak, su hija Elena y sus tres hombres 
de confianza en El Laboratorio del restaurante donostiarra 
homónimo (donde se estudian, replantean y prueban sabores, 
recetas y texturas con la tecnología más revolucionaria): Xabier 
Gutiérrez (cocinero y autor de varios libros), Igor Zalakain y Mikel 
Sorazu. Para este proyecto, además, han contado con la figura del 
cocinero Sergio Sanz como chef ejecutivo

En Ramses, los parámetros marcados por Arzak se han traducido 
en «una cocina reconocible con toques modernos, de puertas 
abiertas al mundo y a los sentidos, que parte de la tradición y las 
raíces vascas sin dejar de hacer un guiño a la vanguardia». No 
solo la singularidad del espacio, sino también su emblemática 
ubicación, han sido fuente de inspiración a la hora de diseñar la 
oferta. «El comensal no va a encontrar, por tanto, las creaciones 
icónicas de Arzak, sino las influencias de las que hemos bebido 
y ese punto de magia cultivado en El Laboratorio que tan bien se 
adapta a este local».
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RESTAURANTE
AIZIAN

Avda Lehendakari Leizaola 29
48001 BILBAO

94 428 00 39/15

www.restaurante-aizian.com
 aizian@restaurante-aizian.com

RESTAURANTE AIZIAN

El Restaurante Aizian, inaugurado en 2003, cuenta con una 
elegante y cálida atmósfera proporcionada por una decoración en 
listados de madera de cedro rojo y sukupira, inspirada en una caja 
de puros y las preciosas vistas al Parque de Doña Casilda.

Situado en la planta baja del hotel Melia Bilbao (5*) se encuentra 
en una situación privilegiada, a tan sólo 200 metros del Euskalduna 
( palacio de congresos de Bilbao), a 200 del Museo de Bellas Artes 
y a 5 minutos del museo Guggenheim.

Dispone de acceso para minusvalidos tanto desde el Parque de 
Doña Casilda, como desde el hall del hotel, frente a la recepción.

Cuenta con tres comedores de distintos tamaños para que pueda 
realizar cualquier tipo de evento, desde comidas de empresa ó 
familiares, hasta bautizos, bodas y comuniones, con capacidades 
de hasta 70 personas en el comedor más grande, 20 en el privado 
y 10 en el semiprivado, respectivamente.

Este sobrio y moderno restaurante es todo un exponente de la 
mejor cocina vasca.  El Restaurante tiene el distintivo Kilómetro 
Cero por utilizar productos Slow Food, tanto de verduras  como 
de la carne y el pescado, que además de ser ecológicos son de 
productores de nuestros alrededores.

La cocina se puede definir, como una unión de la  tradición, 
con la cocina de autor más vanguardista, utilizando técnicas y 
elaboraciones actualizadas en cada momento.
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MANOLO LEÓN
Guadalquivir, 8 - 41002 - Sevilla

954373735
www.manololeon.com

administracion@manololeon.com

El restaurante Casa Manolo León, está ubicado en una calle 
muy sevillana, Guadalquivir, 8.

Es un espacio multifuncional, distribuido en 2 plantas con 4 
salones con decoración diversa y dos espacios exteriores, 
uno en la planta baja, el patio y otro en la planta alta que es 
la terraza de verano.

Un sitio especial para disfrutar de la noche sevillana en sus 
espacios al aire libre, confiriéndole un sabor que lo convierte 
en un lugar único y acogedor para disfrutar de una excelente 
velada. Sus distintos espacios permiten que con la máxima 
intimidad y privacidad se puedan realizar varios eventos al 
mismo tiempo.

Su interior está decorado siguiendo un estilo clásico y 
elegante que transmite un ambiente sosegado e íntimo. 
Desde noviembre a abril, el patio se cubre con un invernadero, 
permitiendo disfrutar de la exuberante vegetación todo el año.

La casa realiza eventos gastronómicos en parte o en 
exclusividad. 

El restaurante es romántico, un clásico en Sevilla y con una 
tradición de 20 años.

@RestManoloLeon

@manololeonrestaurantes

@manololeonrestaurantescatering

Bar Manolo León (Juan Pablos)

Casa Manolo León (Guadalquivir)
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RESTAURANTE
PARADIS

C/ del Marqués de Cubas, 14 
28014 MADRID
914 29 73 03

www.paradis.es
paradis_madrid@paradis.es

RESTAURANTE PARADIS

Paradís se encuentra en pleno corazón de Madrid, entre los museos y 
hoteles más emblemáticos de España. Un espacio de cultura gastronómica 
reconocido por su cocina Mediterránea y sus raíces, además de su 
compromiso Natural. Destacar la colaboración del interiorista internacional 
Pascua Ortega en el desarrollo del concepto de decoración natural de sus 
espacios.

El restaurante cuenta con una gastronomía de producto de temporada 
donde la materia prima es escogida cuidadosamente, contando con un 
equipo de profesionales con una larga trayectoria en alta sensibilidad, 
tanto en la elaboración gastronómica como en el servicio de atención al 
cliente.

Detallar que este proyecto gastronómico llamado “Paradis Madrid” nació 
de la tradición, el esfuerzo y el amor por la tierra: 100% Natural y libre de 
productos químicos. Para llevarlo a cabo cuentan con el entusiasmo de un 
grupo humano inigualable forjado a lo largo de más de 25 años.

Si vas al restaurante Paradis Madrid puedes optar por un amplia oferta de 
servicios: desayunos, almuerzos, cenas, cócteles, take away, reuniones 
privadas y servicio de Catering para pequeños eventos o para grandes 
eventos by New Paradis Catering 
(www.newparadis.com).

New Paradis Catering
Paradis Madrid ofrece la posibilidad de contar con los servicios de New 
Paradis Catering y organizar grandes eventos en toda la provincia 
de Madrid entre otros lugares de la toda la península. New Paradis ha 
organizado con éxito desde los más grandes eventos del sector profesional 
hasta íntimas reuniones de empresa, pasando por la emotiva celebración 
familiar.
 
Un aval de muchos años de experiencia en eventos realizados alrededor 
del mundo: Madrid, Barcelona, Shanghai, Pekín, París, Lisboa, Valencia, 
Ginebra , Berlín, Sevilla, Milán, Bilbao, Frankfurt, Zaragoza, Moscú y New 

York.
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RESTAURANTE
XERTA

Còrsega, 289 
08008 BARCELONA

937 379 080

www.xertarestaurant.com
info@xertarestaurant.com

XERTA RESTAURANT

Xerta Restaurant es el restaurante con una Estrella Michelin del 
chef Fran López en Barcelona desde 2016. Xerta Restaurant es 
una ventana abierta dedicada a la cocina de les Terres de l’Ebre y 
está ubicado en Ohla Eixample Hotel de Barcelona.

Xerta Restaurant ofrece una cocina de autor con toques de 
innovación manteniendo el estilo único de la cocina tradicional de 
les Terres de l’Ebre. El chef Fran López elabora una cocina con 
productos de calidad y proximidad, hecho que le permite dar un 
paso adelante y acercar su cocina al Eixample de Barcelona.

Junto con su equipo, Fran elabora una cocina basada en el 
producto y el mercado. Los productos de temporada son la base 
por la cual se rige nuestra cocina, teniendo especial atención 
en el mercado del Delta de l’Ebre y Barcelona, elementos 
internacionales y técnicas culinarias que respetan la esencia de 
los mismos.

Dispone de 4 menús gastronómicos, los cuales harán las delicias 
de los comensales al acercar la cocina de autor del chef Fran 
López a Barcelona. Cuando se habla de un “menú ejecutivo” se 
asocia a una comida de empresa, una reunión distendida para 
cerrar un acuerdo o, simplemente, disfrutar de un momento 
especial entre semana. El arroz del Delta es el corazón de la 
cocina de les Terres de l’Ebre y, como no, el protagonista del menú 
Delta, cambiando de color, aroma y sabor en función de la época 
del año. El menú degustación es el menú estrella, en el que los 
productos de temporada son la base por la cual se rige la cocina. 
Para el chef Fran López la cocina es una forma de vida que lleva 
con él los 365 días del año y el menú homenaje representa la 
consolidación de esta idea ofreciendo un trato amable, cálido y 
exclusivo a los clientes más distinguidos mostrando el trabajo 
en equipo, sacrificio, esfuerzo, investigación y gran exigencia 
desarrollada en la cocina.
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RESTAURANTE
SIN SOMBRERO

Paseo de la Castellana, 4 
28046 MADRID
915 77 52 39

www.sinsombrero.es
reservas@sinsombrero.es

RESTAURANTE SIN SOMBRERO

A pocos metros de la Plaza de Colón se encuentra 
Sinsombrero, un restaurante enorme (más de 1.000 
m2), que inspira su decoración en los clubs de los años 
20 y se divide en tres zonas diferentes, perfectas para 
comer, brindar y disfrutar. Lo verdaderamente bueno lo 
descubres al sentarte a la mesa y abrir la carta creada bajo 
el asesoramiento gastronómico del chef Javier Goya (El 
Triciclo) en la que encuentras «Clásicos de siempre» como 
Croquetas cremosas de jamón ibérico o «Guisos para 
quitarse el sombrero» tan tradicionales y buenos como los 
Callos, pata y morro a la madrileña.
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